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Toda institucion cultural tiene como propésito fortalecer su vinculo con la
comunidad y promover el acceso al conocimiento a través de la participacion
ciudadana. En este contexto, la comunicacion visual permite que las organizaciones
expresen su identidad y consoliden su presencia dentro del entorno social. Contar
con una identidad visual s6lida contribuye al reconocimiento institucional al otorgar

credibilidad, cercania y coherencia en todos los puntos de contacto con el puablico.

El disefio grafico, entendido como una disciplina que estructura y comunica
los mensajes de manera visual, resulta una herramienta estratégica para optimizar
los procesos de informacion y fortalecer la comunicacién entre la institucion y su
audiencia. A través del disefo, es posible construir una imagen que represente la

esencia y los objetivos de la organizacion de manera clara y significativa.

El presente trabajo tiene como objetivo fomentar el reconocimiento y la
visibilidad de la Biblioteca Popular Homero mediante el desarrollo de un programa
de identidad visual integral, acompanado por una estrategia de comunicacién digital
y la produccion de piezas impresas. Asimismo, se propone el disefio y la maquetacion
de un sitio web institucional que centralice la informacion, difunda las actividades

culturales y facilite el vinculo con la comunidad.

Comunicacion - Diseno Gréafico - Identidad visual - Redes sociales - Cultura -

Produccion gréafica - Sitio web
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Capitulo 1. Descripcion del proyecto

Denominacion del proyecto

Material de comunicacion visual para la Biblioteca Popular Homero.

Descripcion del proyecto

El siguiente proyecto tiene como propésito fomentar el reconocimiento de la
Biblioteca Popular Homero y aumentar la visibilidad y el posicionamiento de la
misma, a través del desarrollo de un programa de identidad visual coherente y
actualizado. Para lograrlo, se propone disenar una nueva identidad grafica
acompanada de una estrategia de comunicacion aplicada a redes sociales y piezas
graficas impresas. De forma complementaria, se trabajara en el disefio y maquetacion
de un sitio web institucional, que centralice la informacion, promueva sus actividades

culturales y facilite el vinculo con la comunidad.

Marco institucional

El presente proyecto es realizado por las alumnas Valentina Acosta, Rocio
Belén Garcia y Camila Maria Gonzélez. El mismo se enmarca bajo las siguientes
instituciones, contando con el respaldo y aval de sus respectivos directivos. (ver

anexo Convenio)



Instituciones involucradas:

(UAI) Universidad Abierta Interamericana, Facultad de Ciencias de la

Comunicacion, licenciatura en Disefio Grafico.

(BPH) Biblioteca Popular Homero.

Directivos de las instituciones:

Fernandez, Mirta, BPH “Biblioteca Popular Homero”. Cargo institucional:

presidenta de la institucion.

Kuschner, Karen. UAI, sede regional Rosario. Facultad de Ciencias de la

Comunicacion. Lic. en Diseno Grafico. Cargo institucional: direccion de carrera.

Pastor, Matias. BPH “Biblioteca Popular Homero”. Cargo institucional:

vicepresidente de la institucion.

La Biblioteca Popular Homero es una asociacién civil autbnoma. Fue creada
por iniciativa comunitaria en 1936. Forma parte de la comision nacional de
bibliotecas populares (CONABIP). Es un organismo nacional que depende del
Ministerio de Cultura de la Nacién. Tiene como objetivo el apoyo, el fomento y la

promocion de las bibliotecas populares.

La Ley 419 de 1870, impulsada por Domingo Faustino Sarmiento, dio origen a
la Comision Protectora de Bibliotecas Populares. Segin la Ley N.° 419 (1870), se

estableci6 la educacién primaria obligatoria en Argentina, lo que marcé un hito
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fundamental en la politica educativa nacional y en la promocién del acceso al
conocimiento. En 1986 se sanciono6 la Ley 23.351, que regula el funcionamiento de la
CONABIP. Esta ley también cre6 el Fondo Especial para Bibliotecas Populares. Desde
el 2006, también recibe fondos del Tesoro Nacional. Esto permite mantener recursos

mas estables y garantizar la continuidad de sus programas.

Sin embargo, en la actualidad, el financiamiento se encuentra en riesgo. Segin
la Ley Omnibus (Ley N.° 27.742, 2024) se propone la eliminacién del Fondo
Especial, creado por la Ley 23.351, que financia a la Comisién Nacional de Bibliotecas

Populares. Este fondo representa mas del 50% del presupuesto de la CONABIP.

La eliminacion del fondo afectaria directamente el funcionamiento de estas
instituciones. La Biblioteca Popular Homero depende en parte de este fondo. Su
continuidad podria verse comprometida ante una eventual quita de recursos. Por
otro lado, segin la CONABIP, una biblioteca popular “ofrece servicios y espacios de
consulta, expresion y desarrollo de actividades culturales, de la lectura y del libro en

forma amplia, libre y pluralista.”.

Para formar parte de esta red nacional de bibliotecas populares se deben
cumplir ciertos requisitos. La iniciativa debe surgir desde la comunidad, en barrios
carentes de una biblioteca popular cercana. La institucién debe constituirse
formalmente como asociacion civil, con exclusividad para funcionar como biblioteca
popular y con personeria juridica como tal. Tiene que abrir al ptiblico al menos veinte
horas por semana. La atencidon debe ser libre, pablica y gratuita. En su fachada debe
exhibir un cartel con la denominaciéon de la biblioteca, su caracter de biblioteca

popular y el horario de atencion. La institucion debe contar con un ntmero de



asociados y asociadas representativo del barrio en el que se inserta. También debe
disponer de un espacio fisico adecuado con acceso directo desde la calle. Su fondo
bibliografico debe ser basico, amplio y variado. Debe incluir diferentes temaéticas y

para todas las edades.

Este tipo de bibliotecas son gestionadas por vecinos y vecinas. No dependen
del Estado, aunque pueden recibir apoyo. La misma fuente afirma que “ las
bibliotecas populares son dirigidas y sostenidas por sus socios y socias y brindan
informacion, educacion y recreacion, mediante su acervo, el cual esta abierto al
publico.”. Por otro lado, la Biblioteca Popular Homero presenta una problematica
comunicacional. No cuenta con un equipo profesional especializado en
comunicacion. Tampoco cuenta con los recursos necesarios para sostenerlo. Esto

impide pensar acciones a largo plazo.

La identidad institucional, segiin Luciano Cassisi, disefiador grafico, sostiene
que la identidad visual se refiere al conjunto de signos graficos identificadores,
colores corporativos o institucionales y otros recursos visuales que las marcas utilizan

para organizar e identificar sus comunicaciones y su gestion. (Foro Alfa, 2025).

Al tener esto en cuenta se puede decir que, su identidad visual carece de
unidad. Utiliza distintas marcas graficas en redes sociales, catalogo digital y material
impreso. También varia el uso de colores, tipografias y recursos graficos. Esto debilita
su presencia institucional. Lo que dificulta el reconocimiento publico de la

institucion.

A su vez, no cuentan con un sitio web institucional. Matias Pastor,

vicepresidente de la biblioteca, manifesté “no tenemos una pagina web institucional
8



en la cual volcar cuestiones especificas como la historia de la biblioteca, los objetivos,
hacia donde apunta y otra informacion relevante”. Esta ausencia limita la difusion de

sus propuestas y genera barreras de acceso a la comunidad.

Objetivo general

Fomentar el reconocimiento de la Biblioteca Popular Homero.

Objetivos especificos

° Desarrollar una identidad visual;

) Crear un manual de identidad;

° Crear un slogan de marca representativo;

° Disenar y actualizar una pagina web institucional;
° Disefnar un sistema de pictogramas orientativos.

Objetivo general

Aumentar la visibilidad y el posicionamiento de la biblioteca.

Objetivos especificos

° Generar piezas graficas impresas y digitales para difundir los servicios,

talleres y procesos de asociacion de practica y portable;

° Elaborar un planning de contenido para redes sociales;



° Generar plantillas graficas para las redes sociales;

° Reestructurar la comunicacion en redes sociales;

° Aumentar la visibilidad de la biblioteca como espacio cultural y
comunitario;

° Crear carteleria interna informativa para comunicar en el espacio fisico

eventos, talleres y formas de asociarse;

° Disenar folletos impresos y digitales para difundir actividades y

servicios.

Los destinatarios de este proyecto son todas aquellas personas adultas que
residen en el barrio donde se encuentra la Biblioteca Popular Homero, y sus
alrededores, que manifiestan un gran interés en la lectura, la cultura y las actividades
comunitarias. Por otra parte, la Biblioteca Popular Homero y cada uno de sus socios
constituyen los principales beneficiarios de las acciones desarrolladas a lo largo del
proyecto. Ya que buscan fortalecer el vinculo comunitario, optimizar la difusion de
actividades y ampliar las oportunidades de acceso a la lectura para toda la

comunidad.
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A partir de las pautas establecidas para el actual proyecto, el cual se centra en
fortalecer y renovar los aspectos de disefio grafico y estrategias de comunicacion de
una organizacion no gubernamental sin fines de lucro, se eligio a la Biblioteca
Popular Homero. Esta eleccion se debe a dos factores clave, en primer lugar, los
desafios relevantes que presenta en el ambito de la comunicacién visual y en
segundo lugar, el valor fundamental que simboliza dentro de su comunidad. Se llevo
a cabo una entrevista a Mirta Fernandez -presidenta- y a Matias Pastor
-vicepresidente- con el objetivo de relevar datos clave para el analisis

comunicacional.

La Biblioteca Popular Homero es una asociacion civil sin fines de lucro
ubicada en Vélez Sarsfield 902, en la ciudad de Rosario. La entidad se constituy6 de
manera formal el 2 de septiembre de 1936 por un grupo de vecinos del barrio. Naci6
como una iniciativa colectiva orientada a la creaciéon de un espacio cultural abierto a

toda la comunidad.

La institucion experimenté una transformacion significativa a lo largo de su
historia. En su proceso evolutivo, la sede modificé su infraestructura gracias a una
importante donaciéon. Con los afios se convirti6 en un punto de encuentro
intergeneracional. Su trayectoria institucional evidencia un compromiso constante

con el desarrollo cultural y social de la comunidad.
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La mision principal de la biblioteca es fomentar la lectura como herramienta
de acceso al conocimiento. Ademas, busca promover el encuentro como forma de
construir comunidad. Por otro lado, revaloriza el rol de las bibliotecas populares en

los barrios al defender el acceso libre, gratuito e inclusivo a la cultura.

La vision institucional refiere a la consolidacién de un espacio cultural,
cercano, diverso y actual. En este marco, se propone fomentar un sentido de
pertenencia entre la comunidad. Asimismo, busca ampliar su alcance a nuevos
publicos sin descuidar los valores de responsabilidad y el respeto por su historia

institucional.

Para el presente trabajo se realiz6 una entrevista a Mirta Fernandez,
presidenta de la instituciéon. 29 de abril de 2025. El primer contacto que se tuvo con
la presidenta de la institucién fue a través de una reunion en la Biblioteca Popular
Homero. La finalidad de esta primera instancia fue presentar de manera formal el
proyecto de investigacién y poder interiorizarse sobre su funcionamiento, servicios y
necesidades actuales. En segunda instancia, se desarroll6 una encuesta destinada a
los socios, con el objetivo de conocer en profundidad las estrategias de comunicacion
actuales y las preferencias de los encuestados, para determinar las soluciones

adecuadas.

La encuesta permiti6 identificar caracteristicas claves del vinculo entre la
comunidad y la Biblioteca Popular Homero, se pudieron reconocer patrones de uso,

niveles de participacion y modos de comunicacion. Se obtuvieron 134 respuestas, la
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mayoria de las personas que participaron son adultas o adultos mayores. Viven en el
mismo barrio y mantienen una relacién cercana con la institucion. Se observé un
predominio de frecuencia mensual u ocasional en la asistencia. En general, para
retirar libros y leer. Las actividades complementarias que ofrece la biblioteca

presentan una menor participacion.

La forma mas efectiva de difusion es la recomendacion. La cercania fisica y las
referencias dentro del barrio explican gran parte del conocimiento sobre la
institucién. Por otro lado, la carteleria y las redes sociales, presentan un alcance
mucho menor. El principal medio de contacto e informacién es WhatsApp, supera de
manera amplia a otros canales como correo electronico o redes sociales. No obstante,

el canal mas utilizado es la comunicacién presencial.

Una parte de los encuestados conoce los perfiles de Instagram y Facebook. A
pesar de esto, las redes sociales cumplen un rol méas informativo que interactivo. En
sus espacios digitales informan sobre actividades, talleres y novedades pero no
generan un intercambio sostenido. De esta forma, se puede decir que el contacto
presencial sigue siendo el canal mas valorado por la comunidad. Los socios muestran
un alto nivel de interés en recibir novedades. Eso sugiere una oportunidad para
potenciar la propuesta y pensar nuevas estrategias de comunicaciéon que se alineen

con las preferencias de la comunidad.

Para poder realizar un anélisis adecuado sobre la identidad visual se deben

tener en cuenta ciertos elementos de la misma. Chaves y Belluccia (2003) sefalan:
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“Entendemos por identificador corporativo o marca grafica el signo visual de
cualquier tipo (logotipo, simbolo, monograma, mascota, etcétera) cuya funciéon
especifica sea la de individualizar a una entidad”. Segtin Chaves y Belluccia (2003) La
marca corporativa. Gestion y diseiio de simbolos y logotipos, con respecto a la

funcién de la marca grafica sostienen lo siguiente:

Que su funcion sea esencialmente denominativa significa que, por
encima de toda otra utilidad, el identificador sirve para indicar emisor
(quién es el que habla), propiedad (quién es el duefio o usuario) o

autoria (quién es el productor de aquello que lleva esa marca). (p16)

La Biblioteca Popular Homero no cuenta con una identidad visual clara. En la
actualidad, presenta multiples versiones de su marca grafica, con estilos, tipografias y
elementos visuales diferentes. Esta falta de unificacion dificulta su reconocimiento y
debilita su presencia institucional. Como sefialan Chaves y Belluccia (2003), una
identidad visual debe incluir logotipo, simbolos, texturas, tipografia y signos
cromaticos coherentes. En este caso, estos componentes se presentan de manera

inconsistente.

Las distintas versiones del logotipo muestran estilos graficos diversos, algunos
mas tradicionales y otros con un enfoque mas moderno. Se utilizan elementos como
libros abiertos o las siglas “BPH”, pero ninguno de estos disefios comunica con
claridad los valores principales de la institucion. Las tipografias empleadas presentan
trazos y terminaciones distintas entre si, lo que genera una falta de armonia y rompe

la cohesion visual.
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Por otro lado, la paleta croméatica tampoco esta definida. Se observan colores
como azul, marrén, dorado y blanco, sin un esquema cromatico consistente. Esto
debilita la identidad visual de la biblioteca. Segin Chaves y Belluccia (2003), una
paleta cromética bien establecida es clave para lograr una correcta identificacion de

marca.

Marcas grdficas de la Biblioteca Popular Homero. (Fuente: redes sociales)

Se puede decir entonces que la Biblioteca Popular Homero presenta
deficiencias graves en su identidad visual. La falta de coherencia tipografica, la
variabilidad en las imégenes, una paleta cromatica inestable y la ausencia de un
sistema compositivo adecuado son aspectos criticos a corregir. Para construir una
identidad visual solida, es esencial crear un logotipo distintivo, definir una paleta
cromatica institucional, seleccionar una tipografia principal y aplicar una reticula que

garantice coherencia en todas las piezas graficas.

El correcto manejo de estos elementos de comunicacion visual facilitara el
desarrollo de herramientas visuales organizadas y consistentes, que permitan
fortalecer la comunicacion de la biblioteca. De esta forma, se podra reflejar de

manera auténtica la cultura y los valores que definen a esta institucion.
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Para poder realizar una evaluaciéon apropiada sobre los diferentes canales de
comunicacion que utiliza la Biblioteca Popular Homero, es necesario comprender de
manera profunda la definicion de los mismos. En el sitio web Universidad Europea

(2025) se define:

Un canal de comunicacién es el medio fisico mediante el cual se lleva a
cabo un acto comunicativo para el intercambio de informacién entre
emisor y receptor. Estos canales pueden variar segin la naturaleza y
alcance, por lo que la eleccibn del tipo de comunicacién es

imprescindible para que el mensaje llegue de forma clara y eficiente.

Para ampliar su alcance y facilitar la interaccién con la comunidad, la
biblioteca integré diversas plataformas digitales, como Instagram, Facebook y
YouTube. De esta manera, es conveniente examinar como se implementan dichos
canales en la practica. Observar su funcionamiento permite evaluar no solo el tipo de
informacién que se transmite, sino también la forma en la que conectan con su
publico. La presencia en redes sociales ofrece una oportunidad clave para fortalecer
la identidad institucional. Para ello, es necesario analizar ciertos aspectos puntuales

de las mismas.

Comunicacion institucional

Para analizar la comunicacion institucional, se debe tener presente la
definicion de la misma. En este caso, Daniel Forcada en el sitio web Estrategos

sostiene que:
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La comunicacion institucional es la funcion de gestion que ofrece un
marco para la coordinacion efectiva de todas las comunicaciones
internas y externas, con el propdsito general de establecer y mantener
una reputacion favorable frente a los diferentes grupos de puablicos de

los que la organizacion depende.

De esta manera, se puede determinar que la comunicacion institucional de la
Biblioteca Popular Homero, en los espacios antes mencionados, presenta ciertas
limitaciones. En Instagram, la biografia ofrece informacion béasica. En esta
descripciéon, menciona que es una asociacion civil sin fines de lucro, fundada el 2 de
septiembre de 1936. A su vez, también incluye su nimero de teléfono y el enlace a
WhatsApp. Sin embargo, no se mencionan los horarios de atencion, servicios
disponibles, ni enlaces a otras plataformas digitales. Esto refleja una reputacion débil

para su audiencia, quienes no terminan de encontrar informacién esencial.

En Facebook, la descripcion institucional es mas completa, ya que se indica la
direccion, el namero de teléfono y los horarios de atencion -que, de todos modos, no
se encuentran actualizados-. No obstante, las publicaciones no presentan una
frecuencia definida lo cual genera una imagen de inactividad ante la comunidad. Por
otro lado, en la plataforma YouTube, los contenidos publicados son escasos. Solo se
encuentran registros audiovisuales de eventos anteriores y material resubido de otras
instituciones. No se determina una estrategia clara para comunicar la mision

institucional, tampoco se observa un planning de contenido.

En conclusioén, la falta de coherencia en la comunicacion institucional en los

diferentes canales implica un obstaculo para la consolidacion de una identidad clara
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y confiable. Debido a esto, la biblioteca pierde la oportunidad de reflejar de manera

consistente su visién, mision y principios fundamentales.
- Estética visual y organizacion del feed

El perfil de Instagram carece de una identidad visual consolidada, ya que no
existe una paleta cromatica definida, ni un estilo grafico reconocible entre sus
publicaciones. Por otro lado, a pesar de presentar historias destacadas no poseen
portadas identificatorias. Tampoco se encuentran jerarquizadas de manera correcta,
lo que dificulta la navegacion para los usuarios. En Facebook se publica el mismo
contenido que en Instagram por lo cual no se percibe una marca visualmente

reconocible.

bibliohomero Siguiendo Mensaje & oo [
473 publicaciones 1367 seguidores 425 seguidos CAPACITACION |
Bl diarTomer DIRIGENTES DE ASOCIACIONES Ci|4
0 i sin fines de lucro fundada el 02 de septiembre de 1936. Bibliotecas Populares DACITO DE PATRIA
Vélez Sarsfield 902, 0 2000 Programa \ NDIDO EN EL PECHO”
R e \SOCIACIONES EN ACCIOM

o.garecia y valenntinacosta siguen esta cusnta b

@; A\
_ s B, Biblioteca Popular Homero | |
o EiERE  Velez Sarsfield 902, Rosario

B LUNES 2 DEJUNIO, 17hs

Taller de C4... Tejido y Mac. Ajedrez Taller - Lect... Una Bibliote. Diasy Horar... Redes Socia...

B PUBLICACIONES © ReELS @ ETIQUETAS

Sy e
EL SECRETO
DE LA LIBRERA
“ DE PARIS

: E 3 ’ X £
; g 5
lentras vivamos ef' esta tie, Plonoty CGltim ot

que seamos dignos Cuits o ta Gruotra Gk

Perfil y feed de Instagram de la Biblioteca Popular Homero. (Fuente: redes sociales)
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Interaccion y alcance

En redes sociales, el alcance y la interacciéon son dos métricas fundamentales.
Cada una aporta informacion distinta sobre el rendimiento de los contenidos. Por un
lado, el alcance refiere a la cantidad de personas tinicas que ven una publicacion. Esta
métrica es util para evaluar la visibilidad de la asociacion y su capacidad para llegar a
nuevos usuarios. La interaccion, en cambio, mide como responde la audiencia al
contenido. Incluye acciones como likes, comentarios, compartidos y otras maneras de
participaciéon activa. De esta manera, esta métrica refleja el nivel de interés de una

publicacion.

Entonces, es posible determinar que la presencia en las redes sociales de la
biblioteca, muestra un desempefio limitado en términos de alcance y participacion.
Los perfiles tienen un bajo nivel de interaccién con respecto a la cantidad de
seguidores, lo que refleja la falta de conexion con su audiencia. La falta de constancia
y organizacion en las publicaciones limita su capacidad para atraer nuevo publico y

fidelizar con los asociados.

Estrategia de contenidos y redaccion

La biblioteca no posee una estrategia de contenido diversa, ya que los textos
que acompanan las publicaciones son breves, sin incluir ningin tipo de llamados a la
accion (CTA), lo que debilita el potencial de interaccién con la audiencia. Asimismo,
se observa el uso de hashtags, lo cual representa un intento por llegar a més personas

a través de las redes.
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Tratamiento fotografico

Dentro de los distintos recursos que integran una identidad visual se
encuentran las fotografias e ilustraciones. En la biblioteca, el uso de estos elementos
presentan variaciones. En lo que respecta a las ilustraciones, se observan diversas en
cuanto a complejidad y estilo grafico, mientras que en las imagenes no se mantiene
una concordancia en los formatos ni el tratamiento de las mismas. Estas cuestiones
logran repercutir de forma negativa ya que todos los elementos mencionados quedan

desconectados entre si.

Conclusion general

En sintesis, este analisis de los canales de comunicacién de la Biblioteca
Popular Homero evidencia debilidades en su estrategia digital e institucional. La
presencia en plataformas como Instagram, Facebook y YouTube representa una
oportunidad para ampliar su alcance y fortalecer el vinculo con la comunidad. Sin
embargo, la ausencia de una estrategia clara de comunicacion limita su

posicionamiento.

En este sentido, resulta imperativo repensar la comunicacién desde una
perspectiva integral. A partir de un abordaje en las redes sociales con criterios
profesionales, la entidad podra construir una imagen institucional sélida. A su vez,
lograra generar mayor engagement con su audiencia y proyectar de manera eficaz su

mision y sus valores en el entorno digital.
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Es primordial analizar a las instituciones del mismo rubro para comprender el
contexto en el que se inserta la Biblioteca Popular Homero. El analisis de otras
bibliotecas permite identificar buenas practicas y posibles areas de mejora. También
facilita reconocer tendencias en comunicacién, disefio y gestion cultural. La
comparacion con referentes locales aporta informaciéon concreta para tomar

decisiones estratégicas.

Si bien en la ciudad existen diversas bibliotecas populares, el presente analisis
se enfoco en la Biblioteca Argentina Dr. Juan Alvarez, debido a su relevancia
institucional, su trayectoria y la solidez de su identidad visual. Si bien se
consideraron otras posibles referencias, como la Biblioteca Popular Estimulo al
Estudio y la Biblioteca Popular Amor al Estudio, estas no fueron incluidas en la
evaluacion, ya que no presentan criterios desarrollados -en especial en términos de

comunicacion visual e identidad- que puedan aportar a la mejora del caso analizado.

En primer lugar, se analiz6 la identidad visual y los canales de comunicacion
de la Biblioteca Argentina Dr. Juan Alvarez. Esta instituciéon cuenta con una larga
trayectoria y mantiene una fuerte presencia en el ambito cultural de Rosario. El
objetivo fue relevar las caracteristicas generales de su sistema de comunicacion visual

y evaluar su eficacia en relacion con el publico al que se dirige.
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-> Analisis de la identidad visual

A continuacién, se analiza el logotipo de la Biblioteca Argentina segun los
catorce parametros propuestos por Chaves y Belluccia. Estos criterios permiten
evaluar su desempeno formal, funcional y comunicacional. El objetivo es identificar

fortalezas y debilidades en su diseno visual.

Logotipo de la Biblioteca Argentina Dr. Juan Alvarez. (Fuente: redes sociales)

El logo de la Biblioteca Argentina Dr. Juan Alvarez presenta una calidad
grafica que responde a los principios basicos del disefio visual, aunque evidencia
carencias en cuanto al refinamiento en ritmo y balance formal. Su diseiio
tipoldgico, que combina un simbolo y un logotipo, se enmarca dentro de una
estructura convencional. Sin embargo, no logra establecer un vinculo claro con una
estrategia comunicacional, aspecto que puede analizarse desde los criterios de

pertinencia y originalidad desarrollados por Chaves y Belluccia.

La correccion estilistica del logo es moderada. Utiliza recursos formales
modernos, pero sin una conexién clara con una corriente estética establecida.
Ademas, la compatibilidad semantica es débil, ya que el simbolo -la “I” inclinada

que podria representar un libro- no tiene relaciéon obvia con el rubro de la institucion,
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lo que dificulta crear asociaciones significativas. Aunque la marca cumple con el
parametro de suficiencia, podria funcionar bien incluso sin el simbolo y, de igual

forma, conservar su identidad.

La versatilidad del logo es limitada, ya que no se adapta a distintos contextos
y pierde fuerza en tamafios pequenos. En cuanto a su vigencia, el diseno es
contemporaneo y atemporal. Sin embargo, la reproducibilidad es deficiente en
tamafios pequenos y en versiones monocromaticas. La legibilidad del logotipo es

adecuada, aunque no 6ptima a largas distancias o sobre fondos complejos.

La inteligibilidad del simbolo es baja debido a su nivel de abstraccién y
ambigliedad. Tampoco sobresale en pregnancia, ya que su forma carece de
elementos memorables o singulares. En cuanto a la vocatividad, su disefio
fragmentado captura la mirada. La estridencia formal y el contraste cromatico lo
hacen notar. Esta composicion genera curiosidad. Sin embargo, la baja legibilidad
altera su proposito. La alta vocatividad lleva a confusion. El signo llama la atencion

pero dificulta la lectura. Una vocatividad adecuada exige legibilidad.

En una dltima instancia, la marca no presenta una singularidad destacable,
su forma es genérica y poco distintiva dentro del ecosistema institucional. Su
declinabilidad es reducida, ya que no permite aplicaciones flexibles ni versiones

alternativas sin comprometer la identidad visual.

Analisis de canales de comunicacion

Para desarrollar un analisis claro y adecuado se defini6 un enfoque especifico.

Se eligieron como objeto de estudio los canales digitales de la biblioteca. Estos
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medios permiten observar su comunicaciéon actual. A su vez, permiten identificar
aspectos claves para el proyecto. La seleccién responde a criterios vinculados con la

tematica en general.

La comunicacidon externa que establece la Biblioteca Argentina Dr. Juan
Alvarez con su publico se da a través de su sitio web oficial, que brinda informacién
actualizada sobre sus servicios, el acceso al catalogo en linea, actividades y
propuestas culturales. Ademas, utiliza de manera activa sus redes sociales, como
Instagram y Facebook, para compartir contenidos visuales, anunciar eventos,
difundir iniciativas y mantener contacto con la comunidad. Estos canales digitales
permiten una comunicacion fluida, accesible y cercana que fortalece el vinculo con su

audiencia y promueve la participacién ciudadana.

En sus redes, la biblioteca refleja su identidad visual a partir de ciertos
recursos que forman un sistema. Uno de ellos es el color de la marca grafica, que se
encuentra presente en algunos posteos y en los iconos de las historias destacadas. Por
otro lado, las redes son informativas, ya que cada posteo cuenta con los datos

necesarios sobre los encuentros que se realizan.

biblioargentina m Message  +2

1,103 posts 21.2K followers 1,100 following

Biblioteca Argentina “Dr. Juan Alvarez”
@culturarosario

@muni_rosario.

? Presidente Roca 731

1§ (0341) 4802 731

@ biblioargentina.gob.ar/web and 1 more

Followed by luchipisoni, bibliohomero, and rosarioturismo

XXXEXXX
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Perfil de Facebook de la Biblioteca Argentina Dr. Juan Alvarez. (Fuente: redes Sociales)

Es destacable la redaccion de los copys que, segtin la definicién propuesta por
Coderhouse, es un mensaje escrito de forma concreta y directa a un determinado
publico con el fin de generar una accion. Su efectividad se apoya en los principios de
persuasion desarrollados por Robert Cialdini en el libro Las Armas de la Persuasion:

reciprocidad, aprobacion social, afinidad, autoridad, compromiso y escasez.

De esta manera se puede decir que los copys publicados por la Biblioteca
Argentina Dr. Juan Alvarez cumplen con los principios nombrados. La reciprocidad
se manifiesta en el ofrecimiento de actividades culturales gratuitas, lo que puede
motivar su participacion o apoyo. La aprobacién aparece de forma implicita al
mostrar presentaciones o encuentros anteriores, lo que sugiere continuidad y aval
por parte de la comunidad. La afinidad se expresa en el tono cercano y accesible de
sus mensajes. La autoridad se establece a través de la mencidon de referentes
conocidos o especializados, a su vez, la biblioteca es una institucién reconocida con

una gran trayectoria lo cual genera confianza y credibilidad. Por otra parte, el
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compromiso se activa al proponer instancias de participacion publica acerca de
intereses colectivos lo cual incita a involucrarse. Por altimo, la escasez incentiva a no
perderse la oportunidad de asistir a ciertos eventos o presentaciones ya que nuestro

cerebro intenta evitar dicha sensacion.

biblioargentina CICLO DE ECOLOGIA @@

Un espacio destinado al analisis y debate de la problematica
ambiental, coordinado por el periodista ambiental Sergio
Rinaldi.
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grupo de organizaciones socioambientales (ONG) de la
provincia de Santa Fe que estd impulsando una "Constitucién
Ecosocial" para garantizar el cuidado integral de los bienes
comunes, el derecho a un ambiente sano y un futuro
habitable.

Una "Reforma Constitucional Ecosocial en Santa Fe",
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Otro canal a analizar es la pagina web de la Biblioteca Argentina Dr. Juan
Alvarez. Es importante mencionar que los sitios web deben cumplir requisitos
bésicos para ser funcionales y accesibles. Frascara (2000) indica que “la funcion del
diseno no consiste en hacer cosas mas bellas, sino méas comprensibles.” Por eso, el

analisis del sitio web de la entidad toma en cuenta cuatro conceptos clave.
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Primero, la accesibilidad hace referencia a la posibilidad de que la mayor
cantidad de personas, sin importar sus caracteristicas fisicas o contextos particulares,
puedan acceder y utilizar un sitio web. Por su parte, la usabilidad esta relacionada
con la claridad y facilidad con la que los usuarios interactian con la interfaz y
encuentran la informacién que necesitan. En cuanto a la navegabilidad, se vincula
con lo intuitivo y simple que resulta desplazarse por las distintas paginas y secciones
del sitio. Por ultimo, la escalabilidad se refiere a la capacidad del sitio para

adaptarse a nuevos requerimientos y acompaiar su crecimiento de forma eficiente.

En cuanto a la accesibilidad, el sitio muestra un disefio claro y las imagenes
cuentan con descripciones que ayudan a su compresion. Sin embargo, los titulos
carecen de organizacion clara y algunas categorias confunden al usuario. A su vez, el
mend no presenta opciones desplegables que faciliten la navegacién rapida. Los
colores ofrecen buen contraste a pesar de que no se utilizan los colores institucionales
que refuercen la identidad visual de la entidad. La pagina se adapta de forma correcta
en diferentes pantallas. No obstante, en su version movil se observan defectos en el

disefio de ciertas secciones, lo que impide una correcta visualizacion en ese formato.

Con respecto a la usabilidad, el sitio carga rapido en cada seccién. La
estructura resulta algo desordenada y carece de jerarquia clara. Esto dificulta la
navegacion para quienes visitan la pagina por primera vez. Algunas rutas son
confusas y el usuario debe familiarizarse para desplazarse de manera correcta. La
informacion béasica, como su historia, su mision o sus valores no es facil de identificar
ni acceder. El contenido esta bien redactado y se presenta en formatos adecuados, es

decir, que son reales y no estan incrustados en imagenes.
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Sobre la navegabilidad, la pagina se mantiene actualizada y responde a los
mensajes recientes. Sin embargo, el sitio no es flexible ya que el usuario carece de
vias alternativas para encontrar informacion o realizar acciones. La inica manera de
volver hacia atras es si se presiona el logotipo o si se utiliza la flecha del navegador.
Varias secciones carecen del footer de pagina, lo que no permite el rapido acceso a

enlaces importantes y entorpece el uso del sitio.

Por ultimo, la escalabilidad parece adecuada. La estructura permite agregar
contenido sin afectar la funcionalidad. La adaptacién a distintos dispositivos es muy

importante.
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Capitulo 3. Planificacion del proyecto

Acciones

Etapa de diagnodstico

° Eleccién de la organizacion;

° Indagacion acerca de la institucion Biblioteca Popular Homero;

° Reuniones preliminares con la institucion;

° Diseno de instrumentos de recolecciéon de datos (entrevista);

° Entrevista con responsables de la organizacion;

° Diseno de instrumentos de recoleccion de datos (encuesta);

° Difusién de la encuesta;

° Analisis de los resultados de la encuesta realizada;

° Analisis de la situacién comunicacional de la Biblioteca Popular
Homero;

° Analisis de situacion de organizaciones similares;

° Determinacién de la problematica;

° Definicién de objetivos;
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° Construccion final del diagnostico.

° Definicion de las tareas;

° Distribucion temporal de las tareas;

° Distribucion de las responsabilidades segun los autores del proyecto.
Identidad visual

) Creacion de un sistema de identidad visual;

° Produccion de un manual de identidad visual;

Creacion de un slogan de marca;

° Disefio de un sistema de pictogramas.

Canales de comunicacion

° Elaboracion de piezas graficas impresas y digitales;

° Creacion de un planning de contenidos para redes sociales;

) Produccién de plantillas autoadministrables para redes sociales;
) Reestructuracion de la comunicacion en redes sociales;

° Creacion de un sistema de carteles institucionales;
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° Diseno de folletos institucionales.
Diseiio web
) Actualizacion y disefio de una pagina web institucional;

° Magquetacion del sitio web autoadministrable.

Etapa de evaluacion

Etapa de difusion de las acciones

Diagrama de Gantt

Diagrama de Gantt
Biblioteca Popular Homero Primer Cuatrimestre
Abril Mayo Junio Julio
S1 S2 S3 S4 S1 S2 S3 S4 S1 S2 S3 S4 S1 S2 S3 S4

Titulo de la tarea

Etapa del diagnéstico

Elecci6n de la organizacion

Indagacion acerca de la organizacion

Reuniones preliminares con la organizacién

Disefio de instrumento de recoleccién de datos (entrevista)

Entrevista con responsables de la organizacién

Disefio de instrumentos de recoleccién de datos (encuesta)

Difusién de la encuesta

Andlisis de los resultados de la encuesta realizada

Anélisis de la situacién comunicacional de la Biblioteca Popular Homero

Anélisis de situacién de organizaciones similares

Determinaci6n de la problematica

Definicién de objetivos
Construccién final del diagnéstico
Etapa de planificacién
Definici6én de tareas

Distribucién temporal de las tareas

Distribucién de las responsabilidades
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Biblioteca Popular Homero Segundo Cuatrimestre

Agosto Septiembre Octubre Noviembre
S1 S2 S3 S4 S1 S2 S3 S4 S1 S2 S3 S4 S1 S2 S3 S4

Titulo de la tarea

Etapa de produccién
Identidad visual

Creaci6n de un sistema de identidad visual

Produccién de un manual de identidad visual

Creaci6n de un slogan de marca

Disefio un sistema de pictogramas

Canales de comunicacién

Elaboracion de piezas graficas impresas y digitales

Creacién de un planning de contenidos para redes sociales

Produccién de plantillas autoadministrables para redes sociales

Reestructuracién la comunicacion en redes sociales

Creaci6n de un sistema de carteles institucionales

Disefio de folletos institucionales

Disefio web

Actualicacién y disefio de una pagina web institucional

Magquetacion del sitio web autoadministrable

|
Etapa de evaluacién

Etapa de difusién de acciones

Acciones

Recursos

Para la ejecucion del proyecto se requirieron diversos recursos humanos,
técnicos y materiales, fundamentales para su correcta planificacion, desarrollo y

finalizacion.

Recursos humanos

° Estudiantes encargados de llevar adelante las acciones propuestas;
° Docentes o tutores que orienten y supervisen el proceso;
° Personal de la organizacion que aporte informacion clave sobre su

funcionamiento y necesidades.
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Recursos técnicos y materiales

° Computadoras;

° Conexion a internet estable;

° Suscripciéon a Adobe Creative Cloud (Illustrator, Photoshop, InDesign,

Premiere, entre otros);

° Programas de disefo y edicién alternativa;
° Camara fotografica;
° Teléfonos celulares con buena camara y grabadora de audio para

entrevistas o voz en off.
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El presente proyecto se enfoca en el redisenio de marca de la Biblioteca
Popular Homero, asi como en la creacion y planificacion de una estrategia de
comunicacion integral para sus redes sociales y pagina web. Estas acciones tienen
como objetivos principales fomentar el reconocimiento de la Biblioteca Popular
Homero y aumentar la visibilidad y el posicionamiento de la misma.

En las secciones siguientes se presenta el desarrollo de la propuesta destinada
a redes sociales y a la produccion grafica. Es importante senalar que otras piezas
fundamentales, como la identidad visual, el manual de marca, los pictogramas y el
diseno web, fueron elaboradas por las demas integrantes.

De este modo, el apartado que continda se centra en los componentes
comunicacionales y graficos que forman parte de mi autoria dentro del proyecto
integral. Esta instancia expone las piezas desarrolladas y profundiza en las decisiones

estratégicas para su creacion.

En el mundo digital actual, la identidad de una institucién depende de su
capacidad para atraer y mantener la atenciéon del publico. Con el objetivo de dejar
atras la imagen tradicional de la biblioteca, se desarroll6 un plan estratégico que
busca transformar a la Biblioteca Popular Homero en un espacio activo de
intercambio cultural. Esta propuesta pretende fortalecer su presencia en el entorno
digital, posicionandola como un lugar participativo y alineado con las nuevas formas

de comunicacion.
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“Las redes sociales han permitido a las empresas establecer una conexién méas
cercana con sus clientes. Los consumidores pueden interactuar con las marcas de una
manera personal, lo que ha llevado a una mayor lealtad y compromiso” (IEBS
Business School). Esta premisa justifica la necesidad de potenciar la presencia digital
de la biblioteca, buscan construir un vinculo directo, sostenido y emocional con la
comunidad, en lugar de limitarse a una comunicacion solo informativa.

Ademas, las redes sociales ofrecen un valor agregado fundamental para la
estrategia de marca, ya que permiten a las organizaciones “interactuar en tiempo
real, obtener retroalimentacion instantdnea y personalizar su enfoque para llegar a
publicos especificos” (IEBS Business School). Este dinamismo es valioso para la
biblioteca, ya que facilita una comunicacién bidireccional y adaptada a las
necesidades e intereses de los diferentes segmentos de la comunidad. A su vez, esta
humanizaciéon de la marca, permite proyectar una imagen mas cercana y auténtica.
Esto fortalece la confianza con la audiencia y apoya la construccion de la identidad de
la Biblioteca Popular Homero para que sea emocional, participativa y humana.

Dado que la institucion no poseia una estrategia de comunicacion definida, se
implement6é un planning de contenido orientado a maximizar la interacciéon y el
alcance del mensaje. “Para que una estrategia digital resulte efectiva, es fundamental
crear y programar contenido relevante alineado con los intereses de la audiencia”
(IEBS Business School). De esta manera, se puede establecer como objetivo principal
que las redes sociales resulten atractivas y cercanas. Se busca comunicar contenido
de interés directo para el publico, sin perder la esencia educativa y cultural de la

institucion.
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Con este enfoque, se plante6 una estrategia que combina distintos formatos
—posteos fijos, carruseles, historias y videos— con el fin de aportar valor real,
fomentar una relacion mas cercana con su publico, generar mayor engagement y
diversidad narrativa. De este modo, se promueve una comunicacién visual y textual
mas dinamica, adaptable a los habitos de consumo digital actuales.

El planning estd disefiado para asegurar la publicacion de contenido de
manera constante durante los dias habiles, lo que garantiza una presencia sostenida
de la marca y contribuye a mantener el interés del publico. Ademas, la variedad de
contenidos —que alterna entre informacién institucional, materiales educativos,
recursos ludicos y efemérides— busca equilibrar el valor informativo con el
entretenimiento, lo que favorece una interaccién méis orgéanica y cercana con el

publico.
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Planning de contenido para las redes de la Biblioteca Popular Homero.

Por otro lado, la nueva estética de las redes sociales se disen6 en base a la

identidad visual renovada de la biblioteca, la cual procura una coherencia integral

entre el logo, el sistema grafico y las piezas digitales. Se concibi6é un lenguaje visual

homogéneo que refleja la esencia de la instituciéon, pero con una impronta moderna
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capaz de atraer a publicos mas jovenes y diversos. En este sentido, se disefiaron
recursos graficos a partir del isotipo institucional, que funcionan como elementos
modulares para unificar el estilo visual de las publicaciones y otorgarles una
personalidad distintiva y reconocible.

Se emplean los colores corporativos principales de manera predominante, que
refuerzan la identidad de marca y aseguran coherencia visual en todos los soportes.
Asimismo, los colores complementarios también fueron incorporados como sistema
de codificacion cromatica para distinguir los distintos talleres y actividades. Esta
decision no solo aporta orden y claridad al conjunto visual, sino que permite mejorar
la experiencia del usuario y la identificacioén rapida de los temas de su interés.

El disefio incorpora un equilibrio entre tipografias legibles, jerarquias visuales
claras y recursos graficos consistentes, lo que permite mantener una comunicaciéon
accesible. En cuanto al uso de recursos fotograficos, se priorizaron imagenes propias
de la biblioteca, tomadas en sus espacios y durante sus actividades. Este relevamiento
fotografico fue una parte fundamental del proceso, ya que las mismas refuerzan la
autenticidad de la comunicacién y transmiten cercania, pertenencia y transparencia

institucional.
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Veni a conocer ‘

LA BIBLIOTECA

RECOMENDACIONES
LITERARIAS DEL MES

Thebuasenit

I}
EMPLEADA

FREIDA MeFABDEN

NOVELAS JUVENILES
DESTACADAS

s

Eloigen celo

Taller de
Dibuje y Comic 2400 Maro
DiA DE LA MEMORIA

LIBROS PARA LEER
EN OTONO

ﬁf%@ﬁﬁ& N
1';‘«;41(%%0[ ¥ o
TN

’\E

Tallar

Literario

Feancugntias y
Pl

Posteos del mes de marzo para las redes de la Biblioteca Popular Homero.
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cCudles son los Ubros mas pedides? Q

HORARIOS
DE ATENCION HORARIOS HORARIO

Lunes ajueves
1500 a1g:00 hs,

Taller Literario

Taller de Ajedrez

Jueves Martes
Martes y jueves 173021900 hs. 161003 17:00 hs
910021200 hs

#TRIVIA #TRIVIA VISITA NUESTRA WEB

Recomendaciones libros argentiros O
<QUIEN ESCRIBIO RAYUELA?

(&) Mario Varges Liosz.

i ortone

Erindando culturd

(G Gabriet Garcia Ménquez
¥ buenasitoctiiras

(B} Emesio Sitnto

@ SITIO WEB

#JUEGO #JUEGO 2
¢COMO ASOCIARTE?

¢ADIVINASTE?

bibtl e
0 BNy Uros
eastAe.
canccer el espaic

Por mensaje

i cudas @ necesilas mas informacdn,
s escribi mos porWhats pp.

ComsUltzs, perd G traiie g

501 60 TormTa gresonciil

DATO CURIOSO

2 ASOCIATE ACA |

Toer o
Tejido y Macramé @'):@

UAL ES TU GENERO
LITERARIO FAVORITO?

iVENI ABUSCARTU
PROXIMA LECTURA! Recomendacionss liros argentinos O,

Historics  Ciencia Ficcien  Teror

Fantastico  Romantica  Misterio

iContanast

20U Ubro vas & slegir?

Historias del mes de marzo para las redes de la Biblioteca Popular Homero.



je abel
DIiA DEL VETERANO Y

DE LOS CAIDOS EN LA
GUERRA DE MALVINAS

DIAINTERNACIONAL
DEL LIBRO

DIA DE LATIERRA

s proteccion
scdad y la lucha

[ 5
pitares de la literatura universal

DON QUIOTE
DE LA MANCHA
Miguel

Aprends tejide a dos agujas, crochet y
macrameé desde cero o perfeccionate.

(POR QUE SUMARTE?

Q) Lunes de 15302 18:30 hs.
Biblicteca Popular Hemero
Ve Sarsfield 9o

£, Stella Maris Vergara RECOMENDACIONES

DE AUTORES ROSARINOS

RAUL “BIGOTE" ANGELICA SILVINA
COSTA GORODISCHER PESSINO

Reconocido periadista
‘escritory conductor

¢

CIELO LATINI
ABZURDAH

Una mujer atrau

maternidad y el aislamiento e Un g
elcampo en " — e

20, viotericia ¥

Biblioteca Popular Homero m

ROBERTO “EL NEGRO™
FONTANAROSA

Taller de
Tejido y Macramé

+

DEL LIBRO A LA PANTAI
VERSION ARGENTI

Posteos del mes de abril para las redes de la Biblioteca Popular Homero.
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HORARIO

Taller de Dibujo y Cémic

Lunes
16:00 a17:00 hs

Recomendacionas para rios

Dibujo y Cémic

#TRIVIA

SOBRE AJEDREZ?
4. ANTOINE DE
SAINT-EXUPERY

« El ajedrez tiene mas de 1500 an0s
de historia

« La partida mas corta posible
termina en sola 2 jugadas (el ‘male
del loco)

« Hay mas posibles particlas de
ajedrez gie Stomas en el universo
obserable

« La palabra Jaque male’ viene cel
persa shah mat Celrey esth
vencido'

+ El primer campeon mundial oficial

fue Wihelm Steinitz en 1886

iSumate a nuestro Laller de sjedrez
¥ aprendé jugando!

Recomendadiones Nstorla argentina

#FRASE

¢

Porque, sin buscarte, te ando
encontrando en todos lados,
principalmente cuando
cierrc los ojos

Rayueia

£Te gusto?

Encontralo completo en la biblio

:CONOCIAS ESTOS DATOS

HORARIO

Taller Tejido y Macramé

Lunes
15:30 21830 hs,

#FRASE

&6

Las semillas son invisibles.
Duermen en el secreto de la
tierra hasta que a una de ellas
se le ocurre despertarse...

Et Principito

£Te gusto?

Encontralo completo en la biblio

#JUEGO

¢CUANTOS LIBROS QUERES
LEER ESTE ANO?

Nomporta si son 20 20, cada lioro

suma una experiencia distinta
2¥a pensaste Cuantos querés I

Cuéntos este afo?

—

Leer también es regalarte tiempo para vos,

HORARIOS

Taller de Yoga

Martes y Jueves
10:0021100 hs.

#TRIVIA

(QUIEN ESCRIBIO
EL PRINCIPITO?

1Jules Gabriel Varma
2Victor Marie Hugo
3.Jean-Paul Sartre:

a4 Antoine de Saint-Exupéry

#JUEGO

(ADIVINASTE?

FRANCISCO

ESPERANZA

VISITA NUESTRO
CATALOGO DIGITAL

i

i

& SITIO WEB

Historias del mes de abril para las redes de la Biblioteca Popular Homero.
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Posteos del mes de mayo para las redes de la Biblioteca Popular Homero.
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HOMERO EXPLORA NUESTRAS REDE!

Entra allin

HORARIOS
DE ATENCION HORARIO HORARIO

Taller tejido y macrame Taller de Dibujo y Comic

Lunes a jueves

1500 a19:00 hs.

Lunes Lunes
15:30 18130 hs. 16:00 & 17:00 hs

Martes y jueves
900 a 1200 hs,

#TRIVIA #TRIVIA

Peliculas inspiradas en novelas  Q
(QUIEN ESCRIBIO CIEN n
AFIOS DE SOLEDAD? (® GABRIEL GARCIA MARQUEZ

@ Gavriol Garla Mévesez
T
(€) Maria Vargas Llosa

(D) 1sabel Allende

A
CODIGO
DAVINGL

ia de la familia Buendia 0
ciones en todo el mundo

Literario

28 de Mayo
DiA NACIONAL DE LA
MAESTRA JARDINERA

(CUAL ES TU GENERO

LITERARIO FAVORITO? Recomendacion Podcast  Q

Hoy celebramos a quienes acompanian los
primeros descubrimientos. EL nivel inicjal
siembra curiosidad. juegoy afecto, aciando
huellas que permanecen toda lavida

§  Paulofreire
Historico  Ciencia Ficcion ~ Terror J ggldgggg:iado
II II /
Drama Autoayuda  Misterio : ces »
/
/
) y Anlia Cozd sy hEninta
iContanos! ’

Ve quiero invitar a sumarte & este Podcast, que

va intentar aportar algo de claridad en medio del

presente que habitamos. con 12 voz de invitades,
mUsicay puertas abiertas a La curiosidact

| NN

Educar comoacto de
Taler amaceion acomparar y berar

Ajedrez

Historias del mes de mayo para las redes de la Biblioteca Popular Homero.
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Veni a conocer ¢<Que es una biblioteca

LA BIBLIOTECA POPULAR?

https://youtube.com/shorts/6hSJ8Ifsel.o?si=9q-DwBS62fKPrRDi https://voutube.com/shorts/puGy93STkuQ?si=mSIAIQG2I7a roFj

Reels para la Biblioteca Popular Homero.

Por otro lado, se tuvo en cuenta el desarrollo de plantillas personalizadas que
permitan a los directivos y responsables de la biblioteca acceder a los archivos
editables. Las mismas tienen como proposito simplificar la actualizacién y
publicacion de contenido en las redes sociales, de modo que los directivos cuenten

con un recurso practico que les facilite la gestion y difusion del material, sin perder la
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nueva estética. De esta manera, se busca optimizar el proceso mensual de

comunicacion y garantizar una administracion eficiente de la informacion.

¢PREGUNTA?

HORARIOS
DE ATENCION

Lunes ajueves
150021900 s

Martes y jueves.
900 a12.00 hs ¢Cudntos este ano?

LR E e C N . AEH [RCmAm| =)
Taller e f
Dibujo y Comic XX de mes
DOS LINEAS DE
/‘ TEXTO
Breve texto explicativo. ide la efeméride)
A
[—
b LN bl 2 it
Breve texto explicativo. idel libro)
B BN B ON B BN BN L L) . BT AT AT BT T S I

Plantillas autoadministrables para las redes de la Biblioteca Popular Homero.

Produccion grafica

La producciéon grafica de la Biblioteca Popular Homero integra las piezas
impresas y complementarias desarrolladas en el marco del redisefio institucional.
Bajo este concepto se incluyen carteles, folletos y elementos de papeleria como

sefialadores y tarjetas de contacto, entre otros. Estas piezas fueron pensadas para
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consolidar la identidad visual y fortalecer la comunicaciéon entre la biblioteca y su
comunidad. Ademas, su disefio busca transmitir una imagen unificada y
contemporanea en todos los puntos de contacto.

En este contexto, el disefio de las piezas se fundamenta en los principios del
diseno para la informacién, entendido como una practica que se orienta a mejorar la
efectividad de la comunicaciéon mediante la facilitacion de los procesos de percepcion,
lectura, comprensiéon, memorizacion y uso de la informaciéon (Material de catedra:
Disefio para la Educacion, 2025, Universidad Abierta Interamericana). Su finalidad
no se centra en persuadir ni educar directamente, sino en organizar y estructurar los
datos de manera clara, comprensible y accesible para el usuario, garantizando que el
mensaje visual cumpla su funcién comunicativa con precision y coherencia.

De esta manera, se buscé optimizar la transmisiéon de informaciéon de modo
que cada pieza cumpla su funcién comunicacional de manera eficiente, accesible y
orientada al usuario. A su vez, para la produccion de estas piezas graficas, también se
tuvieron en cuenta las seis funciones del cartel propuestas por Norberto Chaves en la
Pequeita Teoria del Cartel: el contacto, la informacién, la persuasiéon, la
identificacion, la convencionalidad y la estética. Estas funciones orientaron las
decisiones de diseno hacia objetivos comunicacionales especificos, que garantizan
que cada pieza cumpla un papel dentro del sistema visual general. Asi, el cartel se
concibe no solo como un soporte estético, sino como un medio eficaz para transmitir
mensajes, identificar a la institucion y fortalecer su vinculo con la comunidad.

La primera funcion, el contacto, busca captar la atencién, facilitar la lectura y
mantener el interés del receptor. Para lograrlo se utilizan los colores representativos

para cada taller, una fotografia y el nombre del mismo. Estas decisiones fortalecen la
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visibilidad, legibilidad y pregnancia, lo que asegura que el mensaje se perciba y
recuerde con facilidad.

La segunda funcién, la informacién, busca transmitir nociones precisas y
generar representaciones claras en el receptor. Por esta razon, cada taller incluye dia,
horario, profesor y una breve descripcion de la actividad. Ademas, las fotografias
permiten reconocer la actividad representada de manera rapida. El conjunto
transmite de forma directa aquello que la institucion desea comunicar.

La tercera funcion, la persuasion, dice que “El cartel posee, salvo raras
excepciones, una aspiracion persuasiva directa y evidente, sdlidamente articulada
con la funcion referencial o informativa”, en consecuencia, se puede decir que busca
producir en los receptores efectos ulteriores a la propia comunicacion, cada pieza
busca generar una respuesta positiva, lo que impulsa a los usuarios a involucrarse en
las propuestas de la biblioteca.

La cuarta funcion, la identificacion, permite reconocer al emisor a través del
estilo y el tono del mensaje. En este caso, los carteles reflejan la identidad visual de la
Biblioteca Popular Homero mediante el uso de los colores institucionales, la
tipografia y los recursos graficos definidos previamente. Estos elementos aseguran
coherencia con el resto de las piezas comunicacionales y refuerzan la presencia de la
institucién en cada soporte.

La quinta funcion, la de convencionalidad, se garantiza mediante el uso de
cddigos visuales familiares que facilitan la lectura y comprensién del mensaje. Los
carteles se presentan en un lenguaje grafico claro y accesible, con estructuras visuales
reconocibles y jerarquias coherentes. Este equilibrio asegura que la informacién

llegue de forma directa al publico.
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Por ultimo, en la sexta funcidon, la estética, se expresa en la btisqueda de
equilibrio, armonia y coherencia visual dentro de cada pieza. Los carteles presentan
composiciones ordenadas, tipografias legibles y una paleta cromatica vinculada a la
identidad de cada taller. La estética, en este caso, es un medio que potencia la

comunicacion y favorece la conexion emocional con el publico.

4 Mision P

Promover la lectura como herramienta de
acceso al conocimiento y el desarrollo
personal es nuestra principal mision.

iContactan
en huest

Al mismo tiempo, buscamos fomentar
elencuentro como forma de construir
comunidad y ciudadania, y revalorizar
elral de las bibliotecas populares como
espacios inclusivos, libres y abiertos a
todles los sectores de la sociedad.

Biblioteca Popular

E Vision D) HOMERO

Asplramos a consolldarnos como un @biblichomero
espacio cultural cercano, diverso y actual, -
en didlogo constante con quienes nos
rodean.

Numero de teléfono
341 279-6612

Queremos seguir creciendo junto a la
comunidad, ampliando nuestro alcance
sin perder los_ _valores que nos identifican: biblichomero@hotmail.com
la responsabilidad social, el respeto por
nuestra historia institucional y el sentido
de pertenencia colectiva
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Nuestros talleres

[ Brindando cultura

y buenas lecturas g¢q o -
Somos la Biblioteca Popular Homero, una
asociacion civil sin fines de lucro fundada el
2 de septiembre de 1936, en la ciudad de
Rosario, Santa Fe.

Taller de Tejido y Macramé

Aprende crochet, dos agujas y macrame en

Nacimos del esfuerzo colective de vecinos
y vecinas que creyercn en la importancia
cle crear un espaclo para compartir el
conocimiento, la lectura y la cultura.

Hey seguimos trabajando con el mismo
espirtu comunitario, ofreciendo distintas
actividades, talleres y servicios que
buscan acompafar y enriquecer la vida
de quienes nos rodean.

y desarroll,

Nos sostenemos gracias al aporte de
nuestros socios, socias y voluntarios, y
creemos que su participacién es el motor
que nos impulsa a crecer.

Taller de Dibujo y Comic

¢Qué es una
. Biblioteca Popular?
dibujo, cole

Es una asociacion civil auténoma sin fines
de lucro creada por iniciativa de un grupo
de vecinos/as de una comunidad. Ofrece
servicios y espacios de consulta, expresion
y desarrollo de actividades culturales y de
la lectura

Es dirigida por miembros de la Comision
Directiva (Adhonoren) y sostenicla por sus
asociados, no pertenece al estado. Brinda
informacion, ecucacién, recreaciony
animacion socio-cultural por medio de una
coleccion bibliografica y diversos talleres, y
es abierta al publico

Como institucion deseamos que cada
asociado utilice al maximo los bereficios
que brinda la mismavy difunda la biblioteca
entre familiares, amigos y vecinos tratando
de aportar asociados.

\/ °
20 gl
-ﬂ_u-mg -] °

P 830 Q) s par 2927 e

s 0
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Creacion de folleto informativo para la Biblioteca Popular Homero.

TALLER DE

AJEDREZ

Para todas Ia
)
Horarios

Jueves
1730 a 19

El taller ha participado en numerosos torreos
localesy virtuales, consolidando a |2 biblioteca
como un referente del ajedrez.

Adernds, cuenta con una valiosa coleccion de
libros, considerada un patrimonic: Gnico. en
Latinoamérica, que nutre el aprendizaje y la
pasion ce su comunidad.

{Te Invitamos a participar en nuestro Taller de
Ajedirez, un espacio de encuentro, eprendizaje
v practica para todos los niveles y edades!

Profesor
Nahuel Straini

ALLER DE
DIBUJO

Y cOMIC

Para chicos a partir de 10 afios

Horarios
Lunes

Un taller ideal para que ni 16:00 217:30 hs.

el dibujo y el mu el coi
ido donde pue

&

Profesor
Javier Oliver
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LLER DE

LECTURA

Para todaslas edades

TALLER DE

TEJIDOY YOGA

MACRAME

Para todas las edades

Un taller ideal para quienes quieran iniciarse o
mejorar en tejidos @ dos agujas, erochet y
macramé. Es un espacio calido y creativo,
abierto a todo piiblico —con o sin experiencia—
donde podés creary compartir con otros. Cada
participante trae sus materiales, con opciones
tanto para diestros como para urcos.

{Te esperamos para sumarte!

HOMERO © Vétez Sarfield 902, Rosario

)
Horarios

Lunes
15:30 2 18:30 h.

A

Profesora
Stella Marie
Vergara Chiavello

(IO ¥O)

Este taller es un espacio para compartir libros,
ideas y experiencias. A través de encuentros
participativos, se promueve el disfrute de la
literatura y el intercambio entre personas de
distintas edades.

Ademés, Ia biblioteca dispone de tna valiosa
coleccién de libros para cada encuentro.

invitamos a participar! Un espacio gratuito

de imaginacién y descubrimiento, abierto a
toda la comunidad.

HOMERD ©  Velez Sarfield 902, Rosario

O
Horarios

Martes
16:00a 17:00 hs.

A

Profesora
Adriana Izquierdo

[ ICL ¥O)

Para todas las edades

Te invitamos a sumarte & este taller de yoge,
un ecpacio diesfiado para explorar dl eauilibrio
entre el cuerpo y la mente. A través de los
encuentros, promovemos el disfrute de la
disciplina como un camino hacia una vida mas
relajada y saludable, integrando a perscnas de
todas las edades.

Un Iugar gratuito para comparti experiencias
yvivir con plenitud Sumate a este aprendizaje

Jtuo donde [a calma guia cada respiracion.
{Te esperamos!

OMERO © Velez Sarfield 902, Rosario

Creacién de carteleria para la Biblioteca Popular Homero.

Horarios

Martes y jueves
10:002 1100 hs.

I

Profesora
Adriana Massa

GQmpP
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Normas de uso y aplicaciones

l 3. 1 APLICACIONES SOBRE FONDOS

repr =cbre

A
colocaris Soore imagenes, se debe tener cuicado para no
interferir con su esencia i obstaculizar su lectura.

Se considera que la marca fue diseiads en color celests,
manteniendo esta tonalidad como parte de su identided
veual corporativa para un buen funcionamiento.

Tembien se muestra como presentarla sobre los colores

Vil
manera sptima.

03

Clrswisrs

BIBLOTECAPORULAR

HOMERO

QTECA PORULAR

HOMERO

Normas de uso y aplicaciones

3. 3. APLICACIONES DE MARCA

binacion mas adecuada segin las caracteristicas de cada
preza. Esta eleccion responde a la necesidad de mantener
Lna coherencia visual sélida y reforzar La identidad a traves

Azimismo, ecta fiexioilidad permite que todas laz piezas de.
‘comunicacién conserven un estlo gréfic uniforme, facili-
tando sl reconocimisnto y ia recordacion de la marca por

to.en el aue se apliquen.
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NORMAS DE USO
Y APLICACIONES

Normas de uso y aplicaciones

3. 2.VERSION POSITIVAY NEGATIVA

La marca tiene dimensiones y proporciones establecidas
de acuerdo a (o5 principios de composicion, jerarquis y.
ilictact

identidad corporativa de ia biblioleca.

L Nouser sobre fotos que no genersn contraste.
2 Norotar en ningun sentido.

3 Noutilzar en sy versién linesl

& Nomodificar su ick

s
6
7

" No ulilzar [a marca en degradadas.

[wicwEre |iEs

@ @
HOMERO m mNOMERO
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[ riswier Ciisuigis
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Pictogramas

4.1 PICTOGRAMAS

7 1as aplicaciones. de marca 8 na ULIZAGS tanto el 15otipo

bracion mas adecuada segun las caracteristicas de cada
pieza Exta eleccion responde a la necesidad de mantener
una coherencia visual solda y reforzar la identidad a tavés

Asimismo. esta flexibiidad permite que 100as 25 piezas de:
‘comunicacion conserven un estilo grafico uniforme, facil-
tando el reconocimiento y la recordacion de la marca por

10 en et que se spliouen

24
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PICTOGRAMAS

& Ubleacls Mail

@000

Avisos Asociarse Consultas Horarios
Tejido y macramé Cémic Ajedrez Lectura Yoga

Creacién del Manual de marca de la Biblioteca Popular Homero.
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oL L

Horarios Profesores Consultas
Teléfono Ubicacion Avisos Mensajes Asociarse
Lectura Dibujo y comic Ajedrez Tejido y macramé Yoga
Romance Mister Policial Historico Fantasia Terror

Autoayuda Politica Ciencia ficcion Autobiografia Drama Coémic

Creacion de sistema de pictogramas.
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Brindando cultura
y buenas lecturas

Un espacio
colectivo para
leer, compartir
y transformar.

ez Bibloteca Papular Homer

Horarios de nuestros talleres

Talleres

Nuevos Ingresos
( . ﬂ

Nuestros asociados

oL 22 Uidless “opuler Herioe
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Nuestra historia

89

Afos de experiencia

Promover la lectura como herramienta de
acceso al conocimienta y el desarrolle persanal
es nuestra principal misién.

Almismo tiempo. buscamos fomentar el encuentro
corne forma e construir comunidadly siudadania, y
revalorizar el rol de las bibliotecas populares como
espacios inclusivos libres y abiertos a todos los
seclores de la sociedad

ComunidadCyy A&ceso ala cultura

Hacimos del esfuerzo cole

de vecinos y
vecinas que creyeron en la importancia de crear un
espacio para comparti el conacimiento, ka lectura y
la cullura

Hay seguimos trabajanda con &l misma espirtu
comunilario, ofreciends aclividades, Lalleres y
servicios gue buscan acompanar y enriquecer la
vida de quienes nos rodean,

Nos sestenamos gracias al aports de nuestios
asociados, asociadas y voluntarios, y creemos que
La participacian d la comunidad es el motar que

hos impulsa a crecer

650 35.000

Asociados Libros

como
eultural cercane, diverso y actual. en didlogo
constante con quienes nos rodean.

Queremos seguir creclendo junto a la comunidad
ampliando nuestro alcance sin gerder los valores que nos

identifican la responsabilidac social sl respelo por

ruestra historia vel
calsctiva,

Valores

.
alnclusion

“Creemos que la lectura no es un lujo, sino un derecho.
Por eso abrimos nuestras puertas para que el saber,la
cultura y el encuentro esten al alcance de todos.”

\
EEPY Qn:r&;@mso
ogwle_é}hmm

canstiuien 429 © Q) ,,_-;,&umm

pazco 60 @ \apar26) oo

o5t © 99 o=

24 cosufpemtee 3725 O

Inicio
Catlogo
Nosot

Cop:

Somos una Biblioteca Popular

ZQué es una Blblicteca Popular?

Es una asociacion chvil autdnema sin fines de lucra croada por iniciativa e un grnipo
de vecinos/as de una comunicad, Ofrece servicios y sspacios de consulls,
expresion y desamrollo dle actividades culturales y de a lectura,

Es dlirgica por miembros de la Comisién Directiva (adhonorent y sostenida per sus
aseriacios, no pertences ol estado. Brina informacion, educacion recreacion y
animacion socio-cultural por medio de una coleccion bibliogratca y div
talleres, y o5 abierta al piiblica

c que cadla asacis almagimo los
brindia la misrna y difuncia La biblioteca enre familiares. amigos y vecinos tratanda
de aportar asociades.

Dibujoy
Literario
Tejido y macs
Voga

@ 2026 Fislisteca Popular Homers

59



miib'in q GtEmn s

¢Por qué es importante que
te asocies?

Tu aporte mensual contribuye al sostenimiento de un espacio
comunitario que crece gracias al compromiso de quienes valoran la
lectura, la cultura y el encuentre, Asociarte implica acompanar y
fortalecer este proyecto colectivo, que desde hace afios ofrece
accesa libre y gratuito.

Tu apoyo garantiza la realizacion de actividades culturales, talleres y
propuestas abiertas que enriguecen La vida social y educativa, Ser
parte es también apostar a una construccién colectiva basada en el
accese equitativo al conocimiento y la participacion ciudadana

( Presencial ]

Podés asociarte de manera presencial. Acercate a la biblioteca en los horarios de atencion y
registrate

+ Direccién: Vélez Sarfield goz2
« Horarios de atencion:
Lunes y Miércoles: 15:00 a ig:00 hs
Martes y Jueves: g:00 a 12:00 hs. - 15:00 a 1g:00 hs.

S6lo necesitas traer tu DNI y unos minutos para completar el formulario. También podés

aprovechar para conocer el espacio, cansultar el cataloga o sacarte cualquier duda

Forma parte de
este lugar donde
leer juntos nos
transforma.

Preguntas frecuentes

[ ¢Puedo asociarme si no vivo cerca? - ]

isi, claro! Padés asociarte aunque no vivas cerca, Solo es necesario acercarte a la biblioteca a primera vez para
realizar el tramite de ascciacion. Despugs, las custas se pueden pagar por transferencia

[CPuedn darme de baja en cualquier momento? + ]
[cQue pasa si me atraso con el pago? +]
[ ¢Qué pasa sl pierdo un libro prestado? + ]

Inicio Talleres
Catalogo > Ajedrez
Nosolros Dibujo y cémic

Seguinos en nuestras redes
Asociarse Literario

Tejido y macramé 0

Yoga

Copyright & 2026 Biblioteca Popular Homero
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Talleres

Taller de Ajedrez

El taller de ajedrez esta pensado para todas las edades y riveles. ¥a sea
que estés danda Lus primeros pasos o quieras mejorar tu juego, vas a
encantrar un espacio amigable para aprender estrategias, practicar
partidas y desarrollar la concentracion v el pensamients logico

Aclamas. s Una gran oportunidad para poder socializar a través del
juego.

Juges 1730 2 29100

Taller de Dibujo y Comic

Un espacio creativo para quienes aman cibujar, maginar personaies y
contar histerias visuales En este taller se exploran técnicas basicas de
dibujo, compasicisn, color y narrativa grafica, fomentando el desarrallo

de un estile progio

Apto para jévenes y adolescentes con o sin experiencia, s ideal para

canalizar La imaginacion y aprender en un entorne Lidico y motivader

( o ]

Taller Literario

Este taller propone un encuentro intimo y significativo con la lectura y la

escritura A lraveés de Lextos seleccionados,

bre el dialoge, el analisis
¥ la produccion escrita propia. generandio asi un espacio de reflexion y

expr

n personal

Ideal para quienes disfrutan de la palabra, tanto leida como escrita, y
buscan compartir sus idess en grupo.

Martes 1800 a 1700

Taller de Tejido y Macramé

Un taller ideal para quienes quisren iniciarse © perfeccionarse en
Lécnicas textiles comn el crochet, las dos agujas y el macrame. Es un
espacio relajado, de creacion manual y charia compartida, donde cada

une puede trabajar a su ritmo, desarrollar proyectos propios y aprendsr

on compaiia.

No se necesita experiencia previa, solo ganas de crear con las manos y

disfrutar del preceso

Lunes: 1530 a 16:30 ]

Taller de Yoga

Te invitamos a sumarte a este espacio de yoga, pensado para coneetar
cusrpe, menle y respiracion. A traves de la practica de postu
ejercicios de respiracion y momentos de relajacion, buscames promover
el

s

ienestar y el equilibrio en un ambiente tranquilo y compartido
Un taller abierto a personas de todas las edades. donde cada
participants pusds avanzar a su propio rilma y disfrutar de una pausa
para el euidado personal

Martes: 10:00 2 11

Inicio Talleres

Catilog > Aledrez

Nosatros » Dibujo y comic
» Literario

(s L)

» Yoga

Seguinos en nuestras redes

right & 2026 Biblioteca Popular Homero
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Cataloge > Ajedrez
PRz Nosotros > Dibujo y cémic
m HOME

Catalogo Nosotros Asociarse Talleres v

Ajedrez

Desde sus origenes, el ajedrez ocupa un lugar central en la historia de la Biblioteca Popular Homero, Este taller sostiene una tradicion barrial gue ha
acompafiado a generaciones de vecinos y vecinas desde 1936.

EL espacio esta abierto a todas las edades y niveles: quienes se inician pueden aprender las reglas y los fundamentos del juego, mientras que quienes ya tienen
experiencia encuentran un lugar para perfeccionar estrategias. compartir partidas y el pensamiento légico y la

Eltaller ha participado en numerosos torneos locales y virtuales, consolidando a la biblioteca como un referente en la promocion del ajedrez. Ademas. cuenta
«con una valiosa on de libros i

considerada un patrimenio tnico en Latinoamérica, que nutre el aprendizaje ¥ la pasion de su comunidad.

O = 4l

Horarios Lugar Profesor
Jueves: 17:30 a 15:00 Biblioteca Popular Homero Nahuel Straini

(vélez Sarsfield 9oz}

Inicio Talleres

Seguinos en nuestras redes

» Literario

» Telido y macramé 0

> Yoga

Copyright @ 2026 Biblioteca Popular Homero
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Dibujo y. comic

Un espacio creativo para quienes disfrutan dibujar, imaginar personajes y contar historias visuales. Se trabajan técnicas basicas de dibujo, color y narrativa
grafica, promoviendo la expresion personal y la construccion de un estilo propio.

Pensado para jévenes y adolescentes, con o sin experiencia previa, es un espacio para expresarse libremente, compartir ideas y dar vida a nuevas historias
sobre el papel.

O %
Horarios Profesor

Lunes: 16:00 a 17:00

Inicio Talleres

Catalogo Ajedrez

BIBLIOTECA POPULAR o

HOMERO NGsOHeS Dibujoy cémic Seguinos en nuestras redes
Asociarse Literario

Tejido y macramé D @

Yoga

Copyright © 2026 Biblioteca Popular Homero
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Lectura

Un espacio de encuentro para compartir el placer de leer y descubrir nuevas miradas sobre los textos. A partir de una obra o autor seleccionado, el grupo se

reune para ideas, iones y iones que surgen de la lectura.

Através del dialogo, el debate y las puestas en comiin, cada parti puede enri su iencia lectora, escuchar ofras interpretaciones y acercarse

ala literatura desde diferentes perspectivas. Un espacio abierto, participativo y pensado para quienes disfrutan leer y compartir esa experiencia con otros

O s Y
Horarios Lugar Profesor

Martes: 1600 a 17:00 ioteca Popular Homero

Sarsfield go:

Inicio Talleres
Catalogo Ajedrez
AP EZ Nosotros Dibujo y comic
m HOMERO : .
Asociarse Literario

Tejido y macramé D @

Yoga

Seguinos en nuestras redes

Copyright © 2026 Biblioteca Popular Homero




EIBLIOTECA POPULAR . .
m HOMERO Catalogo Nosotros Asociarse Talleres v

™

Un espacio creativo para quienes disfrutan tejer, crear con las manos y transformar hilos en piezas unicas. Se trakajan técnicas de tejido a dos agujas, crechet

y macramé, exploranda puntos, tramas y combinaciones que permiten desarrollar habilidades y potenciar la ereatividad.
Abierto a todo publico, con o sin experiencia previa. es un taller pensado para aprender desde cero o perfeccionarse en un ambiente calido y colaborativo.

Cada participante trae sus propios materiales y puede trabajar comodamente, ya sea diestra o zurda. Un lugar para compartir, crear y disfrutar del proceso tanto
‘como del resultado

O =

Horarios Profesor

Inicio Talleres
Catalogo > Ajedrez

BIBLIOTECA PO

o Nosotros » Dibujo y comic .
HOMERO Seguinos en nuestras redes
Asociarse > Literario

S 0 o ©

> Yoga

Copyright © 2026 Biblioteca Popular Homero
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Yoga

Un espacio pensado para conectar cuerpo, mente y respiracion. A través de encuentros guiados, se practican posturas, ejercicios de respiracion y momentos
de relajacion que ayudan a mejorar el bienestar fisico y emocional

Es un espacio abierto a personas de todas las edades, donde cada participante puede avanzar a su propio ritmo, compartiendo una practica que promueve la
calma, el equilibrio y el cuidado personal. Un lugar para hacer una pausa, reconectar con uno mismo y disfrutar del movimiento en comunidad.

O b (G

Horarios Lugar Profesor
Biblioteca Popular Homero vier Oliver

(Veélez

Inicio Talleres
Catalogo > Aedrez
BIBLIOTECA POPULAR Nosotros Dibujo y comic
m HOMERO . o
Asociarse Literario

Tejido y macramé 0 ([ > ] @

Yoga

Seguinos en nuestras redes

Copyright © 2026 Biblioteca Popular Homero

BIBLIOTECA POPULAR

HOMERO Catalogo Nosotros Asociarse Talleres v

Contactos

K g

Correo electrénico Horarios de atencion Numeros de teléfono

bibliohomero@hotmailcom Lunes a jueves: 1500 a 16:00 hs e

BlEemeE giElee Martes y jueves: 9:00 a 12:00 hs.

Inicio Talleres
Catalogo > Ajedrez

RARI Nosotros Dibujo y comic .
Seguinos en nuestras redes

Asociarse Literario

e — (£) o ©

Yoga

Copyright © 2026 Biblioteca Popular Homero

Creacion de una pagina web institucional.
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El desarrollo de este proyecto tuvo como proposito principal fortalecer el
reconocimiento y la visibilidad de la Biblioteca Popular Homero mediante la
creacion de un programa de identidad visual actualizado. Cada decision tomada
durante el proyecto se orient6 a expresar la esencia de la biblioteca como un espacio
comunitario que promueve la lectura, la cultura y el encuentro vecinal.

La Biblioteca Popular Homero desempeiia un rol fundamental dentro de su
entorno, no solo como institucion cultural sino también como agente social que
sostiene actividades educativas, recreativas y comunitarias. Frente a este
compromiso, una identidad visual sé6lida y una comunicacién clara se vuelven
herramientas indispensables para fortalecer su presencia y garantizar que su mision
llegue a un publico més amplio.

A lo largo del proceso, uno de los aprendizajes mas significativos fue tomar
dimension del enorme esfuerzo que implica sostener el funcionamiento diario de una
biblioteca popular. Tanto la directora como el secretario —quienes realizan su labor
de manera voluntaria— dedican tiempo, energia y compromiso a mantener viva la
instituciéon. Este acercamiento permitié comprender las dificultades que enfrentan,
en especial en la comunicacion digital. Aunque las redes sociales son un recurso clave
para dar a conocer sus actividades, la falta de tiempo, conocimientos técnicos o
recursos hace que muchas veces no puedan utilizarlas como desearian. Reconocer
esta realidad gener6 una mayor sensibilidad hacia el trabajo y reafirm6 la
importancia del disefio como herramienta de acompafnamiento y apoyo.

En este sentido, haber podido contribuir con una produccion visual y

comunicacional que ellos valoran, resulta una de las experiencias mas significativas
66



del proyecto. Saber que el trabajo realizado ademas de aportar a nivel profesional,
también representa una ayuda concreta para una institucién que trabaja con tanto
compromiso, constituye una instancia de crecimiento personal y reafirma el valor
social del disefio grafico.

Es por eso que este proyecto implicé un aprendizaje académico y, a su vez, una
comprension mas humana del rol que cumplen las instituciones culturales en la
comunidad y del impacto que pueden generar las intervenciones de diseno. La
experiencia consolida que el disefio, cuando se orienta hacia necesidades reales, tiene
la capacidad de potenciar, acompanar y enriquecer el trabajo de quienes sostienen

espacios fundamentales para la vida cultural y social del barrio.
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Anexo

Convenio marco de cooperacién (en tramite)

CONVENIO MARCO DE COOPERACION

Entre la FUNDACION IBEROAMERICANA DE ESTUDIOS SUPERIORES, CUIT N°
30-65941461-5, titular de la personeria juridica de la UNIVERSIDAD ABIERTA IN-
TERAMERICANA -UAl-, con domicilio en la Av. San Juan 960, de la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires, representada en este acto por el Presidente de la
primera y Vicerrector de Gestion y Evaluacion de la segunda, Dr. Marcelo Edgardo
DE VINCENZI ZEMBORAIN, DNI N° 14.952 462, en adelante “LA UNIVERSIDAD";
por una parte, y por la otra, la BIBLIOTECA POPULAR HOMERO, CUIT N°
30-684705934, con domicilio en Vélez Sarsfield, 902, Rosario, Santa Fe, represen-
tado en este acto por su presidente, Mirta Fernandez, DNI N°14.328586, en ade-
lante ‘LA ENTIDAD”; denominadas en conjunto “LAS PARTES”, convienen en cel-
ebrar el presente convenio marco de cooperacion institucional, sujeto a las sigu-
ientes clausulas y condiciones:

PRIMERA - ANTECEDENTES: La UNIVERSIDAD es una institucion educativa de re-
conocida trayectoria, excelencia y prestigio, que desarrolla sus actividades dentro de
la educacién superior privada y que tiene en funcionamiento la ensefianza de diver-
sas disciplinas dentro de la érbita de interés de LA ENTIDAD, contando ademés con
desarrollos edilicios de importancia y una elaborada infraestructura administrativa.
LA ENTIDAD es una asociacion civil auténoma creada por iniciativa comunitaria.
Ofrece servicios y espacios de consulta, expresién y desarrollo de actividades cul-
turales, de la lectura y del libro en forma amplia, libre y pluralista. Esta dirigida y
sostenida por sus socios y socias y brinda informacion, educacién y recreacién, me-
diante su acervo, el cual esta abierto al publico.

SEGUNDA - OBJETO: Atento & que LAS PARTES comparten similares propésitos
en cuanto a brindar a la comunidad altos niveles de calidad en Educacién Superior
y a propiciar mejores oportunidades para el cumplimiento de sus fines particulares,
LAS PARTES acuerdan brindarse mutua cooperacién en temas de interés comun
que involucren, siendo esta enumeracién meramente enunciativa, intercambios de



experiencia, formacién de recursos humanos, pasantias, practicas no rentadas,
asistencia técnica, investigacion, acreditacion de estudios cursados, educacion a
distancia, promocién social y comunitaria, y en general, toda iniciativa con-

cemiente a sus finalidades y mutuos intereses.

TERCERA - INSTRUMENTACION: LAS PARTES acuerdan impulsar los objetivos prop-
uestos en la clausula anterior mediante el nombramiento de un representante por
cada parte, lo que se haran saber reciprocamente mediante comunicacién por medio
fehaciente con la designacion de aquellos por parte de autoridad competente. Los
representantes actuaran como interlocutores de las respectivas instituciones y seran
los encargados de impulsar las iniciativas que se generen en forma conjunta. En la
planificacién y ejecucion de dichas iniciativas se tendra en cuenta:

1.- Los antecedentes satisfactorios que posean las personas o instituciones benefi-

ciarias de las iniciativas.
2.- La trayectoria personal, profesional y ética de tales beneficiarios.
3.- Los intereses comunes entre ambas partes en el area de disefio de comunicacion

visual

CUARTA - PLAZO: El presente convenio es de plazo indeterminado, dado que por
sus caracteristicas continuara vigente mientras las actividades comunes estén acti-
vas.

QUINTA - CONTRAPRESTACION: El presente convenio no conllevara contrapresta-
ciones econdmicas de ningln tipo entre LAS PARTES, sino que se limitara a la eje-
cucidn y desarrollo de actividades conjuntas. Toda actividad extraordinaria y/o que
importe erogacion de recursos debera ser acordada previamente por LAS PARTES
e instrumentada mediante acuerdos anexos o convenios especificos, de conformidad
con lo establecido en la clausula sexta siguiente, no pudiendo contradecir el espiritu

del presente convenio.

SEXTA - E -

6.1 Cualquiera de LAS PARTES podra proponer a la ofra el desarrollo de iniciativas
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conjuntas concordantes con el objeto del presente convenio, instrumentandose los
aspectos concretos de las actividades y tareas mediante acuerdos anexos o conve-
nios especificos, los que seran parte integrante del presente convenio. En ellos se
determinaran la naturaleza, términos y alcance de las actividades a realizar, sus ob-
jetivos y planes de trabajo, plazos de ejecucion de las tareas, equipamiento y per-
sonal a ser afectado, toda actividad que importe erogacién de recursos, si hubiere, y
toda otra cuestiéon que las PARTES consideren pertinente incluir.

6.2 Los estudios, proyectos, informes, documentos y demés resultados que se lo-
gren a través de trabajos realizados en virtud del presente convenio, seran de
propiedad comun y podran ser publicados conjunta o separadamente por las
partes, con indicacién de origen y autoria. Asimismo, en la realizacién de dichos
proyectos de investigacién y otras actividades en que intervengan ambas partes,
se consignara la participacion correspondiente, como asi también los mecanismos

de financiamiento que cada actividad demande.

SEPTIMA — RESPONSABILIDAD:

7.1 LAS PARTES convienen que en toda circunstancia o hecho que tenga relacién
con el presente convenio mantendran la individualidad y autonomia de sus respecti-
vas estructuras técnicas y administrativas. En consecuencia, el personal aportado
por cada una de LAS PARTES para la realizacion del objeto del presente convenio
se entendera relacionado exclusivamente con aquella que lo empled, aclarando que
cada una de LAS PARTES que intervienen en este convenio tiene medios propios y
suficientes para afrontar la responsabilidad que derive de las relaciones laborales.

7.2 LA UNIVERSIDAD declara que posee una péliza de riesgo cubierto que ampara
a sus alumnos en toda actividad que desarrollen en calidad de alumnos de LA UNI-
VERSIDAD, en el ambito territorial de la Republica Argentina. Respecto de todos los
docentes de LA UNIVERSIDAD que participaren en actividades en virtud de este
convenio, se deja constancia que los mismos se encuentran cubiertos por ART, sin
perjuicio de cualquier otro seguro requerido y previsto en los acuerdos anexos o
convenios especificos que eventualmente LAS PARTES suscriban. De la misma
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manera, LA ENTIDAD se obliga a mantener a su personal asegurado para toda ac-

tividad vinculada al presente convenio.
OCTAVA - PuBLICIDAD: LAS PARTES no podran utilizar y/o difundir ningin elemento
en el que figure el nombre y/o logo de LAS PARTES sin previo acuerdo escrito y fir-
mado por la contraria, con la versién final del documento o pieza publicitaria a di-
fundir. LA ENTIDAD toma expreso conocimiento de las particularidades que hacen a
la publicidad o emisién de documentacién de una institucién universitaria privada,
atento las especificidades conforme se desprende de las disposiciones de la Ley de
Educacion Superior y las disposiciones reglamentarias y complementarias dictadas
por el Ministerio de Educacién, razén por la cual se abstendra de efectuar cualquier
acto que lleve el nombre de la UNIVERSIDAD, sin previo acuerdo escrito de la mis-
ma, conforme lo aqui establecido.

NOVENA - RESCISION:
9.1 Cualquiera de LAS PARTES podra dar por rescindido el presente convenio,

en cualquier momento y sin expresién de causa, incluyendo su sola voluntad, y sin
que ello genere derechos indemnizatorios en cabeza del otro contratante. En caso
de ejercer esa facultad, se debera notificar fehacientemente a la contraparte la de-
cisién de rescindir el convenio con una antelacion minima de treinta (30) dias corri-
dos.

9.2 Asimismo, se establece que la rescision de los acuerdos anexos o convenios
especificos que eventualmente LAS PARTES suscriban como consecuencia del
presente convenio, de conformidad con lo establecido en la clausula 6.1, no afec-
tara la continuidad del presente convenio. La rescisiéon del presente convenio im-
plicaré la rescisién automatica de todos los acuerdos anexos o convenios especifi-
cos que se hayan firmado y que se encuentren vigentes, comprometiéndose LAS

PARTES a concluir las acciones que ya hubieren iniciado.

DECIMA - JURISDICCION, COMPETENCIA Y DOMICILIOS: LAS PARTES manifiestan

que llevaran a cabo de buena fe todas las acciones derivadas del presente con-
venio, de sus acuerdos anexos o convenios especificos, por lo que pondran todo
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su empefio para su debido cumplimiento. En caso de desacuerdos o desinteligen-
cias, se comprometen a resolverlos directa y voluntariamente entre ellas, con las
instancias jerarquicas que corresponda. En caso de diferendo, controversia o
reclamo que surja entre ellas con motivo de la ejecucién del presente convenio o
de cualquier asunto vinculado con la suscripciéon del presente convenio, sus
acuerdos anexos o convenios especificos, incluyendo su incumplimiento, termi-
nacién o validez, LAS PARTES convienen someterse a la jurisdiccién de los tri-
bunales ordinarios de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires dependientes del Poder
Judicial de la Nacién, con renuncia expresa a todo otro fuero o jurisdiccién que por
cualquier causa pudiere corresponderles. Las partes constituyen domicilios a los
efectos de este convenio en los indicados en el encabezado, donde se tendran
por validas las comunicaciones que se cursaren.

Previa lectura y ratificacion de su contenido, en prueba de conformidad las partes
firman dos ejemplares de un mismo tenor y a un solo efecto, en la Ciudad de
Rosario, a los 1o dias del mes de Julio del afio 2025.

MIRTA FERNANDEZ
PRESIDENTE
“N'TLIOTECA POPULAR HOMERO"

Firma de la presidente de la Biblioteca Popular Homero,
Mirta Fernandez
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Convenio de practicas estudiantiles (en tramite)

CONVENIO DE PRACTICAS ESTUDIANTILES

Entre la FUNDACION IBEROAMERICANA DE ESTUDIOS SUPERIORES (FIES),
entidad titular de la personeria juridica de LA UNIVERSIDAD ABIERTA
INTERAMERICANA (UAI), representada en este acto por el Dr. Marcelo
Edgardo De Vincenzi Zemborain, DNI N° 14.952.462, en su caracter de
Presidente de la primera y Vicerrector de Gestién y Evaluacion de la segunda,
con domicilio en Avenida San Juan 960 de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires,
en adelante LA UNIVERSIDAD, por una parte y por la otra BIBLIOTECA
POPULAR HOMERO, CUIT N° 30-68470593-4, representada en este acto por su
presidente, Mirta Fernandez, DNI N° 14.328586 con domicilio en Vélez Sarsfield,
902, de la ciudad de Rosario, Santa Fe, en adelante LA ENTIDAD, denominadas
en conjunto LAS PARTES, convienen en celebrar el presente Convenio de
Practicas Estudiantiles (en adelante, el “"CONVENIQ”), sujeto a las siguientes

clausulas y condiciones:

PRIMERA - OBJETO: LAS PARTES reconocen y ratifican todas las tratativas
anteriores que las han llevado al entendimiento que da cuenta el presente
CONVENIO, cuya finalidad es brindar al alumnado de la Licenciatura en Disefio
Grafico de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de LA UNIVERSIDAD, un
ambito fisico-profesional donde puedan desarrollar observaciones y actividades

practicas exigidas para la carrera de grado en cuestion.

SEGUNDA — OBLIGACIONES CONJUNTAS: LAS PARTES estableceran de comun

acuerdo el niumero de alumnos que podran concurrir a LA ENTIDAD vy el plazo de
duracién de cada practica, asi como los dias y horarios para la realizacion de
estas actividades de formacién educativa.

Asimismo, en funcién del desarrollo y cumplimiento de la formacién que deben
recibir los alumnos durante la realizacion de las practicas, LAS PARTES
designaran de comun acuerdo los profesionales que asumiran las tareas docentes

y la reglamentacion por la que se regiran.

- . LA UNIVERSIDAD sera titular y

responsable de la planificacién, coordinacion, supervision y control de calidad del

proceso de ensefianza y aprendizaje de las actividades practicas. Ademas, se
compromete a: 1) Proveer recursos técnicos, como los materiales necesarios para

/
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llevar a cabo el proceso de ensefianza y aprendizaje de las actividades préacticas,
2) Proporcionar a LA ENTIDAD una lista con la identificacion completa de los
estudiantes que deban efectuar su practica de campo obligatoria; 3) Mantener en
todo momento un amplio control de la actividad practica desarrollada mediante la
presencia tanto del profesor como de bedeles que controlen la asistencia y el

comportamiento de los alumnos.

CUARTA - OBLIGACIONES DE LA ENTIDAD: 1) Aportar la infraestructura edilicia

necesaria para el dictado de las préacticas aludidas; 2) Indicar a los funcionarios
del area que permitan a los alumnos de LA UNIVERSIDAD la observacién y el
aprendizaje, en la medida en que ello no perturbe el desarrollo de los temas
particularmente delicados, 3) Evitar dar cualquier tipo de instruccion a los
alumnos, mas que las imprescindibles para guardar su comportamiento, decoro y
cuidado de las actividades.

QUINTA - OBLIGACIONES DE LOS ALUMNOS: Los alumnos de la carrera

Licenciatura en Disefio Grafico de LA UNIVERSIDAD deberan mantener una
conducta tal que no afecte la intimidad de las personas que concurran a LA

ENTIDAD, procurar que su actuacion sea ética en todo momento y respetar las
normas del Reglamento Interno de LA ENTIDAD en todo cuanto les fuere
aplicable.

SEXTA — RESPONSABILIDAD - COBERTURA DE SEGURO:

7.1.- LA UNIVERSIDAD se obliga a mantener indemne y a salvo a LA ENTIDAD,
a sus accionistas, afiliadas, directores, gerentes y empleados, de los dafios y

perjuicios causados por los alumnos y docentes a LA ENTIDAD o a terceros, con

motivo de las actividades practicas realizadas en LA ENTIDAD.

7.2.- LA UNIVERSIDAD declara que posee una pdliza de riesgo cubierto que
ampara a sus alumnos en toda actividad que desarrollen en calidad de alumnos de
LA UNIVERSIDAD, en el ambito territorial de la Republica Argentina. Respecto de
todos los docentes de LA UNIVERSIDAD que asistieran a los alumnos en las
practicas en virtud de este convenio, se deja constancia que los mismos se
encuentran cubiertos por ART.

SEPTIMA — NATURALEZA DE LA PRACTICA: Queda expresamente establecido que

la totalidad de las actividades practicas a desarrollar por los alumnos dentro del
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marco de este CONVENIO son exclusivamente parte de la curricula obligatoria de
los mismos, con la unica particularidad de que se llevan a cabo fuera del ambito
dulico natural y por aplicacion de las normas aqui citadas. Por ende, las
actividades no encuadran dentro de las previsiones de la ley 20.744 (Ley de
Contrato de Trabajo) ni de la Ley 26.427 (Ley de Pasantias Educativas), sino
dentro de la ley 24.521 (Ley de Educacién Superior) y de la Resolucién 3401/2017
del Ministerio de Educacion, asi como de sus normas concordantes y
complementarias. En todos los casos, debera establecerse con claridad que las
actividades aqui convenidas son de practicas educativas no rentadas y de
naturaleza obligatoria dentro de la carrera en cuestion, sin que se trate en ningin
supuesto de relaciones laborales o de pasantia. De modo tal que las actividades
estaran relacionadas con las siguientes asignaturas: Practica Profesional

Supervisada.

OCTAVA - PLAZO: El presente convenio se establece por el plazo de un (1) afio
académico. El mismo se considerard prorrogado automaticamente a su
vencimiento por periodos similares de un afio académico por vez, salvo que
cualquiera de LAS PARTES manifieste su voluntad en contrario expresada
fehacientemente con sesenta (60) dias de antelacion a su vencimiento o al de sus

eventuales prorrogas.

NOVENA - RESCISION: Cualquiera de LAS PARTES podra dar por rescindido el
presente CONVENIO en cualquier momento y sin expresién de causa, incluyendo
su sola voluntad, debiendo, en caso de ejercer esa facultad, notificar
fehacientemente a la contraparte de su decisién de rescindir el CONVENIO con
una antelacion minima de sesenta (60) dias. El ejercicio de este derecho de
rescindir sin causa el CONVENIO no dara derecho a ninguna de LAS PARTES a
ninguna indemnizaciéon ni suma alguna por cualquier concepto. Asimismo, se
establece que la rescision de este CONVENIO no afectara la continuidad del
convenio marco de cooperacion previamente firmado por LAS PARTES y de
cualquier otro acuerdo anexo o convenio especifico que LAS PARTES hubieren
suscripto. La rescision del convenio marco de cooperacién implicara la rescision
automatica del presente CONVENIO. LAS PARTES acuerdan que, si al momento
de la rescision del presente por cualquier causa, hubiere alumnos de LA
UNIVERSIDAD realizando préacticas pre profesionales en LA ENTIDAD,
continuaran las mismas hasta su finalizacion.

-
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DECIMA - JURISDICCION, COMPETENCIA Y DOMICILIOS: LAS PARTES manifiestan

que llevardn a cabo de buena fe todas las acciones derivadas del presente
CONVENIO, por lo que pondran todo su empefio para su debido cumplimiento. En
caso de desacuerdos o desinteligencias, se comprometen a resolverlos directa y
voluntariamente entre ellas, con las instancias jerarquicas que corresponda. En
caso de diferendo, controversia o reclamo que surja entre ellas con motivo de la
ejecucién del presente CONVENIO o de cualquier asunto vinculado con la
suscripcion del presente CONVENIO, incluyendo su incumplimiento, terminacién o
validez, LAS PARTES convienen someterse a la jurisdiccion de los tribunales
ordinarios de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires dependientes del poder judicial
de la Nacién, con renuncia expresa a todo otro fuero o jurisdiccién que por cualquier
causa pudiere corresponderles. LAS PARTES constituyen domicilios a los efectos
de este CONVENIO en los indicados en el encabezado, donde se tendran por

validas las comunicaciones que se cursaren.

Previa lectura y ratificacion de su contenido, en prueba de conformidad las partes
firman dos ejemplares de un mismo tenor y un solo efecto en la de Rosario, a los
10 dias del mes de Julio del afio 2025.

|
MIRTA FERNANDEZ
ESIDENTE

PRI
“PIBLIOTECA POPULAR HOMERO"

Firma de la presidente de la Biblioteca Popular Homero,
Mirta Fernandez
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Entrevista a Mirta Fernandez, presidente de la Biblioteca Popular Homero

¢Como se fundo la Biblioteca y cuando?

La biblioteca primero se encontraba ubicada en Santa Maria de Oro y Gorriti.

Desde el 2 de septiembre de 1936 esta aca, en Vélez Sarsfield 9o2.

¢Les interesa expandir su publico?

Si, siempre.El objetivo principal es fomentar la lectura y fomentarla esta
relacionado con que se amplie el universo de gente que venga, de eso se trata, esa es

la idea.

¢Cual es la mision de la biblioteca?

La mision es fomentar la lectura, se parte de distintas premisas pero siempre
contribuimos a lo mismo que es fomentar la lectura. Este espacio es importante por
una cuestion de tener acceso facil a la difusion de la lectura y por otro lado que se
visibilicen este tipo de instituciones. La importancia que tiene una biblioteca en un

barrio.

¢Como definirias a la personalidad de la biblioteca?

En su momento fue formal y tradicional. Nosotros intentamos seguir la linea
de las personas que participaron de la biblioteca en el pasado pero aggiornarse y
darle la impronta de la actualidad, porque eso es lo que necesita la institucion. Por

ejemplo, hay gente que se va de la zona por distintas cuestiones pero sigue volviendo
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porque siente que la institucién es cercana y tiene sentido de pertenencia y para ellos

y demas.

¢Como evaluarias el estado actual de la identidad de 1a biblioteca?

Las cuestiones de debilidades de la identidad, o los diferentes logos que
aparecen en otros lugares tiene que ver, mas que nada, por un tema de

desactualizacion. No se ha podido unificar todo.

¢Sentis que las redes sociales comunican de forma clara lo que

quiere transmitir la biblioteca?

Quiza eso no esté muy afiatado o consolidado. Como la biblioteca ya tiene
marca propia por tradicion, en ese sentido la biblioteca no es tradicional, tiene
tradicion, que es muy diferente. Donde voy digo que soy de la Biblioteca Homero y
todo el mundo me dice, wow, yo la conozco por esto, por el ajedrez y demas; entonces
eso es una marca también, una identidad. De igual forma, las generaciones nuevas se
guian mucho por lo visual y eso es lo que entra primero, las redes, los colores y

demés.

¢Qué rol ocupan los talleres en la planificacion de actividades?

Ofrecemos algunos talleres, tenemos el de ajedrez que siempre fue el mas
importante y también de tejido, comics y lectura. No tenemos tantos porque nuestro
objetivo es fomentar la lectura mas que la realizacién de talleres. Muchas otras
bibliotecas tienen muchos talleres porque necesitan sustentar el personal contratado.

Nosotros no nos queremos atiborrar de muchas actividades porque hay un tema de
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disponibilidad horaria. Nuestras actividades estan siempre funcionando cuando esta

abierta la biblioteca.

¢Los recursos actuales alcanzan para sostener el funcionamiento

integral de la biblioteca?

No, no alcanza. Siempre hay épocas de carencia. Dentro de todo tratamos de
cubrir lo minimo pero nunca va a alcanzar para lo que nosotros queremos, pero eso
es una cuestion propia, nuestro deseo. Tratamos de ir cubriendo lo que mas
necesitamos. Por otro lado, nosotros tenemos dos publicos, el que te cuestiona el
precio de las cuotas y el que nunca se lleva un libro y paga siempre la cuota al dia. Por
eso es importante esto en un barrio. Hay gente que se mantuvo con la cuota, se jubila
y recién ahi empieza a leer, depende de cada persona. Esto estd hecho a mucho
pulmon, las caras visibles son siempre las mismas. Tenemos mucho compromiso

para que no se pierda la biblioteca.

Cada uno tiene su ideologia politica, pero mas allaA de eso, aca nosotros
hacemos politica cultural. Aca nadie va a ver que haya banderas de partidos politicos,
hay otras bibliotecas que tienen una impronta mas politica, para cierto partido, pero
aca tratamos de trabajar con todas esas variables y sostenerlo en el tiempo, que no es
facil. Aca también hay otra cuestion, no es solo el servicio de prestaciéon de libros, hay
cuestiones de papeles, de tramites, con un montén de cosas, hay otras
responsabilidades que tenemos que hacer, esa es la parte méas tediosa, pero para que
la biblioteca esté donde esta tenemos que hacer esto. El funcionamiento de una
institucion con estas caracteristicas tiene todo un andamiaje atras que no es solo lo

ofrece de los talleres, el servicio de préstamos y lectura en sala, es mucho mas.
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¢Como gestionan la adquisicion de libros y el mantenimiento del

material?

Cuando tenemos algo de dinero a lo largo del afio vamos comprando libros,
nosotros estamos muy actualizados y contamos con un repertorio muy amplio. LA
CONABIP nos da un presupuesto para la feria del libro en Buenos Aires, que es
muchisimo mas grande que la de aca, todos los libros que compramos ahi tienen un
50% de descuento. Todas las bibliotecas populares del pais tienen un dia asignado. Y

ahi compramos todo el material que consideramos necesario.

Entrevista a Matias Pastor, vicepresidente de la Biblioteca Popular Homero

¢Como funciona la biblioteca?

La biblioteca esta abierta al publico, si queres retirar libros a domicilio te tenés
que asociar. Pero se puede leer, utilizar las instalaciones, para estudiar o lo que cada
uno desee y usar el wifi sin ser socio, de forma gratuita. Para asistir a los talleres no
es necesario ser asociado, se le debe abonar al tallerista, el taller de lectura, por
ejemplo, es gratuito ya que es propio de la institucion. El taller principal de la

biblioteca es el de ajetreada, en cierto punto la biblioteca se fundé por ello.

¢Como se comunican los asociados con la biblioteca?

Depende generalmente de la relacién con cada socio, en lo general es formal
por medio de WhatsApp, por el cual nos comunicamos con la mayoria de los

asociados, y en cuanto a las redes sociales, esta tiene ventajas y desventajas, ya que
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hay algunos socios que no poseen las redes o no nos sigue, nosotros intentamos que
nos sigan. Por otro lado, en cuanto a la comunicacién personal, es un trato mucho

mas cercano.

¢Consideras que la biblioteca tiene algiin problema en cuanto a la

comunicacion?

Desde la comunicacién, no tenemos una pagina web institucional, tenemos
redes y catalogo online. Pero no tenemos una pagina en la cual volcar cuestiones
especificas como la historia de la biblioteca, los objetivos, hacia donde apunta, a qué

hace referencia una biblioteca popular, como se mantiene, como funciona.

¢Sentis que las redes representan la identidad de la biblioteca?

Siempre tratamos de tener nuestro sello y mantener el mismo objetivo.
Nuestro objetivo principal es fomentar y difundir la lectura, que es lo que siempre
transmitimos, a pesar de que también se publican talleres o encuentros, el foco
principal estd en la lectura. En las redes intentamos publicar siempre los eventos o
material bibliografico. Tal vez no se sostiene en el tiempo qué es una biblioteca

popular, pero esta bueno recordarlo, porque es muy importante.

¢Cual es su diferencial con respecto a otras bibliotecas?

En principio, la actualizaciéon del material bibliografico en relaciéon a lo que
pide el pablico. Hay otras bibliotecas que también estan actualizadas pero es algo que
siempre intentamos mantener al dia. También en cuanto a cuestiones de papeles,

para que pueda funcionar y recibir subsidios debemos estar al dia con los papeles. No
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somos una empresa, pero funcionamos como tal, ya que a la hora de papeles te

exigen como a cualquier otra institucion.

Encuesta

Biblioteca Popular Homero

Somos estudiantes del Gltimo afo de la Licenciatura en Disefio Grafico y te
invitamos a participar de esta encuesta sobre la Biblioteca Popular Homero.

Tus respuestas son muy valiosas y nos van a permitir conocer distintas
experiencias y miradas sobre el uso de la biblioteca. La encuesta es andnima y

s6lo tomara unos minutos completarla.

iGracias por tu colaboracion! &}

* Indica que la pregunta es obligatoria

Edad *

O Entre18y25

(O 25ye60

(O Masdes0

Residencia *

O Dentro del barrio
O Otros barrios de Rosario

(O Gran Rosario

O Otro
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¢Cual es tu ocupacion principal? *

Estudiante
Docente
Profesional
Autonomo
Empleado

Jubilado

OO OO0OO0OO0O0

Otro

¢Como conociste la biblioteca? *

O Por recomendacion
O Por redes sociales

O Carteles/folletos

O Otro

¢Con qué frecuencia visitas la biblioteca? *

Diariamente

Varias veces por semana
Semanalmente
Mensualmente

Ocasionalmente

O O O OO0
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¢Conocés las actividades que se realizan en la biblioteca? *

O si
O No

O Algunas

¢Qué actividades realizas en la biblioteca? *

D Leer/retirar libros

D Buscar material académico/escolar

¢Como te enteraste de dichas actividades? *

O Por recomendacion
O Por redes sociales

O Carteles/folletos

O Otro

¢Por qué medio te comunicas con la biblioteca? *

D WhatsApp

D Redes sociales
D Correo electrénico

|:| Personalmente
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cConocés las redes sociales de la biblioteca? *

D Instagram

(] Facebook

D YouTube

D WhatsApp

D No conozco

¢Te gustaria recibir informacion sobre los eventos y actividades? *

¢Por qué medio te gustaria recibir la informacion?

O WhatsApp

O Redes sociales

O Correo electréonico

cSobre qué temas te gustaria recibir la informaciéon?

D Nuevos ingresos de libros

(] Talleres

D Eventos

D Otro:
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Resultados de encuesta

&

¢Cual es tu ocupacién principal?

10,4%

Edad

134 respuestas

134 respuestas

Residencia

134 respuestas

74,6%

|_|:| Copiar grafico

@ Entre 18y 25
® 2560
@ Mas de 60

|_|:| Copiar grafico

@ Estudiante
@ Docente
© Profesional
@ Auténomo
@ Empleado
@ Jubilado
® Otro

|_|:| Copiar grafico

@ Dentro del barrio

@ Otros barrios de Rosario
( Gran Rosario

@® Otro
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¢Como conociste la biblioteca? |_|:| Copiar grafico

134 respuestas

@ Por recomendacion
@ Porredes sociales
@ Carteles/folletos

® Otro

¢Con qué frecuencia visitas la biblioteca? |0 Copiar grafico

134 respuestas

@ Diariamente

@ Varias veces por semana
 Semanalmente

@ Mensualmente

@ Ocasionalmente

¢Conocés las actividades que se realizan en la biblioteca? I_D Copiar grafico

134 respuestas

® Si
@ No
@ Algunas
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¢Qué actividades realizas en la biblioteca? |0 copiar grafico

134 respuestas

Leer/retirar libros 123 (91,8 %)

Buscar material académico/esc... 12 (9 %)

Talleres 16 (11,9 %)

Llevar a nifios de una escuela...}—1 (0,7 %)

1(0,7 %)
Hacia actividad fisical}—1 (0,7 %)
Soy la Tesorerall—1 (0,7 %)
Mi hijo va a ajedrezf}—1 (0,7 %)
Ningunal—1 (0,7 %)
Soy la secretaria de la Bibliotec... |1 (0,7 %)
0 25 50 75 100 125
:Cémo te enteraste de dichas actividades? |_|:| Copiar grafico

134 respuestas

@ Por recomendacion
@ Por redes sociales

24.6% @ Carteles/folletos
@ Otro

¢Por qué medio te comunicas con la biblioteca? |_|:| Copiar grafico

134 respuestas

WhatsApp 85 (63,4 %)
Redes sociales
Correo electrénico

3(22%)

Personalmente 100 (74,6 %

0 20 40 60 80 100
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¢Conocés las redes sociales de la biblioteca? |_|:| Copiar grafico

134 respuestas

Instagram 53 (39,6 %)
Facebook 34 (25,4 %)
YouTube 1(0,7 %)
WhatsApp 106 (79,1 %)
No conozco 9 (6,7 %)
0 25 50 75 100 125
¢ Te gustaria recibir informacion sobre los eventos y actividades? IO cCopiar grafico

134 respuestas

® si
® No
@ Tal vez
10,4%
87.3%
;Sobre qué temas te gustaria recibir la informacion? I_D Copiar grafico

133 respuestas

Nuevos ingresos de libros 113 (85 %)
Talleres 84 (63,2 %)
Eventos 82 (61,7 %)
3(2,3%)
Todo 1 (0,8 %)
0 25 50 75 100 125
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