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Resumen

Desde un punto de vista musical, genealdgico y geografico, el trap es un subgénero del
Hip Hop el cual se origina al sur de los Estados Unidos en los barrios marginales de
ciudades como Atlanta. Si bien su nacimiento data alrededor de los afios 90 's, su maximo
auge en este pais llega después del 2010. En suelo argentino su popularizacion se podria
decir que comienza alrededor del afio 2017 y se mantiene hasta el dia de hoy. En este
trabajo final intentaremos aproximarnos a dar a conocer su nacimiento y cémo llevar a un
artista que estd comenzando en este rubro a conseguir una carrera ponderativamente al

éxito a través de una planificacion completa.

A lo largo del trabajo profundizaremos en los distintos significados que atraviesan al trap
en ambas regiones, para poder acercarnos a las divergencias que se generan con su llegada
al territorio nacional y por lo tanto denotar sus aspectos evolutivos, conocer la llegada a
la Argentina y una de las actividades maximas referentes: ElI Quinto Escalon. Una vez
abordado el posicionamiento que logro el trap en Argentina, buscaremos analizar de qué
manera un artista que recién comienza en este mundo puede llegar a darse a conocer entre

los demas artistas.

PALABRAS CLAVES / KEYWORDS: Género trap, comunicacion, Argentina,

Relaciones Publicas, cultura, musica.
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INTRODUCCION

Debido al marco institucional en el que se realiza este Trabajo Final de Grado como
requisito para obtener la Licenciatura en Relaciones Publicas, los objetivos tienen

intenciones estrictamente culturales, tal y como se vera durante el planteamiento.

En lo que respecta a su formato, la redaccion comienza como un trabajo de caso, para
concluir luego como una propuesta de intervencion en el campo profesional. Estas
elecciones se justifican bajo la idea de que el publico que consume y le da forma a esta
cultura, y la masica trap a la vez, parecen perdurar durante varios afios mas, por ende, se
buscé indagar informacion sobre el género y a su vez proponer una intervencion en el
campo profesional de Relaciones Publicas, tomando como referencia a los autores Wilcox
y Aced. Por ello, como planteamiento del problema a tratar se construyd que el género
musical urbano trap ha provocado diversos cuestionamientos en torno a su discurso. En
Argentina, este estilo, estd definiéndose en un colectivo social de vital importancia como
son los jovenes. La simbologia visual en la vestimenta de los jovenes, sumado a la cultura
propagada debido a la masificacién, moda, construccion o interpretacién del criterio, son
teméticas abordadas en este trabajo en pro de gestionar un estudio de cdmo lleg6 a
posicionarse de tal manera, para que, al fin, se pueda construir un artista ideal que cuente

con lo que los consumidores prefieren.

Con la masividad que ha logrado el trap argentino, la produccién nacional ha sabido
acercarse a una similar cantidad de oyentes, al punto de ser debatida y comentada por

quienes antes no miraban hacia el sur del continente en busca de artistas y masica.

A pesar de haber pasado ya, segun lo investigado en el trabajo final, cuatro afios desde el
comienzo de su auge, el trap nacional parece no tener techo, los nimeros y las giras no
cesan, estableciéndose cada vez mas como un movimiento extremadamente relevante e
influyente. A pesar de este crecimiento exponencial, el mismo ha sido muy poco
estudiado y analizado, no solo en Argentina, sino también en la mayoria de los paises de
habla hispana, hecho en el que se profundizo, por eso, se formuld la siguiente pregunta:
¢Como se posiciond el trap en los adolescentes y jovenes de 15 a 25 afios en Argentina,
desde el 2017 hasta la actualidad?

Se buscé una vision ensayistica, y cierta ldgica inductiva, donde se presentaron relatos,

con sus respectivas interpretaciones, abordando a conclusiones que no fueron cerradas y
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que fueron varias a la vez. Por ello, el objetivo general de este trabajo final se baso en
analizar como se posicionaron los artistas y la musica trap en Argentina con el fin de
saber como hacerle Relaciones Publicas a un artista que recién comienza. Para este, se

determinaron tres objetivos especificos:

1. Indagar los canales de comunicacién y la postura del género trap en la Argentina desde
el 2017 hasta la actualidad.

2. Examinar el contenido musical de trap que perciben los adolescentes y jovenes a traves

de un cuestionario.
3. Planificar cdmo dar a conocer un artista de trap.

Por lo tanto, entendiendo posicionamiento como un proceso en donde se consigue que un
producto ocupe un lugar distintivo en la mente del publico, se buscé mediante la
contextualizacién y el recorrido historico, aproximarse a creencias asociadas al trap en

Argentina y al debate que lo atraviesa.

Cabe aclarar que, si bien este trabajo puede estar orientado y pensando hacia un pablico
que forma parte o esta en contacto de una u otra manera con el trap, también se tuvo en
cuenta a aquellos lectores que desconocen completamente la temética, ya sea mediante
constantes aclaraciones sobre los artistas, explicacion en anexos, y también traducciones

terminologicas referentes a esta cultura.

El marco de referencia en gran medida esta dado por los primeros tres capitulos, y cabe
aclarar que, si bien el marco tedrico fue lo primero que se trabajd, en este trabajo esta

volcado en el capitulo IV.

Para ambos, se tomaron diversos autores, pero, especificamente de produccion nacional,
se encontré un numero acotado de trabajos que no se asocian demasiado a este enfoque,

por lo que varias de las referencias se obtuvieron de entrevistas o articulos.

Entre los cuales se puede mencionar, que para el marco de referencia se tomo a la revista
Transcultural de Musica, siendo Israel Marquez autor de “Hipermusica: la musica en la
era digital”. A la entrevista “Super Sangre Joven: La historia de El Quinto Escalén”

narrada por Juan Ortelli en la revista Vice.
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Por ultimo, se puede mencionar a “Entre los nichos y la masividad. El (t)rap de Buenos
Aires entre el 2001 y el 2018.” de Sebastidn Matias Mufioz Tapia, donde el autor realiza
un recorrido historico del crecimiento del (t)rap en Buenos aires, y la importancia que en

su desarrollo adquiere la democratizacion de las tecnologias digitales.

En lo que respecta al formato de libro, solo encontraremos tres referencias. El primero es
“Trapologia” de Max Besora y Borja Bagunya que abordan ciertos aspectos como la
influencia de internet y los origenes del trap en EE. UU., lo que sera de utilidad en algunos
aspectos puntuales. El segundo, del reconocido filésofo Marshall McLuhan “El Medio y
el mensaje” quien se enfoca en los estudios de la ecologia de los medios, sirviendo como
invitacion a la reflexion. Cabe aclarar, que, Trapologia no se encuentra traducido al
espafol, y ambos no se encuentran disponibles en su totalidad por lo que solo se tomaron
de referencia algunos capitulos. Y, por Gltimo, para el marco tedrico: el libro “Relaciones
Publicas: Estratégicas y Tacticas” de Dennis L. Wilcox, en donde, en esta décima edicion,
se han adaptado los contenidos a los constantes cambios derivados del uso de los nuevos
medios sociales en la practica profesional. Junto con “Relaciones Publicas 2.0: Como

gestionar la comunicacion corporativa en el entorno digital” de Cristina Aced.

Y en Ultima instancia, como metodologia utilizada, se abord6 la realizacion de encuestas
a través de Google Forms con el objetivo de obtener informacidn sondeando, sin realizar

un muestreo especifico de un universo.

Los capitulos se dividieron por tematicas, en lo que respecta al capitulo | se aboca un
breve desarrollo del consumo de la masica y de la sociedad que actualmente consume
masica. Abordando el capitulo 11 se encontrara un recorrido del trap en el mundo, como
parte del marco de referencia, sus acontecimientos historicos y la etimologia del trap.
Continuando con el marco de referencia, en el capitulo 111 se analiza la llegada del trap a
la Argentina junto con el camino del crecimiento de los artistas gracias a El Quinto
Escalon. Como parte del cumplimiento del objetivo de este Trabajo Final, en el capitulo
IV se detalla la metodologia utilizada a través de un sondeo sobre el trap; para que, en el
capitulo V se encuentre la propuesta de intervencion para gestionarle Relaciones Publicas

a un futuro artista de trap, con fundamentos tedricos de autores reconocidos.
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CAPITULDO I: el consumo de musica

La musica

La musica tiene una forma de representar los sentimientos o los pensamientos expresados
con letras, que estan acompafadas de sonidos agradables que percibe el oido. La musica
es producto de la creacion del ser humano, puede llegar a ser una manifestacion cultural,
una forma de expresar pasiones y emociones que forman parte del yo interior de las
personas, segun cada época se ha ido transformando y sufriendo un cambio o

modificacion.

Las canciones, por su parte, pueden ser consideradas como sentimientos expresados por
el ser humano a través de sus letras, pero es cierto que con el tiempo las melodias sufrieron
cambios, por lo que se fueron creando nuevos géneros musicales. Con la creacion de los
nuevos estilos musicales, los adolescentes se reflejan en las composiciones creadas y

mezcladas con los sonidos y ritmos pegadizos que en la actualidad generan tanto interés.

Modsica se refiere a “arte de combinar los sonidos de la voz humana o de los
instrumentos, o de unos y otros a la vez, de suerte que produzcan deleite, conmoviendo
la sensibilidad, ya sea alegre, ya tristemente ” (Real Academia Espafiola, s.f., definicion
4).

La mdsica identifica a cada grupo o identidad, parte de los elementos principales en la
formacion de la cultura, e influye en costumbres y emociones de los individuos. Puede
depender de cada persona y varia segun el estilo de vida que tiene cada uno; muchos de

estos géneros musicales se ven envueltos en el proceso de vinculacion entre los jovenes.

En la actualidad las actividades cotidianas giran a través de la musica, por medio de estas
se pueden expresar sentimientos y pensamientos que el hombre desea evidenciar y que
llevan a persuadir a las grandes masas, teniendo como resultados la aceptacion y la

imitacién de lo que proponen cada una de sus letras.

Los estilos musicales o las canciones son parte de las raices de un pueblo y son

consideradas parte de la comunicacion, al ser estas caracteristicas que pueden identificar
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a una sociedad que logra relacionarse con otras personas del mismo gusto o con la misma

cultura.

La musica es capaz de transmitir, y tener enorme relevancia en nuestra sociedad
y en parte, juega un papel importante dentro la comunicacion entre los adolescentes y
jévenes ya que transmite mensajes que producen emociones por lo que estas letras
comunican ideas y pensamientos, que pueden llegar a crear una convivencia social y

activan un relacionamiento importante entre ellos.

La sociedad que consume musica

Gracias a la globalizacion, el consumo de la musica en la sociedad generd un creciente
uso de la tecnologia y facilidad de escuchar musica, por una parte, se debe al acceso a la
informacidn que manifiesta la era digital, ademas la musica puede ser consumida a través

de la comunicacion.

Los jovenes muestran un elevado interés por la muasica. A pesar de que hay una
enorme cantidad de contenidos multimedia que compiten por captar su tiempo y atencion,
este segmento de fans se toma en serio la musica y reconoce su valor. (Moore, 2017, p.
03)

Las plataformas digitales ofrecen una amplia variedad de contenidos musicales por lo que
existe cierta competencia para atraer a los adolescentes y jovenes, ya que son el publico
que demuestra mayor interés por las canciones, de modo que los jovenes consumen
mausica y esto es satisfactorio para los artistas. Las productoras de madsica se encargan de
promocionar a los artistas y el desarrollo de sus tematicas musicales, por lo que estan
presentes desde que empieza una nueva melodia importante para convencer a los
adolescentes aficionados de innovadoras letras. Tal como dice Israel Marquez (2010) en
la Revista Transcultural de Musica, “la digitalizacion de la informacion ha hecho posible
que hoy en dia cualquier masico pueda tener un verdadero estudio de grabacion al alcance

de la mano” (p. 3).

Actualmente, el internet es un mundo diverso porque la musica se fue adaptando a estos

sitios, de forma que, los consumidores en parte logran volverse productores de contenido.
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Con el estudio digital: todo musico se convierte en un cirujano potencial ya que,
en mayor o menor medida, se ve obligado a intervenir sobre las ondas sonoras, a abrirlas,
moldearlas y modularlas para ir elaborando su musica. Ya no es solo el productor el tnico
capaz de “hurgar” en el interior de estos sonidos, sino que todo usuario puede acceder
ahora a ellos con una simple computadora personal y cualquier programa de edicién

musical. (Méarquez, 2010, p. 5)

Por ello, el impacto de la masica es capaz también de atraer publicos que se vinculan con
los medios, demostrando intereses en comun, para que el publico objetivo se identifique
con el fin de que adquiera el producto o servicio que se le esté transmitiendo. Los medios
de comunicacién juegan un rol fundamental junto con la tecnologia de la informacion y
comunicacion ya que se encargan de gue la sociedad llegue a consumir lo que quiere dar
a conocer, y a su vez estos se relacionan con las letras, por ende, los adolescentes y

jévenes tienen acceso a las nuevas canciones.

Al tiempo que la industria discografica crece y se adapta a los cambios, los fans
del mundo entero escuchan y consumen musica a través de muchas atractivas
modalidades. Las compafiias discograficas entienden que el interés demostrado por los
aficionados surge de la buena musica: algo en lo que la industria continGa creyendo e

invirtiendo, y que seguira desarrollando y luchando por proteger. (Moore, 2017, p. 03)

En parte, el consumo de la musica se debe a que el mundo tecnol6gico brinda maltiples
plataformas y aplicaciones para que los adolescentes o jovenes puedan escuchar cualquier
tipo de géneros, principalmente porque pueden obtener las canciones gratis por medio del
internet, de manera que las industrias musicales se adaptan a los sitios digitales y por lo
tanto, las productoras musicales manifiestan y observan a los adolescentes o0 grupos
aficionados por los estilos musicales en los que tienen interés y siguen incrementado su

produccién.
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CAPITULO II: el trap en el mundo

Acontecimientos histéricos

Todo género musical empieza diferente, y el trap argentino no es una excepcion. Para
aproximarnos a cualquier tipo de evolucion que sufre el trap cuando llega y se desarrolla
en Argentina, es necesario sin ninguna duda, comprender las significaciones que lo

atraviesan en su lugar de nacimiento.

Segun Max Besora y Borja Bagunya, autores del libro Trapologia (2018), la palabra trap
comenzo a finales de los afios noventa a través del colectivo Dungeon Family?!, este
colectivo de hip-hop, R&B y soul, con base en Atlanta, Georgia, y especializado en el
southern rap?, con influencias de heavy funk y soul se encontraba conformado por Rico
Wade, Sleepy Brown y Ray Murray (ver anexo 2). Sin embargo, para entender el
nacimiento de la musica trap, el autor retoma al origen del hip hop y a las fiestas que se

celebraban en el Bronx en los afios setenta, con DJ’s® y MC’s*.

Al salir del gueto y ser comercializada como musica en los afios ochenta,
surgieron grupos como Public Enemy, Rakim, o Native Tongues (ver anexos 2),
conocidos como la Nueva Escuela, que rapeaban una poética callejera de reivindicacién
social. Mas adelante, en los noventa, musicos como N.W.A. con sus miembros: DJ Yella,
Dr. Dre, Eazy-E, Ice Cube, MC Ren y Arabian Prince (ver anexos 2); UGK compuesto
por Pimpi C y Bun B (ver anexos 2); Three 6 Mafia compuesto por Paul Beauregard (DJ
Paul), Jordan Houston (Juicy J), Lord Infamous y Crunchy Black (ver anexos 2); entre
otros, empezaron a emplear lo llamado gangsta rap para hablar del estilo de vida violento
en las zonas desfavorecidas de las ciudades norteamericanas, dejando de lado los

discursos mas politicos y poéticos del rap de los inicios. (Besora y Bagunya, 2018, p. 14)

Asi como el gangsta rap era una mezcla del hip hop original, el trap logré ser una segunda

mezcla derivada del gangsta que se convirtid en una nueva cultura distinta, olvidandose

! Dungeon Family es un colectivo de hip-hop, R&B y soul, con base en Atlanta, Georgia, y especializado en el southern
rap, con influencias de heavy funk y soul.

2 El Southern rap o southern hip hop es un estilo de masica rap que surgié a finales de la década de los 80 y es muy
popular en ciudades del Sur de Estados Unidos como Houston, New Orleans, Atlanta, Miami o Memphis.

3 Se conoce como disc-jockey a la persona que selecciona y mezcla musica grabada propia o de otros
compositores y artistas.

4 MC’s es el nombre comun utilizado para un rapero.

11
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de los versos, de la ideologia o poética y de la rima, con tonos musicales ciertamente mas

asperos.

La mausica trap se extendio desde Atlanta, el resto del sur, pasando por América Latina e
inclusive hasta alcanzar Europa y Asia. Siendo su momento &lgido en los Estados Unidos
en 2010, llegando a Espafia aproximadamente en 2013, de la mano de los Kefta Boyz,
que después se harian llamar PXXR GVNG, con Khaled y Yung Beef al frente (ver
anexos 2). También musicos como C. Tangana, Big Jay, Kinder Malo, Bad Gyal, Nathy
Peluso o incluso Rosalia (ver anexos 2), mezclan beats® procedentes del trap con otros
géneros musicales con resultados mucho méas sugerentes. Todos estos musicos tienen el
mérito de cantar o rapear con una lengua mezclada y anti normativa, reinventando
registros linglisticos (Besora y Bagunya, 2018). Pero no solo la irreverencia a la norma
linguistica es parte fundamental de este tipo de musica, sino también su estética que tiene
origen en los submundos del trafico de drogas en Estados Unidos, asi como la relectura
de los roles de género que articulan muchas de sus voces femeninas, como Tribade, IRA
(ver anexos 2), al hablar de sexismo, de cosificacion del cuerpo femenino, del aborto, del

racismo, del clasismo o de la misoginia.

El término trap. Contexto y significados

A pesar de lo que mucha gente cree errébneamente, principalmente por una cuestion de
similitudes sintacticas, trap no viene de la palabra Rap, sino que viene de la palabra
“Trampa” en inglés, la cual hace alusion a las Trap Houses (ver ilustracién 1). Las
Ilamadas Trap Houses hacen referencia a, generalmente, casas de madera, localizadas en
los suburbios marginados de Atlanta, donde el mundo de las drogas y otros negocios
ilegales forman parte de las préacticas de la vida diaria (Adaso, 2017). Estos espacios
rodeados de violencia suelen estar asociados a la produccion, consumo y distribucion de

diferentes sustancias, como también al trafico de armas.

Si bien el rapero T. I8 puede ser quien popularizé el término para luego convertirse en el
nombre de un subgénero musical, no fue el primero en usarlo en ambitos musicales. En
la cancion SpottieOttieDopaliscious de Outkast, un duo de raperos del subgénero

Southern Rap23, se escucha lo siguiente:

5 Un pulso que se repite de forma regular y constituye la base de un patrén musical.
6 Clifford Joseph Harris Jr., mas conocido como T.I. o Tip, es un rapero y actor estadounidense.
12
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“En el correo no te volvieron a llamar por tener el pis nublado (Haciendo

referencia a fallar en el test de drogas como requisito para entrar a un puesto de trabajo),

asi que aqui estas, de vuelta en la trampa (trap), solamente eso, atrapado. Ve y asimila
esto por un minuto” (Outkast, 1998, 5:127).

Como puede entreverse con las estrofas de Outkast, la palabra trap en el lunfardo de las
comunidades afrodescendientes de Estados Unidos, hace referencia tanto a un lugar como
a un contexto social con practicas especificas. EI mismo parece ser apropiado, porque
muestra la dificultad que presenta escapar de tal estilo de vida en el cual las personas se
encuentran aTRAPadas. Vemos como el personaje de nuestra historia, desea conseguir
un trabajo legitimo, pero es el mismo contexto en el que se maneja, donde existe una

fuerte presencia de las drogas, lo que no le permite a su vez escapar de él.

lustracion 1

La “Trap House” del artista 2 Chainz, la cual pinto de rosa luego de llegar a la fama y

la convirtié en un centro para el testeo de HIV.

La mdasica trap, por lo tanto, estd fuertemente conectada con una comunidad de bajos
estratos sociales, la cual en sus letras describe la realidad en la que es producida. Por esta
razdn, desde el punto de vista lirico, la musica trap suele ser percibida por tener falta de

profundidad y promover comportamiento inmoral.

Por otro lado, también se suele hacer referencia a escapar de la “trampa”, con canciones
que discursivamente tratan sobre volverse rico y donde visualmente se suelen encontrar

elementos como oro, joyeria y demas marcas de prestigio.

13
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Uno de los himnos del trap estadounidense es Bad and Boujee de Migos (ver anexo 1),
con mas de 1000 millones de reproducciones, es el ejemplo perfecto de esto, presenta la
realidad de estar atrapado en un contexto marginal, y llegar al éxito. Esto se ve tanto en
el videoclip, donde constantemente se contrastan elementos de lujo con espacios 0
practicas asociadas a los estratos bajos, como en lo lirico con la frase: From Nothing to

something (de ser nada, a ser algo).

Resumiendo, las intenciones de esta seccion, los origenes, el espacio, el contexto y las
practicas que subyacen a la musica trap y a sus artistas quedan bastantes claras. Siendo
sus espacios de produccién y escucha los barrios marginados, con una composicion
principalmente afrodescendiente del sur de EE. UU., donde las practicas que rodean a las
trap houses son el consumo y venta de drogas, los strip club, las armas y otras actividades
de indole ilegal, siempre con la intencion o finalidad de acceder a un estatus econémico

mejor.
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CAPITULO IlI: el trap en Argentina

La llegada a Argentina

En paralelo, en Argentina, todo surgié alrededor del siglo XIX en pleno auge de la
comunmente llamada payada que se refiere a la competencia en la que, alternandose, dos
payadores improvisan cantos sobre un mismo tema (Real Academia Espafiola, s.f.,
definicién 1). Ese arte gauchesco de saber improvisar versos podria llegar a concluir a los
payadores como los primeros freestylers’. Pero, en otras partes del pais, ya acercandose
a la actualidad, también convivia con las culturas originarias, el folklore criollo, los
copleros del Altiplano, las bagualas y los carnavalitos que fueron evolucionando y
mezclandose con diversas melodias. Es por ello por lo que, antes del trap, hubo otros

géneros que dieron lugar a diferentes generaciones y a su surgimiento.

En la década de 1960 la cumbia argentina surgio en la provincia de Santa Fe, la influencia
fue tal que se vio reflejada en un estilo propio local: la cumbia santafesina, siendo el grupo
emblematico Los Palmeras (ver anexo 2). En el norte argentino también comienza a
formarse una nueva escena de la cumbia argentina con un sonido caracteristico dado por

el bombo y los teclados.

En 1980 el hip hop llegd a la Argentina fomentando cuatro elementos: los Graffiti
(pintadas de letras o dibujos), Rap (base funk con bateria y letra), Break dance (baile) y
el DJ (masica instrumental). Esta irrupcién fue una ayuda para los chicos de barrios
suburbanos que expresaran las carencias de su vida. Ya en los 90’ se hicieron conocidas
bandas como Actitud Maria Marta y Fuerte Apache (ver anexos 2). Para que en 1997 se
grabe el primer compilado de artistas argentinos llamado Nacion Hip Hop que incluye el
grupo Sindicato Argentino del Hip Hop, Tumbas, Super-a, Encontra del hombre (ver

anexos 2), y otros.

A fines de los afios 90, como consecuencia de una fuerte crisis econémica y social en la
Argentina, nacido lo que popularmente se conoce como la “cumbia villera”. Este
subgénero de la cumbia tuvo su origen en las Ilamadas villas miserias de nuestro pais y

se extendid por amplios sectores del continente. Con Pablo Lescano (ver anexos 2), como

7 Estilo musical que consiste en rapear con ritmo o Flow de forma improvisada o con una letra escrita en
un micro libre sobre una base.
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su principal exponente, utilizan las letras de sus canciones como método de denuncia de

las carencias y vivencias diarias.

En los 2000 las técnicas de grabacion digital se popularizaron y se logré multiplicar la
autogestion de musica. Asi, en Argentina surgid una generacion de MC’s y productores
de los barrios periféricos, con artisticas que popularizaron el género aceleré la evolucién
del rap local, dando lugar al freestyle argentino, que consiste en poder rimar palabras de
forma fluida siguiendo un ritmo especifico, una de las caracteristicas es que no es
ensayado, ni esta escrito y sobre todo no tiene censuras considerandose que es la forma
mas cruda y pura derivada del Hip Hop (Amazon Music, 2021). Por lo que, se entiende

que el MC refleja su estado mental e incluso su entorno al hacer el freestyle.

En la actualidad, las batallas de freestyle se han convertido en eventos muy populares
entre los amantes de este estilo musical. Una de las competencias mas famosas es la Red

Bull Batalla de los Gallos.

La famosa Red Bull Batalla de los Gallos, es una competicion de freestyle que sucede
cada afo desde el 2005 y participan exponentes de gran parte de los paises de habla
hispana. Cabe destacar, que hay otros eventos mundiales como La batalla internacional
Gold Level el cual es considerado como el mundial del freestyle y donde participan todos
los mejores freestylers. También existe la BDM o La Batalla de Maestros y muchos otros

eventos mas.

Estas competiciones al igual que casi todas las demas de su mismo estilo, estan basadas
en la capacidad que tenga el freestyler de improvisar en un combate cara a cara frente a
otro representante del freestyle. El objetivo es que, por medio de rimas, el rival quede
humillado y de esa forma vencer al rival, es importante acentuar que el contacto fisico
solo se permite de forma muy leve, por ejemplo, un freestyler le puede dar unos pequefios

toques leves a su contrincante.

En todos los eventos hay un jurado que al final de cada enfrentamiento decide cual de los
dos competidores es el que pasa a la siguiente ronda. El jurado estd compuesto por lo
general por freestylers reconocidos y va a variar dependiendo del pais donde se realice.
El evento consiste en eliminatorias, que empieza con los 16avos o 8vos hasta llegar al
final y nombrar un ganador. Al igual que un jurado, siempre hay un Host que dirige y
presenta a los participantes.
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A medida que las competencias grandes crecian, otras competencias independientes como
el Halabalusa® o El Quinto Escal6n se hacian cada vez mas grandes potenciadas por el
auge de las redes sociales. Gracias a ese auge, las batallas pasaron de ser en plazas a ser
en escenarios, y se convirtieron en el deporte favorito de las nuevas generaciones. Varios

freestylers se asociaron con musicos y empezaron a producir sus propias canciones.

A diferencia del hip hop, el éxito global de la musica trap tiene dos posibles explicaciones:
por un lado, esta vinculado al desarrollo y a la accesibilidad de la tecnologia y las redes
sociales debido a que es el primer estilo musical donde personas sin discogréfica o dinero
pueden hacer musica desde sus computadoras o celulares, subiendo estas
canciones/videos en las plataformas digitales. Y, por otro lado, su éxito global esta
directamente relacionado con el hecho de que muchas de las letras de este tipo de musica
estan generalmente dirigidas a clases sociales desfavorecidas por la crisis econémica,
independientemente del lugar de origen. Asi, jovenes de todo el mundo, ven en esta
musica la profecia que les ilustra el camino a seguir. La mdsica trap como bien esta dicho,
pone fin a la exclusividad del disco u objeto, considerado antes como una pieza de arte
exclusiva, y participa de la fuerza de la comunidad global, donde el metarrelato o discurso
legitimador a nivel ideoldgico, social y politico fue reemplazado por una pluralidad de
pequefias narrativas fragmentadas y dispersas por todos los rincones del mundo

cibernético.

El Quinto Escal6n

El Quinto Escal6n fue una competencia de batallas de rap, fundada en el Parque Rivadavia
del barrio de Caballito en la Ciudad de Buenos Aires, Argentina. Organizada por Alejo
Acosta, A.K.A.° YSY A (ver anexos 2), y Matias Berner, alias Muphasa (ver anexos 2).
Tal como dice el articulo de Juan Ortelli para la revista Vice (2018), ambos chicos se
basaron en la creacion del mismo gracias a Halabalusa, otra competencia que era
organizada por el artista y freestyler Gastdn Sebastian Serrano, conocido como Dtoke
(ver anexos 2), la cual se habia vuelto viral por un lado porque se realizada en un bosque

justo a las vias del tren, en Claypole, y por el otro porque se filmaban dichas batallas.

8 El Halabalusa es la competencia suburbana del freestyle, donde cientos de chicos se desafian mediante
rimas. Realizado un domingo al mes, se congregan en Claypole para batirse en rapidos contrapuntos.
9 AS KNOWN AS; conocido como, alias, etc.
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Esto inspir6 a Alejo y a Matias a crear su propia batalla de freestyle y méas cercana a la

ciudad.

Empezaron a juntarse en Parque Rivadavia domingo por medio (la primera vez
fue el 13 de marzo de 2012), eligiendo los domingos que no habia Halabalusa, en parte
para poder ir y también, para poder traer competidores de all4&. Poco después se
establecieron en una de las entradas laterales, sobre las calles Chaco y Doblas, donde

estan los cinco escalones que le dieron nombre al evento. (Ortelli, 2018, pp 2)

Al poco tiempo la batalla se hizo conocida, volviéndose equivalente al Halabalusa, pero
dentro de la Capital Federal. Esta también tenia un spot, y Alejo tomd el mismo sistema
de puntos impuesto por la otra batalla, como una estrategia para que los competidores no

se perdieran el evento. Entre 2012 y 2015 en torne6 se volvié més viral y reconocido.

Lo definia un respeto inédito por los que habian estado antes y un amor enorme
por el rap. “Desde el principio, El Quinto fue muy rapero. Los primeros afios, era muy
underground”, dijo Alejo para Vice. “Para mi, la premisa siempre fue que mas gente

conociera el hip hop”. (Ortelli, 2018, pp 3)

A partir de entonces, hubo un momento en el que comenzaron a traer artistas
internacionales, primero a Foyone (ver anexos 2), después a Dano (ver anexos 2). Alejo
reconocia que estaba haciendo un movimiento bastante significativo en el mundo del trap.
Tal como dice el articulo de Vice (2018): “se cre6 un ecosistema de personas relacionados
a El Quinto Escalon que cuando el boom del torneo se impuso como una realidad, se
convirtieron instantdneamente en auténticas celebridades” (p. 4), de la mano de
adolescentes y jovenes comunes se fue creando una de las batallas mas grandes de
Argentina. Asi fue como las demas batallas estaban bajando de categoria, y esta crecia
por medio de las redes sociales, en el Facebook y las demas incipientes redes de EI Quinto

Escalon ya habian empezado a llamarlo el kingto.

Para principios de 2016, debido a la gran cantidad de convocatoria, los organizadores
decidieron trasladar la competencia a pocos metros de los escalones, en uno de los bancos
del parque, donde se sento el jurado. Tal como cuenta Alejo para Vice, con una cinta
plastica de “peligro” armaron un cuadrado gigante para que los competidores se
encuentren alli y el publico los rodeara, como cualquier ring de boxeo. Siguiendo el

articulo nombrado anteriormente:
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En junio, durante la fecha 4 del torneo 2016, se dio una batalla histérica entre
MKS vs Underdann dentro del cuadrilatero: fue una de las primeras en superar el millén
de visitas, y para cuando se hizo viral, el publico ya se habia multiplicado y habian tenido
que mudarse de nuevo. La fecha 6 del mismo torneo, en agosto, EI Quinto Escalén se
hace por primera vez en el anfiteatro del parque, un pequefio circulo con unas gradas
bajas. Ahi es donde comienza la historia grande del Quinto y donde ocurre una saga de
batallas épicas, empezando ese mismo dia por el batallon Trueno vs. Replik vs. Dani (ver
anexos 2). (Ortelli, 2018, p. 6)

Y otra vez mas, las redes sociales hicieron su magia, al juntar diferentes talentos de todo
Buenos Aires que se dedicaron a competir a través de diferentes técnicas y, sobre todo,

para darse a conocer.

El despertar de interés en la audiencia tuvo que ver con la habilidad de Muphasa para
realizar los videos de las competencias, asi fue como los contenidos que empezaron a
ofrecer las redes de El Quinto Escalon empezaron a tener cada vez mas replay value.
Marcaron también, una identidad visual que logré transmitir toda la atmésfera de la

competencia.

Esta popularidad repentina de ElI Quinto Escaldén provocé una inesperada
gentrificacion del rap en Argentina, que pasé de ser una subcultura eternamente ignorada
(siempre detras del rock, del pop, del metal, del punk, del hard-core e incluso del reggae

argentino) a ganar la portada de los grandes medios masivos. (Ortelli, 2018, pp 7)

Con esta gran popularidad, Plotkin —una de las firmas més importantes de la cronica
latinoamericana actual— le pidio realizar un articulo sobre la final en Argentina, lo que
le proporciond a El Quinto Escaldn la posibilidad de ser reconocido por la mayoria de los

paises latinoamericanos.

Pasando de ser una competencia de 20 personas a convocar 3000 personas sin ayuda de
nadie, su encanto tenia que ver con que se trataba de un evento gratuito, al aire libre,
organizado por adolescentes en un lugar publico. Dicho ambiente se volvid cierto
agobiante para los artistas que estaban comenzando a crecer porque comenzaron a crearse
fans que asistian constantemente. Pero eso no los detuvo, tal como se comenta en articulo
de Vice:

19



El trap en Argentina: cémo ir del underground a la fama.

Alimentado por las video reacciones de los youtubers especializados en batallas
mas importantes (como los espafioles Force y Kapo), ese boost impactd directamente en
los chicos que competian en el torneo, que en pocos meses se convirtieron en figuras
publicas y empezaron a trabajar de esto, viajando por el pais para competir o dar batallas
de exhibicion (varios de ellos, como Replik, siendo todavia menores de edad). Incluso

algunos, fueron invitados a batallar en lugares poco comunes. (Ortelli, 2018, pp 8)

Pero, tal como comenta Ortelli (2018) en el articulo mencionado, llegando a 2017, cémo
todo boom, fue encontrando su fin. En septiembre de ese afio Alejo y Muphasa decidieron
anunciar que esa temporada seria la ultima de los torneos. Alli Muphasa dijo frente a

camara:

“En estos ultimos meses nos dimos cuenta con Alejo, con Ysy-A, que tenemos
visiones distintas para lo que es El Quinto Escalon y decidimos también preservar la
amistad que construimos en todos estos afios y entendimos que lo mejor es dejar el Quinto
como esta, terminar en 2017, y de ahi en adelante seguir con nuestros proyectos
personales”. (Ortelli, 2018, p. 11)

Asi fue como el 11 de noviembre de 2017 el estadio Malvinas Argentinas se llenaria para
despedir el evento nombrado: EIl Quinto Escalédn: El Final, con 32 competidores y con 8
invitados internacionales, como puede verse en la ilustracion 2, a ambos creados de este

evento, celebrando lo logrado.

Como explica Ortelli (2018) sobre los entrevistados en su articulo para Vice “todos
coinciden en algo: ninguna competencia de freestyle rap en habla hispana podré superar
el legado de El Quinto Escalon” (p. 12), asi concluyd el final que marco el principio de

la mayoria de los artistas argentinos que hoy en dia se dedican a la musica trap.
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lustracién 2

YSY A'y Muphasa en la final de El Quinto Escalon. Foto por: Gonzalo Lima.

Técnicas en freestyle: discurso literario

En el mundo del freestyle, todos se clasifican segln su estilo a la hora de rapear e
improvisar. Se pueden catalogar considerando las cualidades que despuntan en ellos y los
hacen ser Unicos. Dentro del panorama, se encuentran freestylers que se caracterizan por
su ingenio y por anular a su rival a base de frases inteligentes.

Existen infinidad de recursos literarios que usan los freestylers para lograr el objetivo de
la méxima fluidez sobre la base. Entre ellas estan la comparacion, la anadiplosis, la
poliptoton, la hipérbole, etc. Por excelencia, las figuras retéricas méas utilizadas son las
que tienen alguna peculiaridad fonética, como por ejemplo la aliteracion. Este tipo de
recursos pueden ayudar a sacar gran ventaja ante el rival en una batalla ya que demuestran
un enorme dominio de las técnicas y este aspecto se valora siempre positivamente por el
jurado.

La aliteracion, consiste en la repeticion de sonidos en palabras contiguas o proximas en
el mismo verso.

Para el andlisis de esta figura, el canal de YouTube Freestyle Rap Moment (Ver anexo 1),
ofrece un profundo estudio de los ejemplos en los que se muestra este aspecto en los
maximos representantes de las métricas en el freestyle de habla hispana.

En el video se puede apreciar auténticas dichas por MCs, como por ejemplo la frase que
le lanza, el hoy famoso cantante, Lit Killah a Bta en su batalla por parejas con Ecko y
Zasko en Madrid en su gira por Espafia: “Enserio Bta, ;vos te pensds que sos cool? Nadie

’

te vota, Bta, vete y ve tomando un autobus’’.
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Otro gran ejemplo es la ocurrencia que tuvo Ecko en su batalla con Cacha usando
precisamente el nombre de su rival para jugar con él: “Es el Cacha, no sé muy bien quién
es, el raper que no engancha rimas con fluidez, soy el que te engancha el track, ya lo
mancha. ¢Qué querés? Sos el Cacha, la cachas, acd chance no tenés.” Como no, Aczino
no podia faltar en una recopilacion de cualquier aspecto relacionado con el rap, y es que
para muchos es el mas completo de la historia ya que abarca todas sus facetas: “Aczino
des de este desierto te destierra’’.

Existen varios otros recursos que utilizan los freestylers:

Ingenio: se trata de tener originalidad, buscar buenos ataques (lo que en se denomina
como acotes o clavar rimas) hacia el rival, responder de buena manera las rimas del
adversario o utilizar un método novedoso que podria ser rimar sobre sucesos que
ocurriesen es ese momento demostrando improvisacion real, es decir que su rima no
estaba escrita, lo cual estd mal visto y puede llegar a ser un aspecto por el cual se puede
perder la batalla.

Punchline: Se trata de uno de los recursos mas valorados por el jurado, consiste en clavar
una rima destacable o remate final denotando algun defecto del rival o utilizando los
recursos que estan a su alcance, algo que ocurrid recientemente o remarcar un suceso en
la vida del adversario.

Flow: su traduccion seria fluidez, fundamenta la capacidad de un MC para seguir el ritmo
de la base sin trabarse, cada freestyler tiene un Flow diferente.

Actitud: se define como la soltura que debe tener el competidor, debe improvisar con
fuerza, decision, destreza y seguridad para causar el mayor impacto posible y demostrar
una superioridad verbal en cuanto al adversario. Si el competidor tiene miedo o panico
escénico, gque sucede al tener poca experiencia, puede causar menos impacto en el
publico.

Doble tempo: se considera asi a la capacidad de rimar rapidamente sin trabarse, quizas
uno de los valores mas complicados de aprender.

Estructuras: uno de los recursos menos valorados, aunque mas dificiles de efectuar de
buena manera. Se basa en la capacidad de enlazar rimas diferentes y alternarlas, por
ejemplo, utilizando la terminacidn de una para iniciar con otra palabra.

Estos recursos son algunos de los que se pueden descubrir al momento de presenciar una

batalla de freestyle.
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Un paso mas después del Kingto

Simultdneamente a El Quinto Escalon, los freestylers que no solian grabar masica, pero
eran masivos en las redes sociales, comienzan a producir canciones con las sonoridades
del trap, tomando la posta de este subgénero en el pais. Este hecho, sumado a la creciente
popularidad del subgénero latino, generd la primera explosion en Argentina de este

fenémeno.

Un ejemplo de ello es el del freestyler Duki (ver anexos 2) quien, inmediatamente después
de ganar una Jornada en El Quinto Escalon, saco el videoclip No Vendo Trap (ver anexo
1), el cual en pocas semanas alcanza el millon de visualizaciones en YouTube, lo que, era
un logro que hasta ahora a los raperos les costaba meses o afios alcanzar. En lo que
respecta al marco y forma de produccién de esta cancion, Duki habia conseguido el Beat
gracias a que un desconocido productor francés, que conoci6 por YouTube, le cedié los
derechos de su instrumental (Mufioz, 2018).

Sin embargo, este beatmaker!® al ver la inesperada repercusion de esta cancion, denuncia
los derechos, lo que termina causando que bajen momentaneamente de la plataforma esta

cancion.

Ante dicho suceso, algunos artistas como Duki, quien para ese entonces solo tenia 20 afios
como la mayoria de los otros freestylers, comenzaron a buscar productores locales para
obtener una mejor calidad sonoray evitarse problemas. Entre ellos aparece Omar Varela,
con tan solo 18 afios, quien tenia un sello discogréafico recién formado y de manera muy

casera (Mueva Records).

Este joven productor ya venia trabajando con otros artistas que incursionaron en este

subgénero como Cazzu y Bhavi (ver anexos 2).

Los freestylers aportaron su base de publico (los cientos de miles de seguidores
en las redes sociales y las consecuentes visualizaciones de sus videos) y, los hasta ahora

desconocidos productores, una buena calidad sonora. (Mufioz, 2018, p. 125)

Gracias a esta logica de produccion musical, el trap local tuvo un antes y un después con

la cancion Loca (Ver anexo 1), de Khea, Duki y Cazzu, en noviembre de 2017. Esta

10 |_os Beat Maker son las personas que crean su propia masica o son los mismos productores musicales la mayoria
de los raperos o0 Mc’s.

23



El trap en Argentina: cémo ir del underground a la fama.

cancion logré una masividad nunca vista hasta ese momento, con casi 500 millones de
reproducciones y sin ningdn tipo de promocién ni intermediario, segun cuenta Omar
Varela. Esto llamo la atencion de Bad Bunny (ver anexos 2), quien termino participando
de un remix de esta misma cancion, abriéndole asi ain mas las puertas hacia el resto del

mundo a la musica trap proveniente de Argentina.

Los ahora cantantes como Paulo Londra (ver anexos 2), Lit Khilla, Ecko, Duki

comenzaron a hacer constantes colaboraciones con artistas como Khea y Cazzu.

Ya no era como en la etapa anterior, en que habia artistas de un género musical
para distintos grupos de personas, sino los mismos artistas o canciones estaban
alcanzando masivamente a distintos tipos de audiencias al mismo tiempo, adquiriendo
una amplia transversalidad social y de género, especialmente popular en nifios,

adolescentes y jovenes en los inicios de sus veinte. (Mufioz, 2018, p 125)

Los afios 2016 y el 2017 quedan entonces marcados como la primera etapa explosiva de
este subgénero en el pais, donde los exponentes de esta primera ola realizan
principalmente canciones con sonidos similares al trap estadounidense y al Latin-trap mas

reggaetonero de Centroamérica.

La popularizacion del freestyle y el trap permite a otros artistas superar
ampliamente ese alcance de publico y en algunos casos obtener importantes ingresos.
Esto es solo para algunos, pues hacer estos estilos no garantiza la popularidad y con ello

dinero, grandes fechas, muchas visualizaciones y seguidores. (Mufioz, 2018, p. 128)

Por lo que, para adquirir una mayor audiencia, en este entonces: “Parece existir un efecto
acumulativo y articulado de factores, donde una de las asociaciones mas fuertes para el
caso bonaerense es haber sido un popular freestyler, hacer trap y luego estar en la orbita
(haciendo colaboraciones o “feats”) de los (t)raperos y sellos mas divulgados”. Siendo un

ejemplo de estos sellos “Mueva Records”.
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CAPITULO IV: percepcion del trap e intervencion

Sondeo sobre el trap

Con el fin de poder comprender como se fue posicionando el trap en la Argentina y qué
aspectos hay que tener en cuenta para comenzar como artista, se realiz6 un sondeo a 72
personas a traveés de Google Forms para poder sacar conclusiones al respecto. Cabe
aclarar, que las personas no fueron elegidas para realizar las encuestas, simplemente se
compartié el formulario por diferentes redes sociales como Instagram y Twitter, y si bien
no se hizo un muestreo especifico, las encuestas resultaron distribuyéndose en ambitos
mayoritariamente juveniles, que, segun lo culturalmente reconocido, son quienes conocen

mas sobre este género: adolescentes y jovenes.

Por ello, como primera pregunta filtro se consulto la edad, con el objetivo de sondear a
las personas participantes. Como puede verse en grafico N°1 la mayor cantidad de
individuos tiene 22 afios un promedio de 26.4%.

¢Qué edad tenes?

72 respuestas
20
15

10

5 3(4.2%3 (42 %)
1(1.4%)

3 (4.2 %) 3(4.2%)
2 (2.|8 %)

16 20 22 23 24 boomer 27 29 53

Gréfico N°1: Encuesta en Google Forms.

La segunda pregunta que se realiz6 también con el objetivo de ser una pregunta filtro para
las siguientes, era si los encuestados escuchaban trap argentino. Como puede verse en el
grafico N°2 se obtuvo un 97.2% de respuestas afirmativas, llegando a la conclusion que

practicamente todos los encuestados escuchan trap argentino.
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:Escuchas Trap argentino?

72 respuestas

® si
® No

Grafico N°2: Encuesta en Google Forms.

Luego se cuestiono6 a qué edad los individuos comenzaron a escuchar trap argentino, el
objetivo de esta pregunta era poder comprender si es un estilo musical que comienza a
ser oido en una edad temprana. Como puede verse en el grafico N°3 el 88.9% de los
encuestados comenzaron a escucharlo a partir de los 16 afios, lo que contribuye a la
conclusion de que al ser una edad en la que los adolescentes tienen ciertos derechos, y

tomas de decisiones, escuchar musica puede considerarse un factor clave.

(A qué edad empezaste a escuchar trap argentino?

72 respuestas

® antes de los 10 afios
® 11 a 15 afos
@ +16

Gréfico N°3: Encuesta en Google Forms.

Continuando con las preguntas, se les consulto si es el género que mas escuchaban, esta
pregunta se hizo con el objetivo de saber si puede considerarse un género popular, lo que
concluyd, como puede verse en el grafico N°4 a que, el 69.4% no considera que es el
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género mas escuchado, pero que si continta creciendo puede llegar a considerarse un

género popular.

¢El género trap es el que mas escuchas?

72 respuestas

® si
® No

Grafico N°4: Encuesta en Google Forms.

La siguiente pregunta que se realizo, estaba vinculada a cuantas horas al dia escuchaban
solo trap, fue con el objetivo de saber si es un género pregnante en los encuestados. Lo
que concluyd, como puede verse en el grafico N°5, en que el 58.3% lo escucha solo 1
hora por dia, y el 27.8% entre 1 hora y 3 horas por dia, teniendo en cuenta que son

encuestados relativamente jovenes, el promedio de horas es adecuado.

Aproximadamente... Cuantas horas al dia escuchas solo trap?

72 respuestas

® Hasta 1 hora
® Mas de 1 hora y menos de 3 hs
@ Mas de 3 horas

Grafico N°5: Encuesta en Google Forms.

Luego se les preguntd a los encuestados si consideraban el trap como una moda, el
objetivo de esta pregunta fue para saber nuevamente si los encuestados creian al trap una
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moda, no podrian verla como algo popular o que se esta construyendo como un aspecto
respetado culturalmente. Como puede verse en el grafico N°6, el 51.4% de los
encuestados consideran que no es una moda, pero, de todas formas, un 48.6% si es certero

para ellos, por ende, no hay una conclusion definitiva ya que son nimeros acercados entre

,

SI.

Pero, siguiendo con los resultados del grafico N°7, se concluyd por un 80.6% que los
encuestados consideran al trap como un género que permanecera en el tiempo, lo que

logra determinar que no la consideran una moda.

i Crees que el trap es una moda?

72 respuestas

® s
® No

Grafico N°6: Encuesta en Google Forms.

Si en la pregunta 6 contestaste que el trap es una moda ;Crees que permanecera en el
tiempo o se extinguira rapido?

72 respuestas

® Si, permanecera en el tiempo
® No, se extinguira

Graéfico N°7: Encuesta en Google Forms.
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Con el objetivo de analizar a los artistas, se les cuestion a través de una pregunta abierta
cudl era el artista que méas escuchaba cada encuestado. Los resultados obtenidos

concluyeron en: Duki con 15 votaciones, seguido de YSY A con 8 votaciones.

;Que artista escuchas mas de trap argentino?

72 respuestas

Duki

Wos

Maria Becerra
Khea

C.R.O

YSY A

Tiago PZK

Ysy a

Imagen N°8: Encuesta en Google Forms. Votaciones individuales.

Otra de las preguntas realizadas era para escoger cuél de las canciones que se encuentran
en el grafico N°9 eran las que mas escuchaban, se hizo con el objetivo de poder analizar
luego dicha cancion. La conclusion que se obtuvo de esta pregunta es de 41.7% de

votaciones hacia la cancion de Wos Canguro (ver anexos).

¢Cual de estas canciones escuchaste mas?

72 respuestas

® Wos - “Canguro”
® YSY A - "Pasa Que Yo"
Duki - "Chico Estrella”

Grafico N°9: Encuesta en Google Forms.
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Continuando se les consulto si consideraban a YSY A como el pionero del trap, la razon
de esta pregunta fue porque YSY A fue el creador de El Quinto Escalén, tal como se
menciond en el capitulo I1l. Lo que concluy6 esta encuesta, como puede verse en la
imagen N°11 es que el 51.4% no lo considera como el pionero del trap; por ello, luego se
realizd otra pregunta para saber, segun los encuestados, cuales otros artistas consideraban
pioneros del trap, como puede verse en la imagen N°12, los resultados obtenidos
concluyeron a Duki como uno de los pioneros con 27 votaciones, seguido de Neo Pistea
con 16 votaciones. Nuevamente se concluye que Duki es posicionado como un artista

bastante conocido entre las personas.

;Consideras a YSY A como el pionero del trap?

72 respuestas

®si
® No

Gréfico N°11: Encuesta en Google Forms.

iQué otros artistas consideras que son pioneros del trap en Argentina?

72 respuestas

Wos, khea, Bad Bunny

malajunta, coqueein montana, y los pibes del quinto
Cogeein Montana, Mike Southside, Neo Pistéa

Duki, khea.

Duki, ysy, wos, luchito.

Duki khea cazzu

Paulo londra tiago pzk

Duko y paulo

neo pistea, sara, dillom, lara91k, barderos
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Imagen N°12: Encuesta en Google Forms. Votaciones individuales.

Por otra parte, se les consulté a los encuestados al respecto del soporte que utilizan para
escuchar musicay si consideran a las redes sociales como un canal importante de difusion.
Como puede verse en grafico N°13, se obtuvo un 58.3% de votaciones hacia YouTube,
se entiende que es una plataforma bastante relevante entre los usuarios, suele ser
categorizada indistintamente como una red social y como un medio de comunicacion, ya
que engloba muchas caracteristicas de ambos. Y en el grafico N°14, el 100% considera a
las redes sociales importantes, se convirtieron en una potente herramienta publicitaria

para organizaciones de diferente indole y son un buen potencial para futuros artistas.

¢En qué soporte escuchas trap?

72 respuestas

@ Spotify
® Youtube
ambos

58.3%

Grafico N°13: Encuesta en Google Forms.

¢Consideras al uso de las redes sociales como un canal importante para difundir esta
musica?

72 respuestas

®si
® No

Graéfico N°14: Encuesta en Google Forms.
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Las siguientes preguntas que se realizaron, estaban vinculadas a coémo conocieron la
masica trap y a El Quinto Escalon, tal como se mencioné anteriormente este fue la
competencia de batallas de rap fundada en Caballito - Buenos Aires. El propdsito de estas
preguntas era comprender principalmente si fue una competencia que marco historia entre
los jovenes, y también cémo fue difundida. Los resultados obtenidos fueron
significativos, por el lado del grafico N°15 66.7% fue mediante internet y varios deméas
por las batallas de rap, en el grafico N°16 el 87.5% conocia a El Quinto Escalén y como
puede verse en el grafico N°17 el 50.7% la conoci6 a través de la plataforma YouTube,
nuevamente se destaca que es un medio revelador para difundir artistas y musica de esta

indole.

¢Como conociste el trap?

72 respuestas

® \e lo recomendaron
@ FPor internet
Por radio
@ Solo, buscando musica
@ En la plaza . con amigos tirando freew
® CQuinto escalén
@ Mi hermano hace musica
@ Cuando los trapers eran raperos

12V

Grafico N°15: Encuesta en Google Forms.

¢ Miraste batallas de El Quinto Escaldn alguna vez?

72 respuestas

®si

® No las conozco

Grafico N°16: Encuesta en Google Forms.
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Si tu respuesta anterior fue si ;Como conociste a El Quinto Escaldn?

67 respuestas

® Youtube
® Boca en boca

Por ir a las plazas en vivo
@ Los pibes

Grafico N°17: Encuesta en Google Forms.

Para finalizar la encuesta se realizaron dos preguntas que proporcionaron mas bien datos
de opinion, por un lado en el grafico N°18 se pretendia detectar si consideraban al trap
como modo de protesta o de entretenimiento, lo que concluyé en un 52.8% de personas
encuestados que la consideran entretenimiento, pero al haber sido una pregunta con
opcidn a respuesta abierta, se obtuvieron varias opiniones particulares, lo que proporcion6
que la razon porgue se hace trap actualmente puede variar significativamente segin cada

artista.

Y como puede verse en la imagen N°19 los encuestados determinaron que la cancién
Canguro del artista Wos (ver anexo 1), representa a las opiniones de la sociedad argentina,
dando a entender que es un claro ejemplo de un artista que protesta por medio de su

musica.

:Cual consideras que es el proposito del trap argentino?

72 respuestas

® Entretener
@ FProtestar

Hacer lo propio unico argentina
® Las dos opciones
@ Dependiendo el artista varia mucho
@ Hoy en dia solo compartir la musica
® Ambas anteriores, ademés de plasma. .
@ Crecer musicalmente, las letras puede...

13

Graéfico N°18: Encuesta en Google Forms.
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Si tuvieses que elegir una cancidn que represente a la sociedad, de cualquier artista de trap
argentino ;Cual elegirias?

72 respuestas

M1 debilidad

Canguro de WOS

Canguro de wos

Canguro WQOS

Canguro wos

Zaramay freestyle session 17
Wos-Canguro

Wos

Ysy a

goteo del duki

Imagen N°19: Encuesta en Google Forms.

A modo de conclusion general de este sondeo se obtuvo que la mayoria de los individuos
que escuchan trap argentino son jovenes adultos que comenzaron a escucharlo en la
adolescencia. Por un lado, estos mismos centran un horario significativo de su dia en
escuchar musica, y no consideran al trap 100% una moda, sino que puede perdurar en el
tiempo, segun el artista, esto se debe a que varios de ellos intentan comunicarse por medio
de la masica. Por otra parte, en su mayoria consideran a las redes sociales y en especial a
YouTube como un medio de comunicacion para difundir y transmitir la musica trap.
Tomando las ideas del teérico McLuhan, este establecia una reflexion sobre la posibilidad

de creacion de nuevos medios de comunicacién en un futuro.

Los medios de comunicacion del futuro acentuaron las extensiones de nuestros
sistemas nerviosos, los cuales pueden ser separados del cuerpo y ser convertidos en
colectivos. Las tecnologias relacionadas con el video son los instrumentos criticos de
dicho cambio. Produciran las normas sociales dominantes del hemisferio derecho durante
el proximo siglo. Los usuarios se convertiran en productores y consumidores de forma
simultanea. (McLuhan, 1997, p 9)
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Este extracto podria servir como ejemplificacion del caso de YouTube. Al tratarse de un
medio que contiene tecnologias relacionadas con el video, pero que también permite la
interaccion entre usuarios, podria ser causante de un cambio en la comunicacion o en sus
medios. La prediccion que hacia McLuhan de que los consumidores se convertiran en
productores y consumidores al mismo tiempo se lleva a cabo ya en YouTube, ya que sus
usuarios pueden ser creadores de videos al mismo tiempo que consumen el contenido
creado por otros productores de la plataforma. Y esto es lo que le dio posibilidad a El
Quinto Escaldén de poder crecer mediante YouTube y posicionarse como una batalla de
freestyle reconocida por los argentinos. Tal como es el caso del artista Duki, quien
comenz6 mediante ElI Quinto Escalon y que, segun los encuestados, es uno de los

pioneros en el mundo del trap argentino, y su carrera contintia creciendo.

Marco tedrico y propuesta de intervencion

Segun Wilcox (2011) “las Relaciones Publicas son un proceso, es decir, un conjunto de
acciones, cambios o funciones que implican un resultado” (p. 11).

Y tal es asi que todo proceso implica una serie de pasos ordenados para alcanzar ese
resultado. Por ende, lo que se pretende, en base a lo analizado y al sondeo realizado, es
crear un plan de comunicacion para que la carrera de un artista de trap, que recién
comienza, logre visibilizarse.

Tal como describe Wilcox un siguiente paso para este proceso es la planificacién del

programa, citando a dicho autor:

La organizacion empieza a hacer planes para hacer algo sobre un asunto o una
situacion. Antes de poder desarrollar ninguna actividad de relaciones publicas, es esencial
considerar detenidamente lo que hay que hacer, y en qué orden, para alcanzar los
objetivos. (Wilcox, 2011, p. 152)

Si principalmente la idea es que este artista repercuta en las audiencias y publicos, hay
que plantear diferentes objetivos de manera estratégica, por ello, hay que analizar y
conceptualizar las mismas junto con la creacion de tacticas, de manera propia y creativa,

para al final, lograr medir los resultados.
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Segun Wilcox, “uno de los enfoques mas populares de la planificacion es la direccion por
objetivos. La MBO*! proporciona la clave y la direccion para formular la estrategia que
conseguird los objetivos especificos de la organizacion” (p. 152), en este caso, del artista.
A su vez, Wilcox, citaa Norman R. Nager y T. Harrell Alien, en su libro Public Relations
Management by Objectives, que se ocupan de analizar nueve pasos basicos de la MBO,

esto ayuda a una planificacion mas ordenada.

Para comprender estos nueves pasos y al mismo tiempo llevarlo al artista en cuestion, se
realizard un bullet point de cada uno con el argumento explicitado, como una sintesis de

lo que se planificard mas adelante. Entonces él plantea:

1. Objetivos del cliente: tiene el propdsito de crecer como un artista de trap
reconocido.

2. Publicos: los mensajes principalmente deben ir dirigidos a una audiencia
adolescente y joven adultos.

3. Publicos objetivo: cédmo paso principal lo que el publico busca es conocer a este
artista, por ende, los mensajes que se realicen, en su mayoria, deben ser con ese
fin.

4. Canales de comunicacion: el canal mas adecuado para llegar a estos publicos son
las redes sociales.

5. Objetivos de los canales de comunicacidn: el canal adecuado seria youtube debido
a que es donde principalmente comienzan a crecer musicalmente.

6. Fuentes y preguntas: tomando como fuentes de informacion articulos y blogs
reconocidos. Y realizando un sondeo sobre los conocimientos de trap entre los
adolescentes y jovenes.

7. Estrategias de comunicacion: teniendo en cuenta factores del entorno como el
contexto social, y/o la relevancia en las redes sociales que pueden ayudar a la
divulgacién del mensaje.

8. Esencia del mensaje: el impacto que pueden tener la esencia del mensaje esta
arraigado a que el publico lo considere un artista en crecimiento.

9. Respaldo no wverbal: a través de graficas, materiales audiovisuales vy

contribuciones con otros artistas.

11 MBO: Management by objectives.
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Tal como plantea Wilcox (2011) “aunque puede haber variaciones, todo plan de
relaciones publicas se compone de ocho elementos esenciales:

Situacion. Objetivos. Pablico. Estrategia. Tacticas. Calendario/Programacion temporal.
Presupuesto. Evaluacion” (p. 156). Por ello, a continuacion, se analizara cada elemento y

como llevarlo a un artista que esta creciendo en el mundo musical del trap.

El primero de los elementos, la situacion, el autor lo desglosa de la siguiente manera:

Existen tres tipos de situaciones tipicas que pueden suscitar la necesidad de un
programa de relaciones publicas: (1) La organizacion tiene que aplicar un programa para
resolver un problema o una situacion que le afecta negativamente; (2) la organizacion
tiene que desarrollar un proyecto especifico y puntual para lanzar un producto nuevo o
(3) la organizacién quiere reforzar sus iniciativas para preservar su reputacion y el
respaldo del publico. (Wilcox, 2011, p. 156)

Por ende, para comenzar a visibilizar a un artista de esta indole, se tendréa en cuenta la
situacion nimero 2 que plantea Wilcox “desarrollar un proyecto especifico y puntual para
lanzar un producto nuevo”, en este caso, el “producto nuevo” es dicho artista en el que se
busca elevar su perfil y reconocimiento frente a los pablicos. Teniendo en cuenta los datos
extraidos de la encuesta realizada, el trap es un género que crecio culturalmente en los
ultimos afios, y los encuestados lo consideran como un estilo de muasica que permanecera
en el tiempo, lo que, da la oportunidad a que nuevos artistas se lancen a este ambito.

Pero ¢como se logra esto? Para ello se recurrira al siguiente punto que describe Wilcox,

los objetivos.

Partiendo de una situacion ya comprendida, se fijaran los objetivos, que segin Wilcox
(2011) “deben evaluarse mediante tres preguntas: ¢Se ajusta realmente a la situacion?,
(es realista y alcanzable?, y ;puede medirse su efectividad?” (p. 158), cada objetivo que
se plantee debe poder indicar las acciones que hay que realizar para conseguir cumplir la

meta, que en este caso es aumentar la notoriedad del artista.

Wilcox propone dos tipos de objetivos, los informativos y los motivacionales. Por un
lado, los informativos los define como aquellos que informan sobre algin acontecimiento
0 producto al publico a traves de los mensajes claves. Para este artista en cuestion un

objetivo informativo seria:
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“Dar a conocer al artista de trap, entre los adolescentes y jovenes que escuchan esta

musica y se encuentran activos en redes sociales en un plazo de seis meses.”

Y, por otro lado, define a los motivacionales como aquellos que buscan un cambio de
actitud o ejercer algun tipo de influencia en los publicos objetivos; con el fin de conseguir

resultados cuantificables.

Para este caso, los objetivos motivaciones serian:

“Lograr el reconocimiento del artista de trap, entre los jovenes y adolescentes,
consiguiendo mas 10 mil reproducciones en YouTube en un plazo de dos meses. ”
“Aumentar el alcance e interacciones en las redes sociales del artista de trap, logrando
un engagement rate del 6% en un plazo de tres meses”.

“Colaborar en el municipio del artista en cuestion, realizando una presencia para que

’

presente su sencillo y logre ser destacado entre los presentes.’

Se plantearon todos estos objetivos tomando como referencia a los resultados de la
encuesta, como se determino en el grafico N°11, YouTube es la plataforma que mas
utilizan los usuarios y es relevante como medio de comunicacion, y a su vez, el Instagram,
teniendo en cuenta lo que se vio en el grafico N°12, es una red social que puede ser un
canal apropiado para difundir a un artista nuevo.

Todo programa de relaciones pablicas también, debe ir enfocado a un publico concreto,

Esto se hace con investigaciones de mercado que identifican al publico objetivo
por caracteristicas demogréaficas como la edad, los ingresos, el estrato social, el codigo
postal, el nivel educativo, y la propiedad o consumo actual de un producto concreto
(Wilcox, 2011, p. 161).

Teniendo en cuenta que el sondeo no proporciona resultados de un universo concreto, de
todas formas, se tomaron los datos obtenidos de las preguntas del grafico N°1 y gréafico
N°4. Con esto se llega a la conclusion que los publicos objetivos a los que deben ir
dirigidos los mensajes son adolescentes y jovenes adultos de entre 20 y 24 afios, y que
generalmente escuchan trap una hora al dia. Otros publicos secundarios a los que deberia
ir dirigido el mensaje también son: productoras de madsica, medios de comunicacion, otros
artistas del mundo del trap. Este Gltimo teniendo en cuenta que la mayoria de los artistas

de éste indole contribuyen entre si, como se pudo ver en la historia de EI Quinto Escalon.
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El siguiente paso que plantea Wilcox es la estrategia, ésta define como y por qué se van
a lograr los objetivos.

Una estrategia proporciona la guia y los mensajes clave de todo el programa, y
también la razén para desarrollar las acciones y los componentes del programa que se ha
planificado. Dependiendo de los objetivos y de los publicos objetivo, la estrategia puede
ser una sola o el conjunto de varias dentro de un mismo programa (Wilcox, 2011, p. 162).
Teniendo en cuenta los objetivos que se plantearon anteriormente, para que un trapero
alcance la notoriedad, se destinaria la siguiente estrategia:

“Realizar colaboraciones con artistas de la misma condicion y participar activamente en
las redes sociales como Instagram, Twitter, y Twitch, a su vez, participar presencialmente
en eventos de la municipalidad, para llegar al publico objetivo y comenzar a ser una voz

relevante entre los cantantes de trap ™.

Para llevar a cabo esta estrategia, se deben realizar mensajes claves que, como dice
Wilcox, se realizan con el fin de transmitirlo a los pablicos objetivos. Para este caso, se

comunicarian los siguientes mensajes claves:

“El trap es parte de la cultura.”
“En el trap no se distingue entre clases sociales, cualquiera puede 0irlo.”

“El futuro es el trap.”

Una vez planteada la estrategia, el siguiente paso de todo plan de relaciones publicas son
las tacticas. Que, tal como plantea Wilcox (2011) “son los elementos practicos del plan.
Describen las actividades concretas que hacen que cada estrategia se ponga en marcha y
ayude a conseguir los objetivos establecidos™ (p. 164), en este caso se llevarian a cabo

varias tacticas para que el artista logre posicionarse como reconocido:
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Objetivos

TAacticas

Dar a conocer al artista de trap, entre los
adolescentes y jovenes que escuchan esta
musica y Sse encuentran activos en redes

sociales, en un plazo de seis meses.

- Enviar invitaciones con regalos, referentes
al lanzamiento del sencillo del artista, a
influencers de esta indole.

- Fomentar la participacion de este artista en
canales de Twitch de terceros que hablen
temas relacionados o sean artistas de trap
para ir posicionandose como reconocido en

el ambito.

Aumentar el alcance e interacciones en las
redes sociales del artista de trap, logrando un
engagement rate del 6% en un plazo de tres

Mmeses.

-Crear las redes sociales del artista en
cuestion para comenzar a darlo a conocer e
ir creando una comunidad, difundiendo los
contenidos e interactuando con potenciales
oyentes.

-Actualizar el Instagram como minimo una

Vez por semana.

Colaborar en el municipio del artista en
cuestion, realizando una presencia para que
presente su sencillo y logre ser destacado

entre los presentes.

- Investigar sobre los diferentes eventos que
realiza el municipio y llevar al artista a que
presente su sencillo realizando freestyle e
interactuando con el publico.

- El dia del evento se transmitira en vivo por

el Instagram del artista.

Tomando de referencia a la autora Cristina Aced (2013) en su libro Relaciones Publicas

2.0 sefala la existencia de un tipo de técnica denominada controlada, “son aquellas por

las que la organizacion paga y, por tanto, puede controlar el resultado obtenido, como los

folletos, las cartas, las memorias anuales, los videos corporativos, el sitio web” (p. 196).

En este caso, al utilizar tacticas arraigadas a las redes sociales, principalmente en el

objetivo dos y tres, seran denominadas entonces controladas ya que se tiene la posibilidad

de evaluar el resultado.

Pero, previo a llevar a cabo las tacticas, se debe tener en cuenta lo que plantea Aced, quién

toma de referencia a (Marquina-Arenas, 2012; Sanagustin, 2013):
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“para poder definir el plan editorial y la dinamizacion de los contenidos, hay que
decidir primero: Quién actualizard los contenidos en cada plataforma. Qué temas pueden
tratarse y cuéles no. La periodicidad de las actualizaciones. El proceso de dinamizacion
de los contenidos: donde se publicaran antes, en qué plataforma se publicaran después.
Como se gestionaran los comentarios” (pp. 198 — 199).

Para este caso entonces, se puede contratar a un community manager, encargado de llevar
a cabo esas tareas mencionadas.

Una vez definidos los objetivos, los publicos, las estrategias, los mensajes y las tacticas o
técnicas que se aplicaran, es importante disefiar un plan de accién e implementarlo. Para
hacerlo, Wilcox determina que “el siguiente paso es programar temporalmente la
campafia” (p. 165).

En este caso entonces, como puede verse en el grafico N°20, para llevar a cabo al artista

de trap al reconocimiento, se realizara esta calendarizacion.

TACTICAS enero febrero marzo abril mayo junio

sl [s2 [s3 [sd |s] |s2 s3  |s4 sl s2  |s3 [s4 [s] [s2 |83 |sd (sl s2  |s3 st sl |82

s3

s4

Invitaciones a
influencers

Participacion en Twitch

RR. S5 del artista

Actualziacion del feed

Eventos en municipio

Transmision en vivo

Gréfico N°20, Calendarizacion de tacticas: Ver en anexos 2 el enlace completo.

Pero para la gestion de este caso, se tomaran en cuenta las palabras de Aced (2013) que,
“no es necesario poner en marcha todas las acciones a la vez ni hay que intentar alcanzar
todos los objetivos al mismo tiempo. Se pueden definir varias fases de implementacion
del plan de comunicacion” (p. 199). Cabe aclarar, que es una mera aproximacion a como
se llevarian a cabo las tacticas, tomando los meses de enero a junio debido a que los
primeros meses del afio son considerados, segin Amazon Music, los mejores para

publicar musica ya que la audiencia no esta tan ocupada como en otras epocas del afio.
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CAPITULO V: consideraciones finales

El under de freestyle argentino hoy sigue siendo el gran semillero de exponentes, de los
freestylers, el primer paso para la diversion, pero también para el entrenamiento de los
competidores que buscan vivir de esta movida. Hoy en Argentina hay aproximadamente
1500 competencias de under (algunas de plazas, algunas mas organizadas) en todo el
territorio del pais. Asi, se transforma en parte de la cultura de las regiones del pais y
traduce cada vez mas sus diferencias y sus similitudes, asi como toda la riqueza cultural

de los barrios y regiones.

Se puede decir, entonces, que el trap logré articular estos distintos espacios adquiriendo

la misma connotacion de lo que en otros &mbitos se le llama Mdsica Urbana.

El trap local, entonces, ya no es méas la vida de la calle y las drogas, sino que es una
aglomeracion de espacios muy variados que mantienen entre si practicas y creencias
similares, como por ejemplo la autogestion. Por esta razon, pareceria mas acertado hablar
de Las Culturas del Trap, que de La Cultura del Trap. Esta propuesta es un punto de
partida primordial a la hora de gestionar un plan de comunicacion hacia un artista en
cuestion, debido a que ya no se refiere a una cultura simplificada. Por eso, tampoco parece
I6gico simplificar al trap como algo meramente musical, ya que si posee su propio cuimulo
de practicas y creencias que provienen de estos espacios que ha logrado articular, a pesar
de que no son las mismas que en los Estados Unidos.

A su vez, es importante recordar que las culturas no son puras y estaticas, sino dinamicas
y fluidas, por lo tanto, lo que hoy determinamos como caracteristico de las culturas del
trap, puede ser totalmente distinto en un futuro, y eso es exactamente lo que necesita saber
cualquier artista que quiere crecer en este &ambito musical si se posiciona con una mirada

al futuro.

“Trap, Trap, Trap, quieren contarlo ahora”

Ysy A. Full Ice. (2019)
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CONCLUSION

A modo de conclusion, retomando la pregunta de hipétesis planteada al comienzo: ¢ Como
se posiciond el trap en los adolescentes y jovenes de 15 a 25 afios en Argentina, desde el
2017 hasta la actualidad? Se recolect6 suficiente informacion a través de la encuesta por
Google Forms, para poder responder dicha pregunta, pero teniendo en cuenta que las
unidades de anélisis seleccionadas no representan una muestra del todo representativa de

la poblacion.

De cierta manera, los tres objetivos gque se plantearon al comienzo del Trabajo se buscaron

cumplir en su totalidad:

1. Indagar los canales de comunicacién y la postura del género trap en la Argentina desde
el 2017 hasta la actualidad: a traves del recorrido histérico a nivel mundial y su llegada a

la Argentina en el capitulo 11y I1I.

2. Examinar el contenido musical de trap que perciben los adolescentes y jovenes a través

de un cuestionario: detallado en el capitulo IV, para concluir en una percepcion del trap

3. Planificar como dar a conocer un artista de trap: tomando a autores de la profesion de
Relaciones Publicas como referencia para realizar una intervencion en el campo
profesional, gestionando la planificaciéon de un Plan de Comunicacion para un individuo,
en vez de (como generalmente se realiza) para una organizacion. Siendo éste un desafio
dificil de llevar a cabo, pero que, si se toma de referencia una mirada visionaria, es mas
que posible que los artistas que recién comienzan puedan posicionarse en la mente de los

publicos siguiendo las tacticas mencionadas en el Plan.

De todas formas, teniendo en cuenta la mirada de los artistas y los datos obtenidos, se
aprecia una forma de entender que la cultura de trap en argentina se cred practicamente
en contrariedad a los grandes medios de comunicacion tradicional, manteniendo una
fuerte autonomia hasta el dia de hoy.

Por ello, es notable destacar que surgié asociarla con la llamada Teoria Critica'?, en

donde los medios de comunicacién tradicionales tienen una capacidad casi ilimitada de

12 E| concepto de teoria critica se emplea en la filosofia para referirse a la doctrina desarrollada por la llamada Escuela de Frankfurt.
La Teoria Critica plantea una vision casi todopoderosa de los medios de comunicacién de masas en la que se les atribuye una capacidad
ilimitada para manipular ideoldgicamente a la audiencia. En contraposicion los estudios culturales plantean que la capacidad de
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manipulacion de la audiencia y, por esta razon, ¢puede caber una posibilidad a futuro de
que busquen resignificar la musica trap para conveniencia suya? El problema de este
planteamiento, al menos en el caso argentino, es que luego de que haber analizado como
crece y que practicas subyacen a quienes forman parte del trap en Argentina, parece dificil
de creer que los medios puedan tener suficiente influencia, pero que, si otra vez, tomamos
la idea de que el futuro de la mdsica argentina esta en el trap, es posible que los medios
de comunicacion tradicionales quieran incrustarse en este ambito que cada dia crece méas
y cada vez es mas escuchado por todo tipo de audiencia. Pero quizas sea mejor dejar esta
incertidumbre para un proximo trabajo.

Algo esté claro, si el trap argentino continla estableciéndose como algo distinto y de
fuerte repercusion, tal y como lo han hecho otros géneros musicales, entonces los medios
masivos no saldran del estado de trapofobia, y deberan aceptar que el destino y futuro de

la muUsica ahora se manifiesta desde otros canales.

manipulacion o distorsion de los medios de comunicacién de masas no es ilimitada, donde las audiencias pertenecen a grupos muy
diversos que presentan por tanto maltiples diferencias culturales
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Anexos 1

En este primer anexo se procura enlazar todos los documentos utilizados para la
realizacion del trabajo final.

En primera instancia el enlace al cuestionario “Posicionamiento del Trap argentino” en
Google Forms: https://docs.google.com/forms/d/IWnOhH-n15JtifK2GaGXY72-
SejijHRenvpctRSgJ-3U/edit

Se decidio utilizar esta metodologia online debido a que recolecta datos de una manera

eficiente, rdpida y practica. Todas las respuestas se recolectaron de manera anénima, y a

medida gue se iba completando se conformaba un grafico con la informacion plasmada.

Calendarizacion realizada en Hoja de Célculo de Google:
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DXd5hyJZMDmO6BjJAZR1K _kz4Nu5MpgBs
qNE8VX1Vik/edit#qgid=0

A continuacién, estaran en lazados todos los videoclips mencionados a lo largo del trabajo

final, en el caso de estar interesado en escuchar y ver la cancion.

Capitulo II:

¢ Videoclip “Bad and Boujee” — Migos: https://www.youtube.com/watch?v=5-

sJp1FfG7Q
Capitulo I1I:

e (anal de YouTube “Freestyle Rap Moment™:
https://www.youtube.com/channel/UCW1Kk-YQFC4H 8AzSdx2u3Q

e Videoclip “No vendo Trap” — Duki:
https://www.youtube.com/watch?v=S95rkBo4fwc

e Videoclip “Loca” — Khea:
https://www.youtube.com/watch?v=XQ0D OD DhM
Capitulo IV:

e Videoclip “Canguro” — Wos: https://www.youtube.com/watch?v=I50A0vBqT3c
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Anexos 2

En el segundo anexo, se pretende explicitar todos los artistas de trap que fueron
nombrados mediante la confeccion del trabajo final, con el fin de facilitar la lectura y el

reconocimiento mas rapido de estos.
Aurtistas y grupos mencionados en el capitulo 1I:

e Bad Gyal: Alba Farelo, es una artista, productora, DJ y compositora espafiola. Su
masica ha sido catalogada como una fusion de géneros, como el reggaeton, el
dancehall y el trap.

e C. Tangana: Anton Alvarez Alfaro, es un rapero, cantante y compositor espafiol
de diversos géneros como hip hop, latin pop, nuevo flamenco y reguetén de la
actualidad.

e IRA: es un grupo espafol de rap feminista formado por Medea, Raisa, Satira y
Elvirus. Las cuatro integrantes se identifican como feministas y antifascistas. Sus
letras se centran en el feminismo y la critica social.

o KeftaBoyz: nueva figura renovadora dentro del rap patrio. Conformado por Yung
Beef, Khaled o EI Mini.

e Nathy Peluso: es una cantante y compositora argentina que fusiona los géneros
hip hop, soul, trap, jazz, rap, salsa y swing dentro de su musica.

e Native Tongues: es un colectivo de hip hop de finales de los afios 1980 y
principios de los 1990 conocido por su mentalidad positiva, sus esperanzadoras
letras afrocéntricas y por ser pioneros en el uso de un ecléctico sampling y de beats
muy influidos por el jazz.

e N.W.A.: fue un grupo estadounidense de hip hop de Compton, California, desde
1986 a 1991, y esta considerado de modo generalizado como el grupo pionero en
la formacion del subgénero musical gangsta rap.

e Public Enemy: es un grupo estadounidense de rap proveniente de Long Island,
Nueva York, formado en 1985. Fue el primer grupo de rap en realizar extensas
giras internacionales, que aumentd su popularidad e influencia en las
comunidades de hip hop.

e Rakim: William Michael Griffin Jr. (Wyandanch, 28 de enero de 1968), mas
conocido como Rakim, MC estadounidense de la edad de oro del hip hop. Formo

parte del legendario duo de rap Eric B. & Rakim y est4 considerado como uno de
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los mejores MC de la historia, al igual que Tupac, The Notorious B.I.G., Nas y
Big Daddy Kane.

Rico Wade: nacido el 26 de febrero de 1972, es un compositor y productor
discografico estadounidense de East Point, Georgia. Es un tercio del exitoso
equipo de produccion de Organized Noize, con sede en Atlanta, que ha creado
éxitos para artistas como OutKast, Goodie Mob y TLC. Waterfalls" de TLC.
Rosalia: Rosalia Vila Tobella, es una cantante, compositora, productora y actriz
espafola.

Sleepy Brown: nacié como Patrick Brown. Es un actor y compositor, conocido
por Terror a bordo (2006).

Teodoro o Kinder Malo: tiene 28 afios, es un trapero espafiol que trabaja junto a
su hermano Pimp Flaco desde el 2014 con letras irreverentes, desafiantes y sobre
todo polémicas.

Three 6 Mafia: es la primera agrupacion musical de rap de Memphis, Tennessee,
en ser platino, asi como nominado y ganador de un Oscar. La agrupacion la
conforman principalmente cuatro miembros: Paul Beauregard, Jordan Houston,
Lord Infamous y Crunchy Black.

Tribade: es un grupo barcelonés de rap formado por: las MCs Bittah y Masiva
Lulla, y DJ Mark. Hasta 2019 la MC Sombra Alor formaba parte del grupo.
Destacan por sus letras feministas y con contenido social y LGTB.

UGK: Underground Kingz, fue un duo de southern rap fundado en Port Athur,
Texas. El duo fue conformado en 1987 por los cantantes Bun B y Pimp C y

firmados por Jive Records.

Artistas y grupos mencionados en el capitulo Il1:

Actitud Maria Marta: es un grupo de hip hop argentino con influencias
culturales y musicales latinoamericanas y jamaiquinas, que suele combinar esta
fusién sonora con una mirada critica a la realidad capitalista.

Fuerte Apache: o simplemente F.A, es una banda de rap, creada en 1998 por
Esteban Rodriguez (Esteban) y Maximiliano Ocampo (El gordo Massi) con laidea
de reflejar a toda la gente que no vivia en el Complejo Habitacional “Barrio
Ejercito de los Andes”.

Los Palmeras: es un grupo argentino de cumbia santafesina, originario de la

ciudad de Santa Fe. Vigente desde 1968.
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e Pablo Lescano: es un cantante y musico argentino, lider del grupo de Damas

Gratis. Se lo considera el creador del movimiento cumbia Villera, vigente desde
1995.

e Sindicato Argentino del Hip-Hop: es un grupo de rap argentino, fundado en los

2000, que compone canciones de hip hop, con letras sobre la vida cotidiana de las

personas y la cultura argentina.

Traperos pertenecientes a El Quinto Escalon:

Alejo Nahuel Acosta: conocido artisticamente como YSY A, es un rapero,
cantante, compositor, productor, freestyler y disefiador argentino,
principalmente del género del trap.

Bhavi: es un cantante de trap nacido como Indra Bhalavan en Bélgica, y
radicado en Argentina.

Daniel Ribba: méas conocido como Dani es un cantante de trap argentino. Es
conocido por su etapa como freestyler, participando en competencias como El
Quinto Escalon y FMS Argentina.

Dano: es un artista polifacético e inspirado a diversos niveles. EI MC,
productor, director, y parte de Ziontifik.

Foyone: es un rapero malaguefio, que empez6 en el 2011 con la saga
#RapSinCorte, con la que rapidamente consiguid el reconocimiento del
mundo del Hip Hop.

Gaston Sebastian Serrano: mas conocido como Dtoke, es un rapero y
freestyler argentino. Dtoke actualmente se encuentra participando en la FMS
Argentina.

Ginés Mifano Bernabéu: mejor conocido como Zasko Master, o
simplemente Zasko, es un MC y freestyler espafiol.

Ignacio Matias Spallatti: mas conocido como Ecko, es un rapero y
compositor argentino que se dio a conocer compitiendo en batallas de
freestyle.

Ivo Alfredo Thomas Serue: conocido artisticamente como Khea, es un
rapero, cantante y compositor argentino.

Julieta Emilia Cazzuchelli: conocida por su nombre artistico Cazzu, es una

rapera, cantante, compositora y directora argentina.

49



El trap en Argentina: cémo ir del underground a la fama.

Manuel Vainstein Biquard: conocido artisticamente como Replik y como
Manucho Conflicto. Freestyler desde los 15 afios en las plazas de de Buenos
Aires.

Mateo Palacios Corazzina: méas conocido por su nombre artistico Trueno, es
un cantante, Rapero y freestyler argentino.

Matias Berner: musico, artista y presentador, es una de las referencias de la
escena en Argentina.

Mauricio Hernandez Gonzéalez: conocido comUnmente como Mau o
Aczino, es un rapero y freestyler de rap mexicano que cuenta con maltiples
reconocimientos en torneos nacionales e internacionales.

Mauro Ezequiel Lombardo Quiroga: conocido artisticamente como Duki,
s un rapero y cantante argentino.

Mauro Roman Monzon: conocido artisticamente como Lit Killah, es un
cantante, compositor, y streamer argentino.

Paulo Ezequiel Londra: es un rapero, cantante, compositor y freestyler
argentino, surgido de EI Quinto Escalon.

Valentin Oliva: conocido artisticamente como Wos, es un rapero, freestyler,

cantante y actor argentino.
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