UN SUENO ETERNO

Alumno
Juan Ignacio Rustici



OBJETIVO DE TESIS

Iconografia del maximo astro
futbolistico de todos los tiempos



Toda marca “marca” a su autor. Diga lo que ésta diga, siempre dira, ademas, “aqui
alguien ha dejado su huella”.Y entre todas esas marcas, hay unas que tienen la mision
especifica de ser huella de su dueiio-autor. La marca saca del anonimato al emisor, autor
o actor de un hecho publico. Su funcion primaria es, por lo tanto, la de sefialar. Es un
signo que, por convencion, se asocia a un sujeto concreto, lo individualiza.

(Extracto de un articulo de Norberto Chaves)
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MARADONA

MARADOMA INFINITO

La historia de como
nacio el logotipo de
DIOS

Porlo general todo comienza con un suefio.Y este caso no fue la excepcion.

Debemos situarnos a mediados del afio 2003, Juan Ignacio Rustici se encontraba cursando
cuarto ailo de la carrera de Disefio Grafico en la Universidad Abierta Interamericana. Un chico
de una ciudad pequeifia (o un pueblo grande), Junin en este caso, que vivia provisoriamente en
Buenos Aires. Como todos los que emprenden esa hermosa aventura de migrar, estudiar,
trabajar y formar una personalidad propia e independiente Juan se encontraba lleno de sue-
fios.

Pero éste fue distinto, fue casi como un hachazo en la historia de su vida. Marcandolo para
siempre. Esa noche mientras dormia, se le vino una imagen que lo despertd, lo hizo ir hasta un
anotador y escribir algo muy simple,D10S.

Un sutil reemplazo tipografico. Una analogia entre laly el 1. Un hallazgo que lollevé aver un 10
perfectamente equilibrado en el centro de la palabra DIOS. Pero como ustedes pueden ver
(ahora mismo), ese 10 siempre estuvo ahi. Cualquier tipografia de palo seco dejaba verlo. El
solo tuvo la fortuna de encontrarlo.Y decimos fortuna porque si no hubiese sido Rustici alguien

lohabria hecho unos dias o afios mas tarde, quien sabe.
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El tratamiento grafico — un recurso tipico de la llamada “poesia visual” - consiste en
distorsionar el caracter puramente simbdlico del nimero forzandolo a operar amodo de

icono.

Memorabilidad, pregnanciay simpatia de laimagen visual se hacen descansar exclusi-
vamente sobre este juego evitando distraer con la presencia de otros recursos como, por
ejemplo, latipografia (se apela aun tipo estandar, ortodoxo, “obvio”).

Norberto Chaves (La imagen corporativa)
CLASIFICACION TIPOLOGICA DE MARCA

Identificadores simbdlicos
SIMBOLICA // Logo-simbolo
Es una unidad grafica homogénea de logotipo y simbolo que identifica a 1a marca de

manera conjunta.La teoria dice que estaunidad no puede separarse.

Identificadores nominales

LOGOTIPO //Puro

Es la representacion mas esencial que se puede encontrar. El nombre de la marca se
muestra mediante un texto tipografico o caligrafico, sin signos, pero no exento de cierto

ornamento o detalles en las formas de sus caracteres.

Toda marca esta condicionada, su forma no puede ser enteramente libre, no puede ser
“de cualquier manera”. Pero siempre existira algun margen de aleatoriedad, amplio o
infimo: siempre sera mas de una la forma valida. Los aciertos en la definicion de un
signo identificador se localizan en esa esquiva frontera entre libertad y condiciona-
miento. Frontera que, todo ha de decirse, no la detecta el método cientifico sino la sensi-
bilidad cultural.



PARTIDO CONCEPTUAL
Y GRAFICO

Tratdndose de un deportista nunca mejor utilizada
la denominacién PARTIDO



El proyecto para la materia Taller de Disefio IV, consistia en elegir una tematica (series, pelicu-
las, biografia, etc.) y disefiar un pack de 6 DVD,S al cual, ademas de materializar el contenedor
se le debia poner un nombre y desarrollar laidentidad correspondiente.

Y asifue que se present6 ese dia con algunos bocetos y bastante inocencia o desconocimiento
del potencial que habia en esos 4 caracteres.

Es raro que hasta ahora no se haya nombrado a “Diego Armando Maradona”, pero por si no
lohabiannotado, esa fue la eleccién de Juan para este pack y a quien representa este logotipo.
La familia tipografica elegida fue basada en los numeros de las camisetas Le Coq Sportif que
Argentina us6 en el Mundial de México 86.Ya tenia el 10,lo tinico que tuvo que hacer fue crearla
DylasS.

Presenté ese borrador (todavia en proceso) y fue en ese momento exacto donde esta historia

comienzo a escribirse.
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Las fuentes denominadas “College o Universitarias” son tipografias para grades titulos
ysunombre viene deluso que se hadado a estas tipografias enropa deportiva universita-
ria en Estados Unidos, normalmente bordeadas por una linea o con grandes serifas
cuadradas, el ambiente que generan el uso de este tipo de fuentes nos remite a los afios
50y 60del siglo XX.

Dentro de la clasificacion inventada por Maximilien Vox en el afio 1952 que nos permite
dividir en once grandes familias a las tipografias, esta se enmarcaria en la Modernasy

en el sub grupode Lineales.

MODERNAS

Las tipografias modernas se dividen en Didonas, mecanicas y lineales. Se caracterizan
por su apariencia mas simple, limpia y funcional que las llevé a ser una referencia
durante el periodo de Contemporaneamente, estas tipografias han tenido un nuevo auge

debido a que sulectura en pantallas es mas sencilla.

LINEALES

Las tipografias lineales combinan todas las carentes de serifas (conocidas habitualmen-
te como sans serif o de palo seco) con aquellas correspondientes a las “Romanas anti-
guas” de la clasificacion de Thibadeau. El Estandar Britanico 2961 dividié este grupo en

cuatro subcategorias: Grotescas, Neo-grotescas, Geométricas y Humanistas.
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D10S
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DIEGO PRESENTE
COLOR AUSENTE

Una de las disyuntivas que se le presentaron mientras trabajaba con esta marca era que
paleta cromatica podia o debia utilizar. Sabia que en Negro iba a funcionar, ya que los
numeros de las camisetas eran negros, y también el Blanco funcionaba bien, ya que
dicha version negativa la teniamos muy presente (la de la camiseta azul que la seleccién
utilizé para ese partido con Inglaterra y en el cual Diego hace el gol mas lindo y reprodu-
cidode todos los tiempos).

Descartado el Azul por no representar a nuestro pais y el celeste por falta de contraste.
Solo tuvo que elegir entre el Blanco y el Negro. No fue tan dificil. Opto por el Negro, dejan-

do al colorluz como uno de los usos posibles de estaidentidad.

La suma de los tres colores primarios sustractivos origina el negro. El negro (suma de
tres colores) eslaausencia de color.

Cyan + Magenta + Amarillo = Negro



LAS CASUALIDADES
NO EXISTEN... O SI.




JuanIgnacio tuvo la suerte de tener del otro lado un profesor atento y bien intencionado que vio
enelacto el potencial que habia en ese desarrollo y asise lo hizo saber.

Sunombre es MarceloWischiievsky, y es un actor protagoénico en esta historia.

Junto a él empezaron a investigar si dicho logo no existia anteriormente, lo asesoro e impulso a
que vaya al INPI (Instituto Nacional de la Propiedad Industrial) y lo trate de registrar y muchas

otras cosas mas delas cualesle estara agradecido de por vida.

Hecha la presentacion en el INPI (casualmente) un 10/10/03 entré en el libro de marcas regis-
tradas la siglaD 10 S.Lo tuvo que hacer de esa forma ya que la palabra DIOS corria serias chan-

cesdeserobjetaday denegada.
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Un par de dias después de hacer el registro (2 literalmente), con su compafiero de facultad y
socio (desde ese 2003 y hasta la actualidad) Lucas Ramari - con el cual fundaron Arrabal Estu-
dio, su estudio de disefio (y puede sumarlo a la lista de agradecimientos que le debe hacer ala
UAI) - se encontraban visitando el Museo Itinerante de Maradona M10 que se presentaba por
esos dias en Buenos Aires.Y cuando ya estaban por retirarse Lucas le dice a Juan - “Mir4, all§
esta Gianinna, la hija de Diego.”-Y €él, con mucha vergiienza, pero recordando los consejos de
los docentes que le decian que eso debia llegar a Maradona, se acercé. Le conté de lo que
habia hecho y le remarcé con énfasis que lo habia realizado sin fines de lucro y que solo queria
que lo atesorensilo creian necesario.

Ella no mostré ningun interés, casi ni lo mird, probablemente cansada de que todo el mundo se
le acerque por el motivo que fuese (tenia 15 afios aproximadamente), pero le dijo — “Hablalo
con mi vieja” -. Lo acompafié hasta donde estaba Claudia y otra vez la vergiienza. Pero Rustici
fué, repitid su relato y ella le pidié que la esperara para poder mostrarle lo que él le habia
prometido.

Y ahi ocurrié algo magico, cuando le mostré unos impresos que justo tenia en el morral (ellos
venian de la Universidad y de casualidad tenia unos bocetos encima) y cuando ellalo vié, por la
expresioén de su rostro y los segundos que tardé en decodificar la sigla le hicieron dar cuenta
que realmente no lo habia visto nunca.

Claudia tuvo mucho interés en la marca, le pidié seguir en contacto porque se le ocurrian
muchos usos posibles.

Después de eso fueron y vinieron varios mails, tiempos burocraticos que generaban demora
en el registro del INPI, su separacién conflictiva, mails que empezaron a rebotar, internacién en
terapia intensiva de Diego en el 2004 y un pasacalles en la puerta de Clinica Suizo Argentina
que rezaba “FUERZA D10S” (con una réplica exacta del logo) saliendo por todos los canales
nacionales e internacionalesle empezaron a dar vuelo a esta creacién.

Ellos (y lo decimos en plural porque ya tenian en funcionamiento su estudio de disefio) unos
meses antes habian empezado a hacer correr y popularizar el logo mediante unas remeras 'y
calcos que habian confeccionado (tenian una calesita serigrafica en el cuarto de su departa-
mento/estudio/taller) y las vendian por la zona de las peatonales Lavalle y Florida. Les fue muy
bien, generaron algo de dinero, reinvirtieron e hicieron mas remeras y calcos y cuando volvie-
ron ala carga pensando que se las iban a sacar de las manos se dieron cuenta que esa idea que
llamo la atencién de los locales la primera vez ya no era tan novedosa. Empezaron a ver el logo
aplicado en un sinfin de soportes. Habia explotado (o comenzaba a), y los invadieron muchas
sensaciones encontradas. Por un lado, un montén de remeras sin vender, pero por el otro la
satisfaccion de que esa creacién se independizaba, decidia forjar su propio destino y dejaba

deserdeél... paraserdelosdemas.



DIEGO ES D10S




Hay cosas que no se buscan. Que solo aparecen.

Probablemente esas sean las mas valiosas. Haber podido encontrar un sinénimo del mas
grande futbolista de todos los tiempos y uno de los personajes mas populares del mundo no se
busca. O por lo menos Juan Rustici no lo hizo. Fue como una especie de revelacion que se le
aparecié yaresuelta. Puso luz sobre algo que estaba escondido sin ocultarse,como esos chicos
que juegan a las escondidas y se ubican detras de un arbol, ahi, a la vista de todos y solo es
cuestion de tiempo para que aparezcala persona que lo sefiale ylo exponga ante el resto de los
presentes.

Y cuando digo un sinénimo, realmente lo es.

cQué esunsinéonimo? ; Ejemplos?

Los siné6nimos son expresiones o palabras que tienen un significado similar o idéntico
entre si, y pertenecen ala misma categoria gramatical. Por ejemplo, sinénimos de Dios:
divinidad, deidad, altisimo, creador, eterno, omnipotente, omnisciente, salvador,

todopoderoso. Enresumeny futbolisticamente hablando... Diego Maradona.

La gente empez6 a escribir esta sigla (D10S), para denominar a Diego, y nadie tuvo que expli-
car nada,todosloslectores sabian a quien se estaban refiriendo.

Incluso la importancia del reemplazo tipografico fue mas fuerte que el disefio en si. Es decir,
cada vez que vemos esa palabra escrita, vemos su creacién, tenga o no tenga los recursos

graficos antes mencionados.
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Si bien entendemos perfectamente que estamos en el marco de una tesis y que deberia ser
Rustici quien presente la aplicacion de esta iconografia en muchas piezas graficas y soportes,
en este caso puntual,no fueron muchas las aplicaciones que se han realizado (salvo las mencio-
nadas anteriormente).

Pero lo que si parece pertinente mostrar, y lo decimos como un hecho atipico y emblematico,
son algunos de los miles de usos que esta marca tuvo, tiene y seguramente seguira teniendo a
lolargo yalo ancho del planeta.

Personas muy capacitadas y admiradas que hicieron un uso impecable del logo, cientos de
artistas callejeros de todo el mundo, hordas de tatuadores han destinado litros de tinta, la
Iglesia Maradoniana sumando fieles, escrituras manuscritas en papel o pared de cuanto san-
tuario exista, tapas de los diarios mas afamados de cada continente, documentales, peliculas,
videoclips, libros, uno de los hashtag mas utilizados del ciberespacio, metros y metros de tela
fueron estampadas ya sea en remeras o banderas o banderines, etc., un sinfin de aplicaciones
en merchandising de los buenos y de los otros (los mas bizarros), hasta la familia Maradona lo
utilizé recientemente para pedir justicia por la muerte de Diego bajo el lema “JUSTICIA X
D10S”.

A continuacién trataremos de ilustrar alguno de los items mencionados anteriormente.
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Que decir que no se haya dicho del afio 2020. Confinamiento mundial, desolacién, incertidum-
bre y poner a prueba la capacidad de adaptacién de cada individuo. No habia posibilidades
que algo opaque mas aun la tristeza generada por el Covid-19.

Pero la realidad es impiadosa. 25 de noviembre, el dia amanece con una noticia que ningun
medio se animaba a confirmar por su dimensién y trascendencia.Y también porque Maradona
erauna especie de Ave Fénix del sub desarrollo.

Asicomo todos nos acordamos el dia que nacieron nuestros hijos, o sabemos déonde estadbamos
cuando cayeron las torres gemelas, sin lugar a dudas recordaremos de qué forma nos entera-
mos de lamuerte de Diego.

Elvacio,laincapacidad para aceptarlo propia de cuando nos deja algun ser querido. Alguien al
cual la mayoria de los argentinos no conociamos personalmente, pero vaya si era cercano. Un
pariente que nos habia hecho sentir orgullo y alegria en lugares donde ni siquiera sabiamos
que teniamos lugares. Nuestra bandera. El sentido de pertenencia.Lo peor y lo mejor de noso-
tros encarnado enuna sola persona.

Y otra vez el mito se agigantaba delante de nuestras narices. Diego nos demostraba con su
muerte la dimensién de su idolatria. En los lugares mas recénditos e inimaginables del mundo
se le rendian sentidos homenajes y pleitesia. Algo nunca visto hasta el momento. Potenciado
seguramente por la globalizacién y las redes sociales. Pero, asi y todo, tnico. Trasversal a
cualquier edad, cultura o religién.

Ahitambién se encontraba Rustici. Como uno mas de los estupefactos acongojados.
Sibienvarias personas (muchas enrealidad) le escribian como si él fuese una persona cercana
a Diego, Juan no podia vincularse con el logo D10S hasta pasados un par de dias del hecho.
Como sinole perteneciera.

Desde el primer momento que lo visualizd, siempre supo que el mayor potencial de la marca se
iba a manifestar el dia que Diego muera. Por una especulacién basica de que todos “endiosa-
mos” a las personas cuando ya no estan fisicamente presentes.Y en el caso de Maradona mas
aun,ya que vivo era mas de meter la pata y atentar contra su propia imagen que ser un embaja-
dor politicamente correcto.

Pero bueno, lo imaginado empezaba a ocurrir. El logotipo comenzé a acelerar su trayectoria,
barrié fronteras y multiplicé exponencialmente su aparicién.

Las sensaciones agridulces fueron inevitables. Asi que una vez hecho el duelo se volvié a
ubicar en el lugar que le tocaba, aunque siempre le costd hacerse cargo. Habia hecho el logo
que representaba al mas grande y popular deportista de todos los tiempos y tenia que tratar de

disfrutarlo.
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DEVISITANTE
Y DE LOCAL TAMBIEN




Uno de los logros mas particulares de este Logotipo fue haber traspasado fronteras. Ser utiliza-
do en innumerables paises de habla hispana e inclusive en lugares donde se comunican en
otraslenguas. Como sino necesitara traducciéon. Un simbolo universal.

Pero lo que ocurrié al cumplirse el primer aniversario del fallecimiento de Maradona (25 de
Noviembre de 2021) a Juan le significé una alegria unica, diferente. El club de su ciudad, Sar-
miento de Junin, jugando en la primera divisién del futbol argentino lo llamoé para proponerle
usar su marca en el pecho de la camiseta y asi homenajear a Diego. Mas alla de que esa fecha
también lo eligieron los réferis de todo el pais y en todas sus divisiones y que probablemente
lo usaron un montén de otros equipos de primera y otras categorias a Rustici ese llamado le
significé un reconocimiento local y deportivo que valié mas que cualquier otro arreglo comer-
cial. La vos del estadio lo invité a entrar en el entretiempo a la cancha, recibir como presente
una camiseta con su apellido en la espalda y compartir junto a su hijo (para éllo mas importan-
te) ese momento y el aplauso de un estadio lleno de coterraneos.

Nadie es profeta ensu tierra, pero este gesto estuvo muy cerca de desterrar ese mito.
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Si bien la mayoria de las apariciones fueron radiales
les dejamos algunas imagenes de notas que
han salido en diversos medios de comunicacién
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EL CASO PALLAROLS
Y SUS CONSECUENCIAS




Durante largos afios, desde ese 2003 hasta la fecha, Juan Ignacio se mantuvo en el ostracismo.
Probablemente sea un mecanismo de defensa que utilizé no solo en este caso, sino en su vida
en general. No sé... cosas de pueblo. Como decia Facundo Cabral —“Gozar de los serenos
privilegios del anonimato”-

De hecho, nunca forzé ni intenté cruzarse con Diego, hacerle saber de la autoria de esta crea-
cién que seguro vio un millén de veces. Otra vez la vergiienza (bien entendida claro). Siempre
pensé que lo podia molestar, tanta gente durante toda su vida tratando de llevarse un recuerdo
de él. Un autégrafo, una foto, un saludo, o solo verlo de lejos (bueno eso silo hizo ya que tuvo la
suerte de poderir ala canchaaverlojugar).

Losidolos generan eso.

Y porque no decirlo, el temor también a empafiar esaimagen que siempre tuvo de €l.
Igualmente, si se hubiera dado probablemente seria una de los momentos mas atesorados de

suanecdotario.Pero élnoloiba a forzar.
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Hace unos meses, Rustici recibe un llamado que iba a torcer el fiel de la balanza. Si bien tuvo
muchas satisfacciones gracias allogo, esta vez fue distinto.

Del otro lado del teléfono estaba Juan Carlos Pallarols. Una especie de “Hado Padrino” (perdén
por la espantosa licencia), que se comunicaba para hacerle saber que estaba realizando una
bellisima obra de arte vinculada y solicitada antes de su muerte por Diego y tenia pensado
“coronarla” (SIC), con el desarrollo de identidad en cuestion. Por 1o cual le pedia autorizaciéon
como autor para usarla.

Y no solo eso, ademas también lo premié con su amistad. Numerosos llamados y encuentros a
partir de ese entonces se sucedieron, largas charlas en las cuales lo aconsejaba (o practica-
mente lo obligaba), a que no sea “bol...” y que se encargara de que todo el mundo sepa que
atras de esa obrahabia un creador.

Eso ya lo habia escuchado anteriormente (amigos, familia, conocidos, desconocidos), pero
dicho nadamas ynadamenos que por Juan Carlos,la connotacién era diferente.

Fue él quien le abrié puertas desinteresadamente, probablemente en respuesta a su “SI”
rotundo y desinteresado también cuando €l le pidi6 usar ellogo.

Lo nombré en cuanta entrevista o canal acudia presentando su obra cargada de numerosos
conceptosy simbologias.

Lo inst6 a volver sobre sus pasos y reconstruir la historia. Logré entre otras cosas muy valiosas
que Juan Ignacio se contactara con el profesor al cual le habia presentado la marca aquel
agosto del 2003.Y como consecuencia de eso se encuentre en este preciso momento vinculado
nuevamente con su Universidad, con Gabriela Friedman, con la tesis y con todos estos recuer-
dos.

Por ultimo, Rustici conserva una sensacién de enorme gratitud a todos los que formaron parte
de esta historia ala cual seguro le faltan varios capitulos.

A su familia, amigos, a Marcelo Wischiievsky, a Juan Carlos Pallarols y obviamente a Diego

Armando Maradona.

En definitiva...

GRACIASADIOS
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""Hasta que el pueblo las canta, las coplas, coplas no son.Y cuando las canta el pueblo,
yva nadie sabe el autor. Procura tu que tus coplas vayan al pueblo a parar, que al fundir
el corazon en el alma popular, lo que se pierde de fama, se gana de eternidad..."

(extracto de un poema de Manuel Machado)
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