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1. Introduccion:

La presente campaiia publicitaria marcara un hito en la emisora de Radio “Rock & Pop”,
conmemorando sus 40 afios como una de las emisoras radiales mas emblematicas de Argentina. Con
una vision de fortalecer su posicionamiento y ampliar su conexién con la audiencia, esta iniciativa se
propone cumplir una ambiciosa promesa: Arrancar siendo la sexta radio mas escuchada del pais y

terminar la campaiia siendo la radio mas escuchada de Argentina.

El posicionamiento deseado de la emisora fue identificado gracias al analisis profundo. Este
diagndstico permitid construir una estrategia que no solo responde a los desafios del mercado actual,

sino que también proyecta una transformacion significativa.

Este desarrollo se estructura como un recorrido que, al igual que la campafia, atraviesa distintas
etapas. Comenzando con el andlisis detallado del anunciante, pasando por la estrategia de
comunicacion, desarrollando la creatividad de la campafia integral y culminando en la implementacion

en los medios de comunicacion.

Finalmente, cabe destacar que la estrategia y la creatividad planteadas que se expondran a
continuacién en esta campafia no solo cumplird su promesa de liderazgo en audiencia, sino que

estableceria un nuevo estandar en la industria radial argentina y porque no en el mundo.



2. Brief de Agencia:

Rock & Pop forma parte del Grupo Alpha Media Group :

Alpha Media Group es un conglomerado de medios de comunicacion que ha crecido de
manera significativa en Argentina, consolidandose como uno de los principales actores en el
ambito radiofdénico del pais. Se ha especializado en generar, producir y distribuir contenido

periodistico y de entretenimiento con alcance a todo el pais, a través de:

-Radio Rivadavia AM 630

-FM Rock & Pop 95.9

-Metro 95.1

-La Uno 103.1 FM

-AM 990

-Blue 100.7

-AM 550

-Entre otras, y mas de 100 repetidoras en todo el pais.

El crecimiento de Alpha Media Group ha tenido un impacto significativo en la industria
de medios en Argentina. Su capacidad para mantener emisoras relevantes y adaptarse a los

cambios en la audiencia y tecnologia ha sido clave en su éxito.



Principales competidores de Alpha Media Group:

Grupo Clarin: A través de Radio Mitre y La 100, Grupo Clarin es uno de los principales
competidores. Radio Mitre es lider en audiencia en muchas franjas horarias, mientras que La
100 es muy popular en el segmento musical.

Grupo Indalo: Con emisoras como Radio 10 y Mega 98.3, Grupo Indalo es otro gran competidor.
Radio 10 es especialmente fuerte en noticias y “talk shows”, mientras que Mega 98.3 tiene una
audiencia fiel en el segmento de rock nacional.

Grupo América: A través de Radio La Red y FM Una, Grupo América también compite
fuertemente en el mercado, especialmente en el ambito de noticias deportivas y

entretenimiento.

Ciclo de vida de Alpha Media Group en ARG-2024:

MADUREZ

1.

Portafolio Consolidado: Alpha Media Group ha logrado consolidar un amplio portafolio de
emisoras de radio, incluyendo estaciones de gran relevancia como Rock & Pop, Metro 95.1y
Radio Rivadavia. Estas emisoras tienen un fuerte reconocimiento de marca y una base de
audiencia estable.

Reconocimiento y Premios: La obtencién de numerosas nominaciones y premios, como los
Martin Fierro, indica que el grupo ha alcanzado un nivel elevado de prestigio y estabilidad en el
mercado.

Diversificacidon y Adaptacion: Aunque su presencia sigue siendo sélida en la radio tradicional,

Alpha Media Group ha comenzado a explorar oportunidades digitales, lo que es caracteristico



de empresas en etapa de madurez que buscan nuevas avenidas de crecimiento para
mantenerse competitivas.

4. Competencia Fuerte pero Estable: A pesar de la competencia intensa en el sector, Alpha Media
Group ha logrado mantener una posicion solida, lo que sugiere que ha alcanzado un punto de

estabilidad pero con la necesidad de innovar para evitar la declinacion.

HISTORIA DE ROCK & POP:

La Radio Rock & Pop de Argentina fue fundada en 1985 en Buenos Aires y rdpidamente
se consolidé como una de las emisoras mas influyentes en la escena musical del pais. Desde sus
inicios, se destaco por su programacion centrada en la musica rock y pop, tanto nacional como
internacional, logrando captar una audiencia joven y adulta que buscaba un espacio donde estos
géneros fueran protagonistas. Durante las décadas siguientes, Rock & Pop se convirtio en un
icono cultural, ofreciendo ademads de musica, programas de entretenimiento, entrevistas y
debates sobre temas de actualidad y cultura popular. A lo largo de su trayectoria, la emisora ha
sido clave en la difusion de artistas locales y extranjeros, consolidandose como una plataforma
importante para la promocién musical en Argentina. Su impacto cultural la posicioné como una
referencia en el dmbito radial, siendo pionera en el desarrollo de una identidad “rockera” en el
pais. Hoy en dia, Rock & Pop sigue siendo una emisora de referencia, parte del grupo Alpha
Media, manteniendo su legado como un simbolo de la musica y la cultura juvenil. pionera en su
estilo y en su forma de generar un vinculo estrecho con los oyentes. Musica, entretenimiento e

informacion con un lenguaje llano, acido y honesto.

A partir de su nacimiento, la radio comienza a pegar en el publico porque desde su inicio

tiene un concepto de radio segmentada que hasta ese momento no existia. Comenzé como una



radio de rock las 24 horas, lo cual era una idea tomada del extranjero pero que acé nunca se
habia hecho. La revolucidn era justamente esa: una radio que en cualquier momento del dia que
sea sintonizada iba a estar pasando rock. El auge comercial de la radio empieza en los 90, como
era una radio que pasaba grupos tan especificos, con una identidad tan clara, los anunciantes no
querian involucrarse con ella en un principio. Empiezan a hacerlo cuando los oyentes alcanzan

numeros importantes, y eso fue en los 90.

Desde su inicio y hasta 1995, era transmitida por la Frecuencia Modulada 106.3 MHz, de
Radio Buenos Aires, luego el 1 de noviembre de 1996 cambiaron definitivamente a la frecuencia
95.9 MHz. Algunos de los programas mas icénicos de Rock & Pop fueron: “é¢Cudl es?” (1993—
2011), “Radio Bangkok” (1987—-1989) “Tarde negra” (1999-2011), ‘Day Tripper” (1998-
2013). Los conductores, locutores y columnistas icénicos incluyen entre otros a Mario Pergolini,
Ari Paluch, Lalo Mir, Elizabeh Vernaci, Douglas Vinci, Eduardo de la Puente y Norberto “Ruso”
Verea. Sus productores mds influyentes fueron Nahuel Suarez, Bobby Flores, Roberto Pildayn, y

Pablo Kohluber.

El publico al que apuntaba Rock & Pop era especifico, era a un publico joven que queria
escuchar rock. Los primeros dos afios fueron de pura musica, que era la idea original de Daniel
Grinbank, él queria pasar 12 temas por hora. Pero después empezd a tener programas propios
porque al aparecer otras radios segmentadas, Rock & Pop tuvo que distinguirse mas, y comenzo
a formar su identidad. La radio tuvo un rol social significativo, en un principio fue un bastién de
resistencia de la democracia (surgid junto con ella, luego del fin de la dictadura militar del 76) y
tomd medidas para representar esa lucha: pasé temas prohibidos como “Sefior Cobranza” y

ayudo a Organizaciones Gubernamentales.



Hoy en dia la radio ya no tiene mas el alcance y el reconocimiento que supo tener en los
anos 90’ y 2000'". Si bien la marca de la Rock and Pop sigue en el inconsciente colectivo de la
sociedad, como radio ya casi ni aparece en las mediciones de las radios mas escuchadas. Los
ultimos duefios de la Rock and Pop, a diferencia de Grinbank que sabia hacia donde debia
apuntar la radio en cuanto a su identidad, no la potenciaron, lo que hicieron fue mantener la

marca.

Evolucion de Rock & Pop y analisis por décadas:

Década de 1980: Los Inicios y la Revolucion Cultural:

e En 1985, Rock & Pop nace en un contexto histdrico crucial para Argentina: el regreso a la
democracia tras afios de dictadura militar. La juventud buscaba nuevas expresiones de libertad,
y la radio fue una plataforma clave para esto.

e Daniel Grinbank, vio la necesidad de una emisora dedicada a los géneros musicales mas
contemporaneos, alejandose de las radios tradicionales de la época.

e Desde el inicio, Rock & Pop tuvo un enfoque en el rock y el pop internacional, géneros que no
estaban bien representados en la radio argentina. Era una alternativa fresca y modernizadora.

Estilo musical:

e La emisora promovio una explosidn cultural al introducir a los oyentes argentinos a artistas
como The Rolling Stones, The Beatles, Led Zeppelin, Queen y muchas otras bandas
internacionales que tenian poca difusion local en ese entonces.

e También apoyo el new wave, el punk y el synth-pop, todos géneros emergentes que

conectaban con la energia de una nueva generacion deseosa de cambio.



La radio no solo transmitia musica, sino que sus programas y conductores tenian un estilo Unico,
irreverente y cercano. Se creé un fuerte lazo con la audiencia a través de programas como
"Malas Compaiiias" con Mario Pergolini y Ari Paluch en la conduccion de "Feedback", con
figuras clave como Lalo Mir y Bobby Flores.

La cultura del humor acido y la critica social era una constante en la programacion, lo que atraia
a jovenes y adultos jévenes que encontraban en Rock & Pop una voz fuera del mainstream.

La emisora rdpidamente se convirtié en un fenémeno de “contracultura”, reuniendo a una
audiencia que buscaba alejarse de la censura y la represion de los medios tradicionales durante
la dictadura.

Establecio una relacion profunda con la juventud y contribuyé al boom del rock nacional en la

década del 80, apoyando a bandas locales emergentes como Soda Stereo y Virus.



Década de 1990: Auge y Consolidacion como Emisora de Referencia:

e Enlos afios 90, Rock & Pop alcanzd su apogeo. Con una economia mas estable y una sociedad
mas liberal, la radio supo consolidar su base de oyentes y expandirse en términos de audiencia y
programacion.

e Enesta década, la radio se adaptd a los gustos locales al ampliar su foco hacia el rock nacional.
Bandas como Soda Stereo, Patricio Rey y sus Redonditos de Ricota, Los Fabulosos Cadillacs y
Divididos se convirtieron en piezas centrales de la programacion.

e Los 90 fueron una época dorada para el rock argentino, y Rock & Pop fue un aliado fundamental
en la difusién de estos grupos, acompafiando la explosién de conciertos y festivales.

e Se afianzaron conductores de gran renombre, como Mario Pergolini, ¢ quién con su programa
“Cual es?" se convirtié en un referente de la radio y la cultura juvenil. Su estilo sarcastico y
rebelde sintonizaba con la juventud de la época.

e Rock & Pop no solo era una emisora, sino que empezd a organizar y ser parte de grandes
eventos. Fue un actor clave en la organizacién de conciertos masivos y festivales de rock, como
el Rock & Pop Festival, que trajo a Argentina a artistas internacionales y locales de renombre.

e Ademads de la musica, Rock & Pop se convirtié en una plataforma para debates y criticas sobre
politica y sociedad. En plena era Menemista, la radio reflejaba las tensiones sociales y el

descontento de una parte importante de la juventud y la clase media.

Década de 2000:

Adaptacion a la Era Digital y Primeros Desafios:

e A comienzos de los 2000, el consumo de musica comenzo a diversificarse rdpidamente con la

llegada de Internet y plataformas como Napster y Kazaa (aplicaciones 2p2 de intercambio de
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archivos). Rock & Pop, como otras radios tradicionales, se enfrenté a la competencia del
formato digital.

Durante estos afios, la emisora tratd de actualizarse con nuevas propuestas, aunque el enfoque
seguia siendo el rock clasico y el pop de los 80 y 90. Mario Pergolini seguia siendo una figura
central hasta su partida en 2006.

Programas como "Cual es?" se mantuvieron como referentes, pero la radio empezd a sentir el
impacto del envejecimiento de su audiencia, mientras que las nuevas generaciones preferian el
contenido mas inmediato que ofrecia Internet.

Rock & Pop lanzé su sitio web y comenzd a transmitir online para seguir conectando con los
oyentes mas jovenes. Sin embargo, el uso de las redes sociales y plataformas de streaming
todavia era incipiente en comparacion con la evolucion posterior.

Nuevos conductores y programas buscaron mantener viva la esencia de la radio, pero sin el
impacto cultural de décadas anteriores. El crecimiento de la televisidén por cable y la
digitalizacion restd protagonismo a las emisoras de radio tradicionales.

Nuevas emisoras como Vorterix (fundada por Pergolini en 2012) y Mega 98.3 surgieron como
competencia directa, captando a parte de la audiencia juvenil que antes pertenecia a Rock &

Pop.
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Década de 2010: Declive y Reinvencion Forzada

¢ A medida que servicios como Spotify y Apple Music ganaban popularidad, la radio enfrenté una
competencia feroz de plataformas que permitian a los usuarios crear sus propias listas de
reproduccion y consumir contenido sin interrupciones.

e Labase de oyentes de Rock & Pop comenzd a envejecer, y la emisora tuvo dificultades para
atraer a las nuevas generaciones, que preferian consumir musica de manera personalizada y on-
demand.

e laradio atravesé varias crisis internas, incluyendo cambios de administracion, que impactaron
en la calidad de su programacion y en la estabilidad de sus figuras. Muchos conductores y
productores clave dejaron la emisora.

e La emisora intentd adaptarse al entorno digital con contenido en redes sociales, transmisién por
streaming y la creacién de programas mas dinamicos, pero sin lograr capturar del todo la
atencion de las nuevas audiencias.

e Aunque la organizacién de eventos y festivales continud siendo parte del ADN de Rock & Pop,
fue perdiendo protagonismo frente a nuevas emisoras y plataformas, y su impacto cultural ya no

era el mismo.
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Década de 2020: El Futuro de una Radio Icdnica

e Enladécada actual, Rock & Pop ha tenido que enfocarse completamente en el entorno digital.
Si bien sigue siendo una emisora relevante en FM, el crecimiento en plataformas de streaming y
redes sociales es crucial para su supervivencia.

e Actualmente, la radio es parte del grupo Alpha Media, lo que le ha dado cierta estabilidad
financiera, aunque los desafios para seguir siendo relevante en un mundo dominado por la
musica digital son enormes.

e Laemisora sigue apostando al rock clasico y programas emblematicos, pero sin lograr
adaptarse plenamente a los nuevos gustos musicales de las generaciones jévenes. Aunque ha
renovado su contenido, los géneros mas actuales como el Trap, el Indie y la musica electrénica
no estan bien representados.

e Rock & Pop ha intensificado su presencia en redes sociales y plataformas digitales, pero
enfrenta una feroz competencia de emisoras como Vorterix y el contenido generado por
usuarios en YouTube y Spotify.

e Laradio sigue luchando por reinventarse y captar audiencias mas jovenes, pero depende mucho
de su legado y de los oyentes que la han seguido desde los afios 80 y 90. Su principal desafio

sigue siendo la adaptacion al consumo on-demand.

En resumen, Rock & Pop ha atravesado cuatro décadas de evolucion, pasando de ser un
icono cultural y contracultural en los 80 y 90, a enfrentar dificultades en la adaptacién digital en
las décadas mas recientes. La emisora se encuentra en un momento crucial, donde la
reinvencion y la adaptacién a nuevas plataformas y formatos de consumo seran esenciales para

Su supervivencia.
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Posicionamiento de Rock & POP:

Actual: Nostalgia y legado del rock: es reconocida por su fuerte identidad histérica,
vinculada a la musica rock y la contracultura juvenil de los 80s y 90s. Su audiencia principal esta
envejeciendo (35-55 afios), y la radio ha perdido relevancia frente a las plataformas digitales y
nuevas tendencias. Aungue sigue siendo un icono, enfrenta el desafio de atraer a nuevas

generaciones.

Deseado: Renovacidn y conexién con nuevas generaciones: Mantener su esencia
“rockera”, pero con una oferta musical mas diversa y moderna. Rejuvenecer su audiencia
(millennials y Gen Z), expandir su presencia digital y presencial con contenido innovador y
experiencias a nivel Pais. Posicionarse como un referente cultural que combine su legado con las

tendencias contemporaneas, conectando el rock como estilo de vida y comunidad.
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DISTRIBUCION:

Cobertura Nacional:

Ademas de las repetidoras, Rock & Pop esta disponible a través de su sitio web y

aplicaciones moviles, lo que permite una cobertura nacional e internacional mediante streaming

online.

Esta distribucion de repetidoras permite a Rock & Pop tener una amplia presencia en las

principales ciudades y provincias del pais, llegando a una gran audiencia en distintos puntos de

Argentina.

Es la red nacional del rock, que transmite toda la programacién de Rock & Pop a las

plazas mds importantes de todo el pais, sumando un total de 24 repetidoras:

Tucuman
1306'% FM Salta
. M. de Tucuman i
107.5 FM 98.5 FM Corrientes
Santiago Juan B Alberdi 94.9 FM
del Estero Corrientes
100.7 FM
96.5 FM 100.71
102.5 FM

Goya

San Juan
98.3 FM

San Juan

Cérdoba

87.9 FM
Mendoza Cordoba
104.1 FM 90.3 FM

Tunuyan V. Carlos Paz

Neuquén Buenos Aires

95.9 FM
. 90.3 FM
Neuquén La P Bahia Blanca
99.3 FM Lafampa g5 5EM
Loncopue 96.1 FM Mar del Plata
Gral. Pico 94.1FM
Chubut Punta Alta
91.1 FM 30.9FM
Trelew P
104.1 FM 96.5 FM
C. Rivadavia
99.9 FM
88.5 FM Do F
Pto. Madryn fﬁ—ta Cruz eraamine

95.3 FM
Caleta Olivia
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COMPETENCIA:

(por orden de Rating segtin IBOPE actual)

1. La 100 (FM 99.9)

e Fundada en 1982, La 100 ha sido una de las emisoras lideres en Argentina. Se caracteriza por su
programacion centrada en musica pop y rock comercial, con una mezcla de éxitos actuales y
clasicos. Su crecimiento fue constante en las Ultimas décadas, consolidandose gracias a
programas populares como "El Club del Moro" y otros espacios de entretenimiento que la
posicionaron como una de las emisoras mas escuchadas.

e Puntos fuertes frente a Rock & Pop:

o Audiencia masiva: La 100 tiene una audiencia mucho mds amplia, dirigida tanto a
jovenes como a adultos, con musica popular que abarca un espectro muy grande de
géneros.

o Exitos actuales: Su enfoque en hits del momento le permite atraer a oyentes
interesados en lo mas reciente de la musica, algo que Rock & Pop no aborda con tanta

frecuencia.

2. Aspen (FM 102.3)

e Aspen comenzé sus emisiones en 1985, especializdndose desde un principio en musica
internacional de los 80 y 90. Conocida por su lema "Classic Hits", se ha mantenido como una de
las principales emisoras para quienes buscan escuchar éxitos anglosajones de décadas pasadas.
Su perfil elegante y nostélgico atrae a una audiencia adulta que valora la musica internacional de
calidad.

e Puntos fuertes frente a Rock & Pop:
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o Seleccion de clasicos anglosajones: Aspen se distingue por una programacién curada
exclusivamente en hits internacionales, especialmente de los 80 y 90, con una presencia
minima de locucion, lo que permite disfrutar de la musica sin interrupciones.

o Publico adulto fiel: Su enfoque en clasicos internacionales ha logrado captar un

segmento adulto que busca una experiencia mas relajada y nostalgica.

3. Radio Disney (FM 94.3)

Historia: Radio Disney comenzd en Argentina en 2001, como parte del lanzamiento global de
radios de Disney. Se especializa en musica pop juvenil, con un enfoque en artistas populares
entre adolescentes y jovenes adultos. Su programacion incluye éxitos tanto en inglés como en
espafiol, y es conocida por su tono optimista y positivo, reflejando la marca Disney.
Puntos fuertes frente a Rock & Pop:
o Enfoque juvenil: Radio Disney esta dirigida principalmente a adolescentes y jévenes, lo
qgue le permite ser la emisora preferida de ese segmento etario, mientras que Rock &
Pop tiene un publico mas adulto.
o Musica contemporanea: Se enfoca en los éxitos pop del momento, algo que Rock & Pop

no cubre, ya que esta mas centrada en el rock clasico y alternativo.
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4. Urbana Play (FM 104.3)

e Urbana Play es una emisora relativamente nueva, lanzada en 2021. Nacié con el objetivo de
ofrecer una programacién innovadora, centrada en el entretenimiento, la musica y el contenido
digital. Esta dirigida a una audiencia joven-adulta, con un enfoque en musica alternativa, pop y
rock, junto con programas de actualidad y andlisis cultural. Urbana Play se ha posicionado como
una emisora con fuerte presencia en redes sociales y plataformas digitales.

e Puntos fuertes frente a Rock & Pop:

o Presencia digital: Urbana Play tiene una gran fortaleza en su estrategia digital, con
contenido multimedia y una integracidn fluida entre la radio y las redes sociales.

o Enfoque alternativo: La programacion incluye musica alternativa y contenido cultural
actualizado, con una propuesta mas fresca que puede atraer a oyentes mas jovenes que

buscan algo moderno y cuenta con grandes figuras muy reconocidas en el pais.

5. Radio Pop (FM 101.5)

e Radio Pop fue fundada en 1998 y se centra en la musica popular, especialmente pop y hits
comerciales. Tiene un enfoque en el entretenimiento, el humor y la interaccién con los oyentes.
Su programacion es ligera y esta dirigida a un publico joven que busca escuchar musica mientras
se entretiene con programas de humor y farandula.
e Puntos fuertes frente a Rock & Pop:
o Humory entretenimiento: Radio Pop tiene una programacion mas centrada en el humor
y el entretenimiento liviano, lo que le permite atraer a una audiencia mas joven que

busca algo relajado.
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o Musica comercial: Su enfoque en el pop y los éxitos actuales le permite llegar a un

publico que busca musica mas comercial y facil de escuchar.

6. Mega (FM 98.3)

e Mega fue lanzada en 1999 y se posiciond rapidamente como la radio dedicada exclusivamente
al rock nacional, lo que le dio un lugar Unico en el dial. Desde entonces, ha mantenido un
enfoque constante en la musica argentina, con una fuerte curaduria de bandas de rock local
como Patricio Rey y sus Redonditos de Ricota, La Renga, y Los Piojos, entre otros.

e Puntos fuertes frente a Rock & Pop:

o Rock nacional: Mega es la emisora lider en cuanto a rock nacional, y es el lugar
preferido para quienes buscan escuchar exclusivamente musica argentina.

o Fidelidad del publico “rockero” local: Su programacién 100% dedicada al rock argentino
le ha permitido construir una audiencia muy fiel, especialmente entre los fanaticos de

bandas icdnicas del pais.
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ANALISIS FODA

Fortalezas:

Marca consolidada y reconocida: Rock &
Pop cumple 40 anos de trayectoriay es
un icono en la radio argentina,
especialmente en el género rock.

Fidelidad de la audiencia: Cuenta con un
publico adulto leal que ha seguido la
emisora desde sus inicios, garantizando
una base sdlida de oyentes.

Identidad clara: Su especializacion en rock
y pop le otorga una identidad bien
definida, posicionandola como referente
en la difusion de estos géneros.

-Cobertura multiplataforma: Ademas de
la radio tradicional, la emisora tiene
presencia digital, permitiendo que se
escuche en streaming y a través de
aplicaciones.

Oportunidades:

Expansion digital: El consumo de
contenido en linea sigue en aumento.
Rock & Pop puede aprovechar esto
lanzando mas contenido exclusivo en
plataformas digitales, como podcasts o
videos.

Colaboraciones con artistas emergentes y
actuales: La radio tiene la oportunidad de
conectarse con las nuevas generaciones
apoyando a bandas emergentes y artistas
gue atraen a publicos mas jévenes.

Innovacioén en la experiencia del usuario:
Mejorar la interaccion en tiempo real con
oyentes mediante redes sociales, chats en
Vivo, encuestas, y contenido
personalizado.

Posicionarse en nuevos nichos musicales:
Integrar géneros como el indie, el rock
alternativo y el electro-pop para atraer a
audiencias mas jovenes.

Debilidades:

Envejecimiento de la audiencia: Su
publico principal pertenece a
generaciones mayores, y atraer a las
nuevas generaciones ha sido un reto
debido al cambio de habitos en el
consumo de medios.

Competencia limitada en el ambito de los
eventos: Aungue el rock tiene una base
sélida en eventos y recitales, Rock & Pop
no organiza con regularidad eventos o
festivales relevantes que conecten a su
audiencia con artistas actuales, lo que
podria fortalecer su vinculo con los
oyentes.

Dependencia del rock clasico: Aunque es
una fortaleza en ciertos aspectos, su
enfoque predominante en rock clasico
puede alienar a oyentes mas jovenes
interesados en géneros musicales mas
actuales o diversos.

Amenazas:

Competencia con plataformas de
streaming y medios digitales: Servicios
como Spotify, Apple Music y YouTube
ofrecen experiencias mas personalizadas
y son preferidos por las generaciones
jovenes, lo que puede reducir la audiencia
de la radio tradicional.

Otras emisoras y medios especializados:
Radios como Vorterix o medios enfocados
en nichos musicales mas modernos estan
captando parte de la audiencia joven que
Rock & Pop necesita atraer.

Cambios en el mercado publicitario: La
migracion de presupuestos publicitarios
hacia plataformas digitales con mayor
capacidad de segmentacion puede
reducir el flujo de ingresos por publicidad
en la radio tradicional.
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CICLIO DE VIDA:

1. Introduccién (1985 - Inicios de los 90)

e Lanzamiento: Rock & Pop nacid en 1985, en plena explosién del rock nacional, con bandas como
Soda Stereo, Patricio Rey y sus Redonditos de Ricota y Virus en auge. Se lanzé como una emisora
especializada en rock, tanto nacional como internacional, con un estilo irreverente y juvenil.

e Caracteristicas: Durante esta etapa, la radio era innovadora y respondia a una demanda
creciente por contenido de rock y cultura alternativa. Programas como "Malas compaiiias" y "El
loco de la colina" marcaron una diferencia frente a las radios mas tradicionales.

¢ Audiencia: Atraia principalmente a jévenes y adolescentes, que veian en Rock & Pop una forma
de expresion y conexion con la cultura rockera.

2. Crecimiento (Mediados de los 90 - Principios de los 2000)

e Consolidacion: A lo largo de los afios 90, Rock & Pop experimentd un crecimiento importante,
convirtiéndose en una referencia para el publico rockero. Su estilo Unico, su propuesta
disruptiva y los grandes programas de conductores legendarios la posicionaron como una de las
radios mas influyentes.

e Expansion de audiencia: A medida que las generaciones crecian, la radio expandié su audiencia
hacia adultos jovenes que habian crecido escuchando sus programas. Se consolidé como la
emisora de referencia para los fanaticos del rock, acompafnando grandes cambios en la industria
musical y en la tecnologia (con la aparicién de internet).

e Exito comercial: La radio comenzé a atraer grandes anunciantes, aprovechando su

posicionamiento como medio alternativo con una base de oyentes leales.
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3. Madurez (2000 - Mediados de los 2010)
Estabilidad y liderazgo: A lo largo de los 2000, Rock & Pop mantuvo su liderazgo en la radio de
rock. Continud con programas exitosos, pero en esta etapa la competencia en el mercado radial
empez0 a intensificarse con el surgimiento de nuevas emisoras y plataformas digitales.
Diversificacion del contenido: Aunque siguid siendo una emisora dedicada al rock, la
programacion se diversifico, incluyendo programas con analisis mas profundo de la cultura,
humor, actualidad, y menos dependencia exclusiva de la musica.
Cambio de habitos de consumo: Con la llegada de la tecnologia digital y la creciente
competencia del streaming musical (Spotify, YouTube), el consumo de radio en general, y de
Rock & Pop en particular, comenzé a cambiar, perdiendo parte del terreno ganado.

4. Declive (Finales de los 2010 - Actualidad)
Disminucion de audiencia: Durante la ultima década, Rock & Pop ha enfrentado desafios
importantes, como la fragmentacion de su audiencia hacia otras plataformas digitales (podcasts,
streaming) y la aparicién de emisoras como Urbana Play, que supieron adaptarse mejor a las
nuevas tendencias.
Competencia digital: Con la creciente oferta de contenido en internet, la radio ha perdido parte
de su atractivo, especialmente entre las nuevas generaciones, que prefieren formatos on-
demand y musica a medida.
Crisis econdmica y gestion interna: La crisis econdmica del pais también ha afectado a la
industria radial en general, y Rock & Pop no ha sido la excepcion, con problemas financieros y
cambios en su gestion que han debilitado su posicidn.
Audiencia envejecida: Gran parte de su audiencia mas fiel pertenece a un grupo demografico
mayor de 35-45 afios, mientras que la radio ha tenido dificultades para captar a nuevas

generaciones.
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CONSUMIDOR :

Sexo:

¢ Predominantemente masculino: Aunque la audiencia de Rock & Pop es mixta, existe una
inclinacion mayoritaria hacia el publico masculino. La programacién de la emisora, centrada en
el rock clasico y temas culturales tradicionalmente asociados a la musica rock, ha mantenido un
perfil mas atractivo para los hombres.

Dividido de la siguiente manera:
70% Hombres — 30% mujeres
Edad:

e Entre 25y 49 afios: Este rango lo conforma el 65% de la audiencia, La audiencia, compuesta
mayoritariamente por personas que crecieron escuchando la emisora en sus décadas doradas
(1980 y 1990). Son oyentes que tienen una fuerte conexion emocional con la musica y los
programas de esa época. También hay un segmento mas joven (entre 25y 35 afios), pero en
menor medida.

Nivel socioeconémico:

e Clase media a media-alta: La mayoria de los oyentes proviene de sectores con acceso a
educacién superior y una situacion econdmica relativamente estable. El contenido de la
emisora, que mezcla rock, andlisis cultural y temas de actualidad, atrae a un publico con

intereses culturales y acceso a bienes de consumo como conciertos y tecnologia.
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Perfil Psicografico (Mapa Actitudinal):

Independientes, nostalgicos y con interés cultural:

o

Nostalgicos: Muchos oyentes tienen un vinculo fuerte con la musica y la cultura de los
80y 90, por lo que tienden a consumir productos que les recuerdan esa época, como las
bandas clasicas y programas con un enfoque en el pasado.

Culturalmente activos: Les interesa el analisis critico de la musica, la culturay la
sociedad. No solo buscan entretenimiento, sino también contenido con profundidad,
como entrevistas, discusiones sobre la escena musical y temas sociales.

Independientes y criticos: Son personas con una postura critica frente a los medios
masivos convencionales, buscando propuestas que se salgan de lo mainstream.
Aprecian el humor acido, la irreverencia y la autenticidad.

Aficionados al rock: El perfil psicografico refleja un fuerte apego al rock clasico, tanto
internacional como nacional. Valoran la musica como una parte esencial de su identidad
personal y social.

Lugar de residencia:

Principalmente zonas urbanas: La audiencia de Rock & Pop se concentra en grandes ciudades y

areas metropolitanas, principalmente en la Ciudad Auténoma de Buenos Aires (CABA) y el Gran

Buenos Aires. También tiene oyentes en otras grandes urbes de Argentina, como Cérdoba,

Rosario, Mendoza, y en menor medida en otras provincias.

Alcance nacional: Aunque su fuerte estd en Buenos Aires, gracias a la digitalizacién y el

streaming, la radio llega a todo el pais, permitiendo a oyentes de ciudades mas pequefias y

areas rurales acceder al contenido con un total de 24 repetidoras a nivel pais.

25



Desarrollo de 2 Buyer Persona de Rock & Pop:

e Nombre: Juliana, 28 afios

e Sexo: Femenino

e  Ocupacion: Community manager freelance

¢ Nivel socioeconémico: Clase media

e Ubicacion: Palermo, Buenos Aires

e Estado civil: En pareja, sin hijos

Descripcidn: Juliana es parte de una generacién mas joven que descubrié Rock & Pop

por sus padres y tios, pero ha forjado su propio camino en el mundo del rock. Se define como
una “nueva rockera” que mezcla el gusto por el rock clasico con géneros mas modernos como el
indie, el post-punk revival y el rock alternativo. Aunque consume la mayor parte de su musica en
plataformas como Spotify, disfruta de la programacion de Rock & Pop cuando quiere escuchar
un contenido mas curado y con interaccién en vivo. A menudo sigue la radio a través de su

transmision en linea o redes sociales.

e Nombre: Sebastian, 45 afios

e Sexo: Masculino

e Ocupacion: Ingeniero industrial en una empresa automotriz
¢ Nivel socioeconémico: Clase media-alta

e Ubicacion: Quilmes, Buenos Aires

e Estado civil: Casado, dos hijos (12 y 8 afios)
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Descripcion: Sebastian es un ingeniero con una vida familiar estable y una pasion por el
rock que ha mantenido desde su adolescencia. Crecié escuchando Radio Rock & Pop, que fue su
puerta de entrada a bandas como AC/DC, Guns N' Roses y Soda Stereo. Aunque tiene un empleo
exigente y una familia que requiere su atencion, sigue siendo un fiel oyente de la emisora,
especialmente cuando se traslada al trabajo o durante sus momentos de descanso. Sebastian
disfruta de la programacion nostalgica, pero también estd interesado en descubrir nuevos
lanzamientos de bandas que mantienen el espiritu del rock. También le gusta compartir la

musica con sus hijos, quienes comienzan a interesarse por el género.

CAMPANA PUBLICITARIA:

o Fecha deinicio: 01-01-2025

o Duracién: 12 meses

o Cobertura: Argentina, cobertura nacional.
o Campana 360.

o Rock & Pop cumple 40 anos.

CAMPANA

ARG k{~o]

COBERTURA
NACIONAL
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2. Estrategia general de campana:

Objetivo:

Objetivo General: Hacer que Rock & Pop sea la voz del rock a nivel nacional, generando
cercania y experiencias memorables en cada provincia. Esto posicionard a la emisora como una marca
inclusiva y cercana que entiende la esencia del rock local y nacional.

Estrategia de Cobertura:

La campafia "Road & Pop" recorrera 12 provincias en 12 meses, llevando radio en vivo y eventos de rock
a cada regidén. Cada evento tendrd como eje la identidad y la cultura local fusionadas con la musica y el
estilo de Rock & Pop. La estrategia es de cercania: hacer que el publico se sienta escuchado,

comprendido y representado, conectando de manera directa con la emisora y el género.

Cada Activacién Incluira:

e Conciertos en Vivo: Bandas emergentes relacionadas con cada provincia + artistas invitados
reconocidos, para resaltar el talento regional y conectarlo con la esencia de Rock & Pop.

e Activaciones BTL: Experiencias interactivas como murales colaborativos, estaciones de
personalizacién de merchandising y trivias sobre la historia del rock en Argentina.

e Transmisiones en Vivo: Cobertura de cada evento en Rock & Pop, creando una conexion entre
el publico local y la audiencia nacional.

e Redes Sociales: Seguimiento minuto a minuto de toda la accién. Concurso de entradas, detrds
de escena, votaciones de canciones y experiencias en Instagram, Facebook, y YouTube para

atraer audiencia de toda Argentina.
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Etapas estratégicas:
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Etapa 1 Apertura - Lanzamiento:

Mes 1 — enero 2025 - Ushuaia (Tierra del Fuego)

Evento de apertura, lanzamiento de "Road & Pop".

Radio en vivo.

Concierto al aire libre en un espacio emblematico. Entrega de Merchandising y entrevistas en
vivo con musicos locales. Cobertura minuto a minuto de Redes sociales.

Empezar desde el sur para representar el comienzo de un viaje que unira todo el pais.

Promesa: “Empezamos en el fin del mundo siendo la 6ta radio mas escuchada de Argentina”
Se grabard y se subira a nuestro canal de Youtube la primer capsula musical: “ROAD & POP - en

el Fin del Mundo”

Etapa 2 Apertura — Recorrido ruta 40:

Mes 2 al 11 - Feb a Nov 2025 — (Santa Cruz, Chubut, Rio Negro, Neuquén, Mendoza, San Juan,

La Rioja, Catamarca, Tucuman, Salta)

Comienza el Viaje de 40 aiios de la radio viajando por la Ruta 40 "Road & Pop".

1 evento por mes en locaciones significativas, destacando la cultura local y la historia del rock
en cada provincia.

Radio en vivo.

Escenarios moviles, estaciones de rock para interactuar con la musica, y cabinas de radio donde
los asistentes pueden grabar mensajes y selecciones de temas en vivo.

Reflejar el compromiso de Rock & Pop con la diversidad cultural y musical de cada region.

Promesa: “Mes a mes vamos a subir en el ranking de las radios mas escuchadas de Argentina”
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Se grabara y se subira a nuestro canal de Youtube en cada provincia seleccionada su capsula

musical:

3 YouTube

Capsulas musicales en YouTube "Road & Pop - [nombre de la
provincia]" para extender el impacto y crear un legado visual de
cada parada. Cada video funcionara como una "postal musical"

de la experiencia en cada lugar, permitiendo que tanto los
asistentes como los seguidores de Rock & Pop revivan los
momentos mas icénicos en cualquier momento.

“ROAD & POP - Santa Cruz”
“ROAD & POP - Chubut”
“ROAD & POP - Rio Negro”
“ROAD & POP — Neuquén”
“ROAD & POP - Mendoza”
“ROAD & POP - San Juan”
“ROAD & POP - La Rioja”
“ROAD & POP - Catamarca”
“ROAD & POP — Tucuman”

“ROAD & POP - Salta”
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Etapa 3 Cierre- Final del Recorrido:
Mes 12 —diciembre 2025 - Jujuy (La Quiaca)
Habiendo llegado al final del recorrido de la ruta 40 simbolizaremos el viaje de la radio

desde su inicio cumpliendo 40 aios "Road & Pop".

. Activaciones BTL: Solo en la activacidn de apertura y cierre se realizara una
experiencia interactiva de un MURAL COLABORATIVO conmemorando los 40 afios de
Rock argentino desde 1985 hasta el 2025. Esta activacion va a ser cubierta por prensa de
“El Ojo del Arte”. Esta accion no solo crea un espacio de interaccidn, sino que también

deja un legado artistico y visual en cada comunidad, reforzando el vinculo emocional

EL 0JO DEL
ARTE

e Gran escenario con cobertura nacional, estaciones de transmisidn en vivo, y mensajes de cada

con la audiencia

provincia recopilados a lo largo de la campafia
e Radio en vivo.
e Cierre épico que une al pais, conmemorando el recorrido de Rock & Pop y su conexion nacional
e Promesa: “Llegamos a la Quiaca y somos la radio mas escuchada de Argentina”
e Se grabaray se subird a nuestro canal de Youtube en cada provincia seleccionada su capsula

musical: “ROAD & POP — en la Quiaca”
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Line Up de artistas y bandas:

Ushuaia (Tierra del Fuego) - Lanzamiento

Emergentes: Vuelo Nocturno y Los Siberianos

Ambos representan el espiritu introspectivo y atmosférico que resuena bien con el paisaje
patagdnico. La sensacion de vastedad y aislamiento en su musica conecta con el caracter austral
de Ushuaia.

Reconocido: Aguaviva

Banda que se identifica con el sonido alternativo y reflexivo, en sintonia con los espacios
abiertos de Tierra del Fuego y el clima frio y melancélico del fin del mundo.

HeadLliner: La Mississippi

Su blues y rock tradicional evocan paisajes profundos y emotivos, haciendo eco en el espiritu de
la Patagonia, donde su musica ha sido bien recibida en festivales previos.

Santa Cruz

Emergentes: Hombre Pez

Banda con influencia de psicodelia y garage, una combinacion que conecta bien con el entorno
abierto y agreste de Santa Cruz. Su musica refleja el espiritu explorador que caracteriza a esta
provincia.

Reconocido: Nagual

Con su mezcla de rock y raices folcldricas, su estilo complementa el espiritu autéctono de la

Patagonia, logrando conexion con las comunidades locales.

Headliner: Dilom
Su estilo fresco y provocador conecta con audiencias jovenes de toda Argentina, incluyendo

Santa Cruz, donde el trap y el indie estan en auge.
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Chubut
Emergentes: Las Ligas Menores
Banda indie que ha tocado en diversas ciudades de |la Patagonia y tienen una fuerte audiencia

joven en Chubut. Su sonido alternativo es bien recibido en la region.

Reconocido: Sig Ragga

Con una propuesta ecléctica, que mezcla rock con elementos autdctonos y tropicales, se adapta
bien a la diversidad cultural de Chubut.

Headliner: Babasdnicos

Esta banda es un referente del rock nacional con gran popularidad en la Patagonia, y su estilo
experimental ha sido bien acogido en la region.

Rio Negro

Emergentes: Las Sombras

Banda de rock alternativo y poético tienen una conexidn con el publico de Bariloche y otras
ciudades de Rio Negro, donde han tenido buena recepcién en eventos locales.

Reconocido: Estelares

Su musica lirica y nostalgica resuena con el publico de la regidn, especialmente en lugares donde
la conexion emocional y el paisaje se encuentran, como Bariloche.

Headliner: Los Auténticos Decadentes

La diversidad y fiesta que representan encajan perfectamente en Rio Negro, donde se valora su

energia y estilo festivo que anima cualquier evento.
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Neuquén
Emergentes: Bestia Bebé y Barbi Recanati
tradicional Artistas indie que cuentan con una audiencia en crecimiento en el sur, y cuyos estilos

representan un contraste atractivo con el rock en la zona.

Reconocido: Perota Chingo
Con un estilo cercano al folk y al rock alternativo, su musica armoniza con el paisaje montafioso

y el espiritu de aventura que caracteriza a Neuquén.

Muy Conocido: Las Pelotas
Banda clasica del rock nacional, con un estilo que ha sido bien recibido en la Patagonia, donde la

banda ha hecho varias presentaciones exitosas en el pasado.

Mendoza

Emergentes: Mi Amigo Invencible y Pasado Verde

Ambas bandas son originarias de Mendoza y han ganado reconocimiento en la escena indie, lo
que fortalece la identidad local en el evento.

Reconocido: Usted Sefidlemelo

También de Mendoza, representan una de las bandas mas influyentes de la nueva generacion,
con un sonido que fusiona el rock con elementos electrénicos y psicodélicos.

Headliner: Karamelo Santo

Banda emblematica mendocina, ideal para conectar con el amor por el rock fusion alternativo.
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San Juan

e Emergentes: Los Huéspedes
Banda local que tiene un estilo caracteristico de la regidn cuyana, que mezcla rock con

influencias andinas.

e Reconocido: Banda de Turistas
Tienen una propuesta de rock pop muy popular en el interior del pais, con seguidores en San

Juan.

e Headliner: Bersuit Vergarabat
Su estilo mestizo y popular conecta con las tradiciones de San Juan, lo que asegura una

excelente acogida.

La Rioja
e Emergentes: Gordo Sdnchez y La Chancha Muda
Artistas emergentes de la regidn con un sonido potente y con raices locales, resonando bien con

la identidad riojana.

e Reconocido: Onda Vaga

Su estilo bohemio y mestizo es ideal para un publico que disfruta de la fusién de géneros.
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o Headliner: Los Pericos
Su estilo de reggae y ska es perfecto para conectar con el publico saltefio, siempre dispuesto a

disfrutar de un buen show.

Catamarca

Emergentes: Carajo Eterno y El Natty Combo
Ambas tienen influencias de rock y reggae, estilos que encajan bien en los eventos de

Catamarca, donde hay una importante audiencia joven.

e Reconocido: La Franela
Con su estilo festivo y letras conectadas a la vida cotidiana, suelen tener buena recepcién en

eventos en el norte del pais.

e Headliner: Rata Blanca

Una leyenda del rock argentino, que atrae a seguidores de varias generaciones en el norte

argentino.

Tucuman

o Emergentes: La Popeye y Kuma

Bandas locales emergentes que representan el nuevo rock tucumano.

e Reconocido: Eruca Sativa
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Conexiéon importante en el norte del pais y un estilo que mezcla la potencia del rock con letras

profundas.

¢ Headliner: Los Cafres

Su estilo reggae conecta con el climay el publico de la region.

Salta

o Emergentes: Chaco y Gauchos de Acero

Bandas jovenes de la regidn, con fuerte identidad local en su sonido y estilo.

e Recononcida: Arbol
Con su rock alternativo y enérgico, ha ganado una audiencia significativa en el interior del pais.
o Headliner: La Renga
e Esta banda tiene una conexién profunda con los seguidores del rock en Salta, siendo una de las

favoritas del norte argentino.

Jujuy (La Quiaca) - Cierre

e Emergentes: Perro Ciego y De la Tierra
Artistas jujefios que combinan el rock con sonidos andinos, muy representativos de la identidad

local.

e Reconocido: Catupecu Machu

Una banda con mucho poder escénico que gusta del publico jujefio.
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o Headliner: Divididos
La "aplanadora del rock" tiene una conexion especial con el publico de Jujuy, siendo aclamada
en festivales regionales. Seria una revancha del histérico recital que realizaron la presentacién

de “amapola del 66” en la provincia en el 2010.

KPI’s y Evaluacion de Resultados:

e Asistencia a Eventos: Numero de asistentes por evento.

e Interacciones Digitales: Seguimiento de interacciones en redes sociales, participacién en

concursos, uso de hashtag #RoadAndPop.

e Alcance de la Transmision: Audiencia alcanzada a través de transmisiones en vivo en Rock &

Pop. Audiencia de radio en vivo + audiencia de streaming en Youtube.

e Prensay Cobertura Local: Cantidad y calidad de cobertura de medios en cada provincia.

e Satisfaccion del Publico: Encuestas de satisfacciéon y feedback de los asistentes.
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Logistica:

1. Vehiculos y Traccion: Un camidn con sistema de traccion 4x4 y alta capacidad de carga seria
fundamental para transitar por los tramos mas dificiles y recorrer toda la ruta, especialmente en

zonas de montafia o terrenos irregulares.

2. Acompaiiamiento Técnico y Soporte Mecanico: Equipar el convoy con un equipo de soporte
técnico y mecanico que pueda atender posibles fallas o requerimientos en el camino y, a su vez,

coordinar los puntos de parada y abastecimiento en cada provincia.

3. Generador de Energia y Conectividad: Un generador propio de energia y antenas de
transmision portatil para mantener la conectividad constante, garantizando que la transmisién

en vivo funcione en cada ubicacion.

4. Coordinacion Local: Contactar a autoridades locales y servicios de apoyo en cada provincia para
prever permisos, seguridad vial y asistencia en zonas de transito complicado o con restricciones

especificas.

5. Planificacion de Rutas Alternativas: En caso de que algun tramo de la Ruta 40 esté cerrado o
presente problemas, es clave contar con rutas alternativas ya planificadas y priorizar la

seguridad y los tiempos.

40



Equipo de redes sociales y filmacién: Se encargard de capturar cada momento clave del viaje.
Estos equipos seguirdn el recorrido en tiempo real, documentando tanto los conciertos como la
experiencia del equipo de Rock & Pop en cada provincia. Ademas, seran responsables de crear
contenido para las capsulas de YouTube "Road & Pop - [provincia]" y de alimentar las redes
sociales con stories, publicaciones, y transmisiones en vivo, aumentando el alcance y la

interaccion con la audiencia.
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3. Brief Creativo:

Objetivo Creativo:

Posicionar a Rock & Pop como la radio de referencia en el rock nacional, celebrando sus 40 afios
a través de una experiencia que une generaciones de oyentes y conecta con todo el pais. La meta es
transformar a Rock & Pop en la radio mas escuchada de Argentina, desde Ushuaia hasta La Quiaca,

mientras se fortalecen sus lazos con la cultura y la musica de cada region.

Target:

Primario:
Hombres y mujeres jovenes de 18 a 40 afios que valoran la autenticidad y disfrutan del rock, indie y trap
emergente. Son personas que buscan experiencias nuevas y fuera de los circuitos tradicionales,
conectandose con la musica a través de eventos culturales y redes sociales. Prefieren marcas que se

expresen de manera disruptiva y audaz.

Secundario:
Hombres y mujeres entre 40 y 60 afios que son oyentes histéricos de Rock & Pop. Este grupo, con un
enfoque nostalgico, busca revivir la esencia del rock clasico y conectar con los sonidos actuales de una
manera que respete sus raices musicales. Valoran la continuidad y autenticidad de la radio y suelen

compartir estos eventos con nuevas generaciones.

42



Variables Blandas:

Motivaciones: Conectar con el rock de una forma auténtica y cercana en cada provincia, ya sea

para descubrir nuevos artistas o revivir recuerdos.

Frustraciones: Escasez de propuestas accesibles y auténticas fuera de las grandes ciudades;

pérdida de autenticidad en medios musicales.

Comportamientos: Activos en redes sociales y buscan experiencias culturales que sientan
propias y en comunidad. El publico mayor tiene afinidad por documentales y medios

tradicionales, mientras que el mas joven se inclina por contenido digital.

Perfil Psicografico y Demografico

Psicografico:

Personalidad rebelde, auténtica y nostalgica en el publico mayor; creativa y aventurera en el

target joven.

Valores de autenticidad, conexidn cultural y pasidn por la musica y el rock argentino.

Estilos de vida distintos seglin la edad: los mas jévenes buscan experiencias emergentes,
mientras los mayores valoran recordar sus afios jovenes y conectar con la escena actual de

manera genuina.

Demogrifico:

Género: Masculino y femenino
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e Edad: Target primario de 18 a 40 afios; target secundario de 40 a 60 afos

¢ Nivel socioeconémico: Medio a medio-alto

e Ubicacidn: Diversas provincias de Argentina, recorriendo la Ruta 40

e Educacion: Predominantemente terciaria y universitaria, con estabilidad laboral en el target

secundario.

P.U.C. Propuesta Unica a Comunicar:

Rock & Pop recorre Argentina llevando lo mejor del rock nacional a cada provincia, celebrando

40 anos de historia.

Concepto:

” Festejamos 40 afios por toda la Ruta 40”.

La radio que llevo el rock a la vida de los argentinos desde hace 40 afios ahora lleva el rock a

todo el pais, recorriendo la Ruta 40 de Ushuaia a la Quiaca.

40 ANOS DE RADIO. ARGENTINA

Ry

RUTA
959

40
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Insight: “Si la montafia no va al Rock, El Rock va a la montafa”.

La esencia del rock ha estado en la vida de los argentinos durante 40 afios gracias a Rock & Pop.
Ahora, la radio se acerca a cada oyente, llevando consigo historia y musica a los lugares mds remotos y

diversos de Argentina.

(Branding de campana)

el
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Estrategia del mensaje:

Tono comunicacional: Rebelde, cercano, auténtico, atrevido y memorable.

El tono comunicacional serd rebelde y auténtico, hablando sin formalidades para conectar con el
espiritu joven y libre del target principal. Nos dirigimos de forma cercana, como lo haria un amigo que
invita a vivir la experiencia, y con un toque de atrevimiento que desafia lo convencional. Cada mensaje
debe ser memorable, resonando con la esencia irreverente del rock y el sentido de aventura del viaje por

la Ruta 40.

Racional Creativo:

"Road & Pop - Festejamos 40 afios por toda la Ruta 40"

Es el homenaje de Rock & Pop a su historia y legado en Argentina. Para celebrar estas cuatro
décadas, sale del estudio y recorre el pais, llevando el Rock a la montaiia, de Ushuaia a La Quiaca. Esta
gira no solo busca conectar con audiencias locales, sino demostrar que el rock es atemporal y llega hasta
donde la gente esté. Road & Pop combina a iconos histéricos del rock con el sonido fresco del trap vy el
indie actual, capturando cada evento en cépsulas cinematograficas para que el viaje quede grabado para
siempre. Es una declaracién de vigencia y autenticidad, una celebracién del pasado y un compromiso
con el futuro del rock argentino. Road & Pop quedard vivo para siempre en el corazén de Argentina y

para todo el mundo
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Merchandising:

R

959,
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Piezas creativas: Via Publica Nacional

~5 e |
|
|
==
{(8)) @FMROCKANDPOPY5I Rﬂad & p()p B @FMROCKANDPOP -_

\
|
\
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f —— ; S1 LA MONTANA NO VA AL ROCK... i
- jEL ROCK

e VAALA . l]TWI]][!l][lS/ DILON / EAEASPNIEUS/ LA RENGA
= i AUTENTIEDS DECADENTES / LAS PELOTAS / BERSUIT VERGARABAT
i Mﬂ,ﬂmﬁﬁ!"ﬁﬁ; LS CAFRES / KARANELD SANTE / CATUPECUNACHL /Y NLCH NAS..

— L CONGEGU TUS ENTRADAS Y ENTERATENASEN. ~ WWWFNOCKANDFORCON

Racional: Circuito de Via publica por todo Argentina donde nos centraremos en comunicar la

accion general de la campafia para fomentar la compra de entradas del festival y generar mas
comunidad en Youtube e Instagram. Mientras el “Call to Action” y las redes sociales conectan con el

publico digital. La pieza logra alto impacto y recordacién en formatos OOH y DOH.
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Piezas creativas: Circuito Provincial Via Publica

EL INDIE ROCK
DILIN pE UNA VEZ!

‘AQ
=8 1SR TUSENTRADAS  NWRFHROCKANDPIR.CON

DILEM / NAGLAL / HOMBRE FEZ

@ @FMROCKANDPOPI53 P | @FMROCKANDPOP

Lugar: Santa Cruz,

Racional: Las piezas locales conectan con el publico usando juegos de palabras que combinan la

identidad de cada provincia con el artista principal del festival.

El disefio refuerza la localizacion y pertenencia con paisajes icdnicos y un llamado a la accidn

claro, posicionando a Rock & Pop como la radio que lleva el rock a todo el pais.
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Piezas creativas: Circuito Provincial Via Publica

Road & Pop (B0

jRIO NEGRO
ESTA LLENO DE

PERSONAS
ESTELARES v AUTENTICAS ®

CONSEGLI TUS ENTRADAS ~ WMFARTCKANDPOR.CON

LOS AUTENTIEOS DECADENTES / ESTELARES/
LAS SOHBRAS

EL BOLSAN - RID NEGRD - 13 DE ABRIL

@ @FMROCKANDPOP359 | @FMROCKANDPOP

Lugar: Rio Negro, Argentina.

Racional La pieza utiliza un juego de palabras para conectar con la identidad local y el publico

objetivo. Con un tono cercano y humoristico, hace referencia a Rio Negro y al artista principal del



festival, logrando relevancia y pertenencia. El disefio resalta la propuesta de Rock & Pop como la radio

que lleva el rock a cada rincén del pais, con una llamada a la accién clara e informacidn clave del evento.

Piezas creativas: Circuito Provincial Via Publica

LEONCITO = SAN JUAN - 20

MPA DEL
e o @FMROCKANDPOP

© @FWROCKANDPOPI5?

Lugar: San Juan, Argentina.
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Racional: La pieza aprovecha el doble sentido de la palabra "banda", jugando con la idea de la
banda musical Banda de Turistas y la afluencia turistica caracteristica de San Juan. Este juego de

palabras crea un mensaje localmente relevante y atractivo.

Piezas creativas: Estrategia digital: Trafico

Road & Pop

iEL ROCK
VA ALA.
MONTANA!

12 NESES / 12 PROVINCIAS / 12 FESTIVALES

DIVIDIDOS 7 DILON./ BABASONICOS / LA RENGA
AUTENTICDS DECADENTES / LAS PELOTAS 4 BERSUIT VERGARABAT
LOS CAFRES / KARANELD SANTO / CATUPECUNACHL / Y NUCHD NAS..

CONSEBLI TUS ENTRADAS Y ENTERATE NAS EN NHVFNROCKANDFOFCON

(©)) @rMROCKANOPOPISY | B+ | @FMROCKANDPOP

2> VERMAS




Racional: Esta pieza digital desde Meta Ads para trafico Web es estratégicamente creada para

fomentar la compra de entradas de los festivales de “Road & Pop”.

Piezas creativas: Estrategia digital: Alcance
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Racional: Alcance al perfil de Instagram para generar mayor comunidad que vea el Instagram y

se informe del dia a dia del proyecto.

Se hara 1 Reel por dia con una generadora de contenido donde contara el minuto a minuto de

Road & Pop festejando los 40 afos por la ruta 40.

4. Brief de Medios:

Objetivo de Medios:

e Alcanzar un 65% de la audiencia total objetivo del grupo etario de 18 a 40 afios, estipulado en
18.2M para el 2025 pr sobre el total de poblacion de Argentina (46.8M segun INDEC 2025),
centrandose en segmentos relevantes quienes tienen un alto consumo de medios digitales,

radiales y redes sociales.

Frecuencia:

e Etapa de Lanzamiento (enero - febrero): Una frecuencia de 4-5 de frecuencia promedio para

generar expectativas y comunicar la propuesta.

e Etapa de Desarrollo (marzo - octubre): Incrementar la frecuencia a 3 de frecuencia promedio,

sosteniendo el interés con contenido de eventos y capsulas cinematograficas.

e Etapa de Cierre (noviembre - diciembre): 5-6 de frecuencia promedio, enfatizando el recorrido

final y el impulso de ser la radio mas escuchada.

Audiencia:
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-Nuevos oyentes: Hombres y mujeres de 18-40 afios que consumen musica a través de
redes sociales, YouTube, plataformas de streaming, y eventos en vivo, interesados en

experiencias culturales novedosas.

-Publico general: Amantes del rock y la musica en general que usan medios

tradicionales como radio y television y medios digitales para seguir eventos masivos.

Estrategia de medios:

Medios digitales META (40%): Utilizar Instagram y Facebook para compartir contenidos
dindamicos en tiempo real: highlights de cada evento, entrevistas a artistas y transmisiones en vivo. Los
influencers locales serdn claves para la amplificacion en cada provincia, logrando viralizar el contenido y

captar a nuevos seguidores jovenes.

-Contenido central de Instagram y Tik Tok desde el perfil de Rock & Pop: “365 dias para ser la

radio mas escuchada del pais”

Contenido Diario "1ler dia de 365 para ser la radio mas escuchada de Argentina"

e Objetivo: Crear un seguimiento diario en redes sociales, destacando el progreso y las

experiencias vividas en el recorrido de la Ruta 40.

e Ejecucion: Un creador de contenidos subira un video diario que capture momentos detrds de
camaras, entrevistas breves, clips de los eventos y desafios del equipo en cada provincia. Cada
publicacion mantendra la narrativa y expectativa de alcanzar la meta final en La Quiaca, con el

mensaje “Hoy, 1 dia menos para ser la radio mas escuchada de Argentina.”
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o Engagement: Con este enfoque, se invita a la audiencia a vivir el recorrido junto a la radio,

generando un sentido de comunidad y expectativa.

e Campanas Paid Media de Meta: 40% Alcance -60% trafico.

e Campaia de influencer (12 Influencers): Seleccionamos 1 influencer por mes, entregandole un
“Kit influencer de merchandising de ROAD & POP y cubrira en un video el resumen del evento

que le seleccionaremos.

YouTube (20%): Crear cdpsulas en formato de video para YouTube y playlists exclusivas de cada
parada, generando contenido atemporal y permitiendo que la audiencia reviva la experiencia. Esto
reforzara el vinculo emocional con Rock & Pop, proyectando la campafa a una audiencia nacional e

internacional.

Medios Tradicionales (25%): Via publica GRUPO ViA, radios regionales, y prensa escrita en cada

provincia para impulsar la llegada de Rock & Pop y aumentar la cobertura y credibilidad del evento.

Prensa y Relaciones Publicas (15%): Gestionar apariciones en medios masivos de alto impacto y
en portales de entretenimiento, que amplifiquen el recorrido y fortalezcan la imagen de Rock & Pop

como pionera en el mundo del rock argentino.

Estrategia - Holding de medios Alpha:

Grupo Via (Via Publica)

e Cobertura Nacional: Alpha Media se apoya en Grupo Via para implementar anuncios en via
publica a lo largo de la Ruta 40, desde Ushuaia hasta La Quiaca, captando a la audiencia en

puntos estratégicos en cada ciudad y reforzando la presencia visual de la campafia.
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e Visibilidad Constante: Vallas y pantallas LED mostraran la cuenta regresiva hasta el evento final

en La Quiaca, generando expectativa y recordando el avance de la gira.
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Radios

Emisoras de Alpha Group: La red de radios de Alpha (Blue y La Uno) amplificaran la campafia
con cuias y menciones, promoviendo cada evento y destacando el contenido de “Road & Pop”

en multiples estaciones para ampliar el alcance y atraer nuevos oyentes.

Programacion Especial: La cobertura radial incluird entrevistas y reportajes en vivo de cada

parada, fortaleciendo la conexion con el publico local y creando un relato constante del viaje.

Prensa por Noticias Argentinas

Cobertura Nacional y Regional: Noticias Argentinas, medio del holding, cubrird cada etapa de la
gira, asegurando una visibilidad constante en medios digitales y tradicionales con reportajes y

notas destacadas en cada provincia.

Actualizacion Constante: La cobertura resaltard hitos importantes, artistas participantes, y el
impacto de cada evento, asegurando que la narrativa del aniversario de Rock & Pop llegue a

audiencias en todo el pais.

Estrategia BTL: Mural Colaborativo de El Ojo del Arte

Muralismo Colaborativo 40 afios de Rock Nacional en Provincias Seleccionadas: £/ Ojo del Arte,
otro medio del grupo, coordinard actividades de muralismo colaborativo en el evento de
apertura y cierre, integrando a la comunidad y reflejando 40 afios de historia del rock argentino

en murales que permaneceran en las ciudades.

Integracion Cultural y Artistica: Esta activacion no solo crea un espacio de interaccidn, sino que
también deja un legado artistico y visual en cada comunidad, reforzando el vinculo emocional

con la audiencia.
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Categoria Web “Road & Pop” en la Pagina Oficial de Rock & Pop

Hub Digital de la Campaia: Una seccion especial en el sitio web de Rock & Pop actualiza en

tiempo real el progreso de la gira, noticias, videos, capsulas y otros contenidos exclusivos.

Archivo Digital Permanente: Esta categoria funciona como un archivo en linea que permite a los
oyentes y seguidores acceder a la experiencia en cualquier momento, documentando la gira y

los eventos para el futuro.
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Calendarizacion Anual:

e Mes 1-2 (Lanzamiento): Lanzamiento de la campafa, promocién de la primera parada en
Ushuaia. Amplia difusién en redes sociales y anuncios en medios tradicionales locales vy

nacionales.

e Mes 3-10 (Desarrollo): En cada provincia, contenido diario en redes y YouTube para documentar
el evento en tiempo real y consolidar los hitos de la campafia. Refuerzo en plataformas de

streaming y anuncios en medios locales.

e Mes 11-12 (Cierre y Retrospectiva): Cierre de la campafia en La Quiaca. Produccién de
contenido especial recopilando los mejores momentos del recorrido. Publicidad enfocada en los
medios nacionales, cierre en plataformas de streaming, y capsula final en YouTube con la

promesa de posicionar a Rock & Pop como la radio mas escuchada.
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lera ETAPA - Apertura

2025

MEDIOS DIGITALES

META

YOUTUBE

VIiA PUBLICA - COBERTURA NACIONAL

OHH

DOH

ViA PUBLICA - COBERTURA PROVINCIAL

OHH

DOH
PRENSA
NOTICIAS ARGENTINAS

RADIO

BLUE

LA UNO

ENERO

Sem1/Sem2/Sem 3/ Sem 4

X X X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X X X X

Sem1/Sem2/Sem 3/ Sem 4

X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X X X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/ Sem 4

X

FEBRERO

Sem1/Sem2/Sem 3/ Sem4

X X X X

Sem1/Sem2/Sem 3/ Sem4

X X

Sem1/Sem2/Sem 3/ Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/ Sem 4

X X

Sem1/Sem2/Sem 3/ Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/ Sem4

X

61



2da ETAPA
2025

MEDIOS DIGITALES

META

YOUTUBE

ViA PUBLICA - COBERT

OHH

DOH

ViA PUBLICA - COBERT

OHH

DOH
PRENSA
NOTICIAS ARGENTINAS

RADIO

BLUE

LA UNO

MARZO

Sem 1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem 1/Sem 2/Sem 3/Sem 4

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem 1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

ABRIL

Sem 1/Sem 2/Sem 3/Sem 4

X X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem 1/Sem 2/Sem 3/ Sem 4

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem 1/Sem 2/Sem 3/ Sem 4

X

MAYO

Sem 1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem 1/Sem 2/Sem 3/ Sem 4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem 1/Sem 2/Sem 3/ Sem 4

X

JUNIO

Sem 1/Sem 2/Sem 3/Sem 4

X X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem 1/Sem 2/ Sem 3/ Sem 4

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem 1/Sem 2/Sem 3/ Sem 4

X
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JULIO

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X

Sem 1/Sem 2/Sem 3/Sem 4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

AGOSTO

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X

Sem 1/Sem 2/Sem 3/ Sem 4

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X

SEPTIEMBRE

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X X X

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X

Sem 1/Sem 2/Sem 3/Sem 4

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

OCTUBRE

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem 1/Sem 2/Sem 3/Sem 4

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X
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3era ETAPA - Cierre

2025

MEDIOS DIGITALES

META

YOUTUBE

VIiA PUBLICA - COBERT!

OHH

DOH

ViA PUBLICA - COBERT!

OHH

DOH
PRENSA
NOTICIAS ARGENTINAS

RADIO

BLUE

LA UNO

NOVIEMBRE

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X X X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X X X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

DICIEMBRE

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X X X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X X X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X X X X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem3/Sem4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X

Sem1/Sem2/Sem 3/Sem 4

X
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5. Conclusion:

La campana "ROAD & POP - Festejamos 40 afios por toda la Ruta 40" representa una
estrategia integral que combina analisis, creatividad y planificacion para reposicionar a Rock &
Pop en el mercado radial argentino. A lo largo del recorrido, se ha identificado el contexto actual
de la emisora, sus desafios y oportunidades, estableciendo un plan de accidon concreto y

alineado con sus objetivos de crecimiento.

La propuesta creativa y la estrategia de medios han sido disenadas para maximizar el
impacto y la recordacion de la marca, aprovechando tanto los canales tradicionales como las
plataformas digitales. La combinacidn de eventos en vivo, activaciones, contenido audiovisual y
una fuerte presencia en redes sociales permite conectar con nuevas audiencias sin perder la

esencia que ha caracterizado a Rock & Pop durante cuatro décadas.

Si esta campafa se implementa de manera efectiva, la emisora no solo lograra su
objetivo de convertirse en la radio mas escuchada del pais, sino que también consolidara un
nuevo estandar en la industria, demostrando cémo una marca con historia puede reinventarse
sin perder su identidad. Esta accién no es solo una celebracidn, sino un punto de inflexidon que

definira el futuro de Rock & Pop, asegurando su relevancia y liderazgo en los afios venideros.
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